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DISCIPLINA: Enoturismo 

Vigência: a partir de 2015/1 Período letivo: 3º semestre 

Carga horária total: 75h Código: CAVG_Diren.221 

Ementa: Explicitação sobre o conceito de Turismo. Análise da história do 
Turismo. Reflexão sobre o turista e a sua percepção enquanto tal.  
Compreensão das definições técnicas, para a construção de uma visão ampla 
sobre a atividade Turismo. Análise sobre Patrimônio Cultural e sua relação com 
o Turismo. Discussão sobre o conceito de Enoturismo, sobre à história do 
Enoturismo e do enoturista. Caracterização do mercado do Enoturismo em 
âmbito regional, nacional e internacional. Confronto das regiões enoturísticas 
nacionais e internacionais. Aplicação de rotas enoturísticas. 
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