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DISCIPLINA: Marketing de Moda 

Vigência: a partir de 2016/1 Período letivo: 4º semestre 

Carga horária total: 60h Código: CAVG_CES.80 

Ementa: Caracterização dos princípios do marketing. Análise e interpretação do 
mercado. Estudo sobre marca. Estruturação de plano de marketing. 

 
Conteúdos 
 
UNIDADE I - Marketing e suas Derivações: Mercados, Consumidores e 
Demandas 

1.1 O que é marketing 
1.2 Surgimento do Marketing 
1.3 Conceitos Centrais do Marketing 

1.3.1 Mercado Alvo 
1.3.2 Mercado Alvo e Segmentação 
1.3.3 Necessidades 
1.3.4 Desejos 
1.3.5 Demanda 
1.3.6 Produto ou Ofertar 
1.3.7 Marca 
1.3.8 Valor e Satisfação 
1.3.9 Troca e Transações 
 

UNIDADE II - Definição de Marca – Estratégias para sua Valorização 
2.1 Níveis de significado das marcas 
2.2 São qualidades desejáveis de uma marca 
2.3 Tipos de Marcas 
2.4 Abordagens de Marketing para Criar Valor à Marca 
2.5 Ciclo de vida da marca 
 

UNIDADE III - Mix de Marketing – Produto 
3.1 Composto de Marketing 4 P´s 
3.2 Composto de Marketing 6 P´s 
3.3 Ciclo de Vida do Produto 
3.4 Ciclo de Vida do Produto de Moda 
 

UNIDADE IV - Compreendendo o Mercado - Análise de Ambiente 
4.1 Ambiente econômico 
4.2 Ambiente político- legal 
4.3 Ambiente Social 
4.4 Ambiente demográfico 
4.5 Ambiente Natural 
4.6 Ambiente Tecnológico 
4.7 Ambiente Competitivo 
 

UNIDADE V - Pontos de Distribuição 
5.1 Varejo 
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5.2 Atacado 
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