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Carga horária total: 60h Código: VG_TEC.160 

Ementa: Compreensão dos fatores da produção. Análise dos princípios de gestão 
e empreendedorismo. Conhecimento dos tipos de empresas. Utilização de 
instrumentos para a coleta e organização de dados. Orientação sobre a gestão da 
qualidade. Aplicação de ferramentas da qualidade. Busca da compreensão das 
estratégias de marketing. Orientação sobre saber gerir a gestão de pessoas e 
noções de cálculo de custos de produção. 
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