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Ementa: Oferecer uma base teórica e prática dos estudos sociológicos e das 
relações sociais. Revelear a relevância da sociologia e da antropologia para os 
estudo das sociedades contemporâneas. Estudar os aspectos sociais, as 
relações de consumo e poder. Compreender a moda como sendo um fato 
social complexo 

 
Conteúdos 

  
UNIDADE I - A Moda como um Fato Social 

1.1 Noções de sociologia, seus conceitos e principais autores 
1.2 A moda entre o indivíduo e a sociedade  
1.3 A moda identitária: um fenômeno sociocultural 
 

UNIDADE II - Emergência da Moda: Dinâmicas Sociológicas da Imitação e    
Diferenciação 
2.1 A moda como imitação 
2.2 A moda baseada na diferenciação 
 

UNIDADE III - Moda: Propriedade intelectual e Moral 
3.1 A moda em face de seu significado 
3.2 Tendências, estilos, profissões e marcas 
3.3 Imperialização: a moda sistematizada 
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MARTINS, Carlos Benedito. O que é sociologia. São Paulo: Brasiliense, 2007.  
MAUSS, Marcel. Sociologia e antropologia. São Paulo: Cosac & Naify, 2005.  
TEILHARD DE CHARDIN, Pierre. O fenômeno humano. São Paulo: 
Cultrix,1988. 
 


