SERVIGO PUBLICO FEDERAL

PORTARIA N° 13/2016

O Pro-reitor de Ensino do Instituto Federal de Educacéo,
Ciéncia e Tecnologia Sul-rio-grandense, no uso de suas
atribuicdes, resolve aprovar “ad referendum” da Camara
de Ensino, para o Curso Superior de Tecnologia em
Design de Modas do Campus Pelotas-Visconde da
Graca, para viger a partir do primeiro semestre letivo de
2016:

1 — A complementacdo do PPC dos itens 9.6 ao 12;

2 — A nova matriz curricular;

3 — A nova matriz de disciplinas optativas;

4 — Os novos programas de disciplinas;

5 - Os anexos do PPC.

Esta resolucéo entra em vigor a partir da sua data de publicacao.

Pelotas, 18 de Agosto de 2016.

Pro-reitor de Ensino
Ricardo Pereira Costa
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1 - DENOMINACAO

O curso aqui apresentado recebe a denominacéo de Curso Superior de Tecnologia em
Design de Moda, pertencente ao Eixo Tecnoldgico: Producdo Cultural e Design. Ao final do

curso, o estudante obtém diploma de Tecnélogo em Design de Moda.

2- VIGENCIA

O curso Superior de Tecnologia em Design de Moda passara a viger a partir do segundo
semestre de 2014.

Durante a sua vigéncia, este projeto devera ser avaliado com periodicidade anual pelo
Colegiado do curso e pelo Nucleo Docente Estruturante (NDE), sob a mediagcdo do
Coordenador de curso, com vistas a ratificagdo e/ou a remodelacéo deste.

Tendo em vista as demandas de aperfeicoamento identificadas pela referida instancia
ao longo de sua primeira vigéncia, 0 projeto passou por reavaliacdo, culminando em

alteracBes que passardo a viger a partir do ano letivo 2016/1.

3- JUSTIFICATIVA E OBJETIVOS
3.1 - Apresentacéo

A area de ensino da moda dentro do IFSul, campus Pelotas-Visconde da Graga sempre
foi marcada pela evolucéo e busca de aprimoramento dentro do seu campo de atuacéo.

Essa evolucdo pode ser descrita inicialmente com a reorganiza¢ao do curso técnico de
Economia Doméstica, a partir de 1999, em Curso Técnico em Vestuario. Houve a necessidade
de desenvolver um projeto pedagdgico que desse condi¢cdes ao técnico egresso de uma
melhor inser¢do no mercado de trabalho. Assim como a transformacg&o do curso inicial,
também é notavel a expectativa de formacg&o em nivel superior dos egressos do curso Técnico
em Vestuério. Os alunos salientam a importancia da implantacdo do curso superior para
aquisicdo dos conhecimentos ou para a valorizagdo no mercado e oportunidades diversas.
Atendendo a vocagdo do processo de verticalizacdo do ensino, caracteristico dos Institutos
Federais, procurar-se-4 estabelecer um itinerario formativo do curso técnico ao curso superior.

O curso Superior em Tecnologia em Design de Moda, se justifica pelo fato de estar
oportunizando uma educagéao gratuita e de qualidade a todos aqueles que dela necessitarem
e interessarem.

Considerando as caracteristicas desta demanda, o curso visa a formacao de tecnélogos
capazes de planejar e gerenciar projetos para a industria de confeccdo do vestuario,

desenvolver pesquisas e analise de tendéncias de comportamento e de moda, além de atuar
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na organizacado do setor de vestudrio na regido, dispondo de visao historica, sociolégica,
cultural e econbmica para a insercdo consciente e qualificada em sua area de formacgédo
tecnolégica. Para tanto, o curso privilegia uma formagdo que contemple abordagens
interdisciplinares envolvendo as areas de Criagdo e Design de Moda, Modelagem e suas
Tecnologias e Gestéo de Processos e Produtos de Moda.

A Estrutura do curso é constituida por disciplinas teérico-praticas que articulam estes
trés grandes areas de formacéo, além do Trabalho de Conclusdo de Curso e atividades
curriculares que permitem ao egresso a consolidacdo de habilidades e competéncias
necessarias ao enfrentamento cotidiano dos desafios complexos de um mercado e de uma
sociedade em permanente transformacao.

Os procedimentos didatico-pedagdgicos e administrativos que consubstanciam este

projeto de curso sao regidos pela Organizacdo Didatica do IFSul.

3.2 - Justificativa

O universo da moda é um campo em crescente exploragéo e a industria da confecc¢ao
nacional gera grande movimento financeiro, evidenciando um mercado de continua ascensao.

Segundo dados da Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confecgdo no Brasil
(ABIT, 2012), esta area € constituida por cerca de 30mil empresas formais que empregam 1,7
milhdes de empregados diretos e 8 milhdes indiretos, em sua maioria mulheres (75%) e que
registra um faturamento de 67 bilhdes de dolares. E o ramo de atividade que pontua o segundo
maior gerador do primeiro emprego.

A industria do vestuario é a ponta da cadeia produtiva téxtil, atingindo a média de 9,8
bilhdes de pegas. A moda brasileira participa de uma das cinco maiores “semanas de moda”
do mundo, justificando as mais de 100 escolas e faculdades de moda (ABIT, 2012).

O pais tem o quarto maior parque produtivo de confec¢cdo do mundo, quinto maior
produtor téxtil do mundo e o segundo maior produtor e terceiro maior consumidor de jeans do
mundol.

O Brasil é, ainda, a ultima cadeia téxtil completa do Ocidente, que possui desde a
producao das fibras como plantacédo de algodao, até desfiles de moda, passando por fiacdes,
tecelagens, beneficiadoras, confeccdes e forte varejo.

De acordo com numeros dos oito sindicatos regionais da industria do vestuério no Rio
Grande do Sul, o Estado tem hoje 37 mil pessoas trabalhando no setor, enquanto no Parana
a industria téxtil emprega 95 mil e, em Santa Catarina, 178 mil (Sindicato da Industria do

Vestuério no Estado do Rio Grande do Sul — Sivergs).

1 Disponivel em http://www.abit.org.br/Acesso em: 02 nov. 2014, as 18h52min.


http://www.abit.org.br/
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Cabe destacar que a regido de Pelotas € polo produtivo, onde predominam micro e
pequenas empresas que possuem ainda estruturas frageis, o que indica a necessidade de
profissionais qualificados que contemplem o setor téxtil.

Considerando o desenvolvimento econdémico e a demanda do setor produtivo da cidade
de Pelotas e regido, constituido, na sua grande parte, por empresas de vestuario de micro e
pequeno porte, além do anseio da populacao de ensino médio e técnico de vestuério local por
um curso de ensino superior na area de moda, o campus Pelotas-Visconde da Graca, sensivel
a esta demanda, estabelece como meta de seu Plano de Desenvolvimento Institucional desde
2011, a criacao do Curso de Tecnhologia em Design de Moda, em consonancia com a politica
de expansdo do Instituto, cuja missdo é implementar processos educativos publicos e
gratuitos de ensino, pesquisa e extensdo, que possibilitem a formacao integral mediante o
conhecimento humanistico, cientifico e tecnolégico e que ampliem as possibilidades de
incluséo e desenvolvimento social. O Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia
Sul-rio-grandense, integra a Rede Federal de Educagéo Profissional e Tecnoldgica da qual a
sede administrativa localiza-se em Pelotas/RS, sendo composto por quatorze campus:
Pelotas, Visconde da Graga, Sapucaia do Sul, Charqueadas, Passo Fundo, Bagé, Camaqua,
Venancio Aires, Santana do Livramento, Sapiranga, Lajeado, Gravatai, Jaguardo e Novo
Hamburgo (em fase de implantacéo).

O Instituto baseia-se na verticalizacao do ensino, compartilhando espacos pedagoégicos
e laboratérios, estabelecendo itinerarios formativos em diferentes modalidades de ensino.
Também assumem um compromisso de intervencdo em suas regides, identificando
demandas e articulando solu¢des tecnoldgicas para o desenvolvimento sustentavel.

Dentro deste contexto o campus Pelotas-Visconde da Graga, uma instituicdo
tradicionalmente voltada para o ensino técnico na area de agropecudria, passa a traduzir os
movimentos socioecondmicos de Pelotas e regido, 0s quais apontam para a necessidade de
formacdes de nivel médio e superior, com focos de atuacgéo profissional mais diversificados,
passando a contemplar, além da industria, os nichos de produtos e servicos.

Evidenciando e exemplificando esse fendmeno institucional, o Curso Técnico em
Vestuario obteve elevados indices de ingressos nos processos seletivos dos Ultimos anos,
figurando inclusive com a maior relagdo candidato/vaga2 entre os Cursos Técnhicos no
campus, nos anos de 2011 de 2,47 para ensino integrado e 2,63 para 0 ensino subsequente,
e em 2012 de 3,56 e 1,33, respectivamente. Além disso, o Curso Técnico de Vestuario na

modalidade integrada obteve, em 2012, o contundente indice de 91% de alunos concluintes,

2 Disponivel em http://processoseletivoantigo.ifsul.edu.brAcesso em: 10 de ago. de 2013, as
17h25min.


http://processoseletivoantigo.ifsul.edu.br/
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figurando como o curso de maior percentual de permanéncia dos alunos, dentre todos os
cursos técnicos do campus.

Tais evidéncias corroboram a aposta do campus na diversificacdo de suas ofertas,
assim como indicia a exceléncia e a visibilidade positiva do referido curso na regido sul do
Estado, demandando, desta forma, esforgos institucionais no sentido da estruturacdo de
oferta em nivel superior, na mesma area de conhecimento.

Levando em conta o potencial da formacao de tecnélogos em Design de Moda para
alavancar o desenvolvimento do setor junto ao mercado, apresenta-se a comunidade regional
uma proposta de formacdo pioneira na Rede Federal de Ensino no Rio Grande do Sul,
centrada na atualizacdo de métodos e processos capazes de promover o fomento do setor
produtivo na area de moda, lancando ao mercado egressos com competéncias profissionais
complexas e sensibilidade social, considerando além da mercantilizagdo dos bens, os valores
culturais, a sustentabilidade e a identidade e os direitos humanos.

E ainda, considerando as metas do Plano Nacional de Educacgéo que prevé a garantia
de acesso a educagéo, torna-se importante um curso com essas caracteristicas que além de
contemplar o perfil de acordo com os valores e missdo da Instituicdo, proporciona a sociedade
um profissional capacitado para atuar conforme necessidades do mercado em consonancia
com um perfil humanistico.

O Plano Nacional de Educacdo (PNE) tem como compromisso a eliminacdo de
desigualdades que sao histdricas no Pais. Portanto, as metas sdo orientadas para enfrentar
as barreiras para 0 acesso e a permanéncia; as desigualdades educacionais em cada territério
com foco nas especificidades de sua populacéo; a formacgéo para o trabalho, identificando as
potencialidades das dindmicas locais; e o exercicio da cidadania. A elaboracdo de um plano
de educacdo ndo pode prescindir de incorporar os principios do respeito aos direitos
humanos, a sustentabilidade socioambiental, a valorizacdo da diversidade e da incluséo e a
valorizacao dos profissionais que atuam na educagéo de milhares de pessoas todos os dias
(PNE, 2014-2024).

O PNE é composto de vinte metas, sendo que as metas 12 e 13 versam sobre a
Educacao Superior. A meta 12 (PNE, 2014-2014) prevé elevar a taxa bruta de matricula na
educacao superior para 50% e a taxa liquida para 33% da populagédo de dezoito a vinte e
guatro anos, assegurada a qualidade da oferta e expanséo para, pelo menos, 40% das novas
matriculas, no segmento publico, o que reitera a necessidade da criagdo de cursos que
possam atender a esta demanda, principalmente em se tratando de formag&o de um perfil de
profissional cada vez mais necessério a sociedade. J4 a Meta 13 (PNE, 2014-2014) refere-se
a elevar a qualidade da educacédo superior e ampliar a propor¢do de mestres e doutores do

corpo docente em efetivo exercicio.
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Neste sentido, justifica-se a importancia do Curso Superior de Tecnologia em Design de
Moda para a sociedade e a comunidade no qual esta inserido.

3.3 - Objetivos

O curso de Tecnologia em Design de Moda estrutura-se curricularmente a fim de:

o Preparar designers de moda capazes de criar, desenvolver e gerenciar produtos,
com uma Vvisdo sistémica voltada para a pesquisa do perfil fisico e comportamento de
segmentos, considerando tendéncias, perspectivas mercadoldgicas, viabilizacdo de
produtos e novas tecnologias.

o Promover a educacgéo de seres humanos éticos, competentes e aptos a ocupacgao
de seus espacos no contexto social e ao desempenho de diferentes papeis, segundo
principios de valorizagdo humana e ambiental.

o Formar profissionais de design de moda que sejam aptos a atuar nas diversas
fases de um projeto de desenvolvimento de novos produtos.

o Implementar metodologias de ensino que privilegiem o desenvolvimento de
projetos interdisciplinares.

o Estimular a cultura empreendedora nas diversas areas da moda.

o Capacitar o aluno a atuar nas diversas areas do design de moda através do
desenvolvimento de produtos, modelagem, direcdo criativa, geréncia de produto e
consultoria de estilo, assegurando a abrangéncia generalista de sua formacéao.

o Despertar a responsabilidade social por meio de projetos de extenséo e oficinas,
ou outras modalidades educativas que envolvam a comunidade local, em atendimento
as suas necessidades de incluséo.

o Preparar para a vida, tendo o trabalho como principio para construir
aprendizagens que aliem saber e fazer de forma critica e contextualizada e estimulem
a investigacéo, a criatividade, a participagéo e o didlogo, no respeito a pluralidade de
visbes e na busca de solugfes coletivas baseadas na gestdo democratica;

o Implementar processos de ensino, pesquisa e extensdo, que possibilitem a
formacao integral mediante o conhecimento humanistico, cientifico e tecnolégico e que
ampliem as possibilidades de inclusdo e desenvolvimento social,

o Proporcionar uma formacéo orientada no desenvolvimento das nogdes de ética e
democracia, indispensaveis na formagdo de individuos ativos, conscientes e
responsaveis, que atuem como agentes comprometidos com a emancipacdo humana e

com a construcdo da cidadania plena.



4 — PUBLICO ALVO E REQUISITOS DE ACESSO

Para ingressar no Curso de Tecnologia em Design de Moda, os candidatos deveréo ter
concluido o Ensino Médio ou equivalente. Portanto, o curso € dirigido aos egressos deste
nivel de ensino, concluintes da educacdo bdsica, interessados em atuar no campo de
Vestuario e Moda.

O processo seletivo para ingresso neste curso sera regulamentado em edital especifico
de acordo com as normas vigentes para o Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia

Sul-Rio-Grandense.

5 - REGIME DE MATRICULA

Regime do Curso Semestral
Regime de Matricula Por Disciplina
Turno de Oferta Noite
Numero de Vagas 25
Regime de Ingresso Anual
6 - DURACAO
Duracéo do Curso 6 semestres
Prazo méximo de Integralizacdo 12 semestres
Carga horaria em disciplinas obrigatdrias 1590h

Estagio Curricular ndo obrigatério -

Atividades Complementares 100h

Trabalho de Conclusdo de Curso 180h

Carga horaria total minima do curso 1690h

Carga horaria total do curso 1870h

Optativas 150h
7 - TITULO

ApOs a integralizagdo da carga horéaria total do curso, incluindo a comprovagédo de
realizacao das Atividades Complementares, o aluno recebera o diploma de Tecn6logo em

Design de Moda.



8 — PERFIL PROFISSIONAL E CAMPO DE ATUA(;AO
8.1 - Perfil Profissional

O profissional egresso do Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda deve
adequar o conhecimento tedrico as atividades praticas de forma a promover o
desenvolvimento de empresas, transcendendo a producdo de produtos mensuraveis,
contemplando também o desenvolvimento humanistico e a preocupacdo ambiental.

Esse profissional é também capaz de atuar com eficiéncia na elaboracdo e
gerenciamento de projetos para a industria de confeccéo, considerando fatores estéticos,
simbolicos, ergondmicos e produtivos.

A partir da elaboracéo de portfélios e dossiés, o profissional egresso do curso é capaz
de representar graficamente suas criacfes, identificando principios e elementos de
construcédo do design de moda. E um profissional também habilitado & interpretacdo de
modelagem a partir de desenhos técnicos inseridos em fichas técnicas de producao,
analisando a capacidade produtiva da empresa para a viabilidade técnica do produto, sendo
capaz de a partir da pilotagem dos prot6tipos e da geréncia da producdo, facilitar a introducéo

de inovagdes tecnoldgicas.

8.1.1 - Competéncias profissionais

A formacdo de competéncias na producdo do conhecimento é alcancada com
abordagens de ensino que incentivem o académico a: investigar, interpretar, analisar e
selecionar informacdes; identificar problemas relevantes, realizar experimentos e projetos de
pesquisa interdisciplinar, dentro e fora da Instituicdo. S&o propostas, ainda, atividades que
socializem o conhecimento produzido pela comunidade académica, ressaltando a consciéncia
da responsabilidade cultural, social, econdmica, politica, ambiental e ética de profissionais
criticos e conhecedores da conjuntura de mercado.

No intuito de formar um profissional com esse perfil, o curriculo do curso estrutura-se

em fun¢do da consolidacdo das seguintes competéncias:

8.1.1.1 - Competéncias gerais

As competéncias gerais, pelo seu carater transversal, perfazem por todos os
componentes curriculares. Sao elas:
o Atitude valorativa diante de situacdes existenciais, assumindo desempenhos

coerentes com os valores humanisticos;
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o Engenho e inventividade, tanto na geragcdo do novo, como na mudanca e
transformacgéo do existente;

o Capacidade de gestédo, por meio do posicionamento critico-reflexivo, lan¢cando
mao de conduta que revele postura ética, responsabilidade social e compromisso com
a formacao da cidadania;

o Capacidade de articular conhecimentos de vida e de experiéncia diaria em
diferentes modelos de estruturas organizacionais, revelando-se profissional flexivel e
adaptavel;

o Capacidade de gestdo de empreendimentos especificos para o fomento de novos
negocios na area tecnoldgica de atuacao;

o Engajamento com a preservacao do meio ambiente e com a acessibilidade.

8.1.1.2 - Competéncias Especificas

Capacidade de:

o Analisar e criar produtos de moda identificando elementos de design na
construcao do produto, considerando o perfil fisico do cliente, a evolugdo da moda e as
tendéncias prospectivas do mercado;

o Desenvolver projetos de produtos de moda e representa-los graficamente;

o Realizar pesquisa de comportamento e tendéncias de moda e mercado para o
desenvolvimento de cole¢des e produtos voltados ao perfil do publico-alvo da empresa;
o Desenvolver técnicas de construgdo de modelagem através dos métodos de
Moulage e modelagem bidimensional;

o Desenvolver modelagem partindo de softwares de modelagem/graduacéo/ plano
de encaixe (CAD/CAM);

o Elaborar fichas técnicas, visando a padronizacao de produtos;

o Gerenciar a producao através da viabilizacao técnica, otimizacdo dos processos
e sua introdug&o no mercado;

o Articular contelidos tedrico-praticos relacionados a moda, visando a pratica
profissional;

o Desenvolver projetos que visem a formacéo profissional solidéria, integrados com
o setor da Moda e a comunidade em ambito regional, juntamente com o setor publico,

produtivo e mercado de trabalho.

8.2 - Campo de atuacéo

O egresso do CST em Design de Moda é um profissional apto a atuar em:
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o Pesquisa de Perfil do Consumidor

o Pesquisa na area Téxtil

o Desenvolvimento e criacédo de produto
o Criacdo de novas marcas e produtos
o Gerenciamento de empresas do vestuario
o Fabricacdo de roupas

o Modelagem

o Gestéo de empresas do vestuario

o Gestéo de negécios de moda

o Gestéo de eventos de moda

o Atélie de costura

o Desenho técnico e llustragdo de moda

9 — ORGANIZACAO CURRICULAR
9.1 - Principios metodoldgicos

O Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda apresenta-se como uma oferta
educacional voltada ao desenvolvimento de conhecimentos e habilidades necessarias a
consolidacdo do protagonismo social de seus egressos, assim como a promocao de
desenvoltura técnica e intelectual nos espacos de trabalho onde irdo atuar. Para tanto, prevé-
se a integracao entre a teoria e a pratica e preparando o profissional do ambiente académico
para a insercao no ambiente empresarial.

Para dar conta deste perfil de egresso, enfatiza-se o desenvolvimento do raciocinio
sobre questdes da atualidade, além da aplicacdo de técnicas e a adequacgéo as necessidades
do mercado, ao desenvolver projetos em parceria com as empresas da regiao.

O curso esta organizado de acordo com a politica institucional do Instituto, a qual se
baseia em principios de cientificidade, criatividade, criticidade, iniciativa e, dinamicidade,
inspirando e agilizando agdes que possibilitam a oferta de uma educagéo que proporcione
condi¢Bes de agir diante dos desafios que se lhes apresentem a cada circunstancia de vida.

Uma das capacidades/habilidades que o profissional de moda deve necessariamente
desenvolver, dado o contexto globalizado do seu mercado de atuacdo, € ndo somente
identificar técnicas que apresentem reducdes de custos e melhores competi¢cdes por preco,
mas prioritariamente capacitacdo de competicdo por diferenciacéo de produto.

Como garante Jones (2005), ha previsdes de que haverd um maior nimero de pequenas

empresas na industria e de que estas precisarao de inovagdes, administracao especializada
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e produtos de alta qualidade para satisfazer a crescente demanda por produtos diferenciados
e individualizados.

O mercado atual necessita de profissionais de moda que disponham de conhecimentos
capazes de traduzir a quantidade de informacdes, que hoje chegam a todos os cantos do
mundo ao mesmo tempo, através das modernas tecnologias de comunicacao, transformando-
as em novos conceitos e produtos individualizados. Com esta demanda de informacdes e
novos produtos a cada momento, o consumidor nos anos 1990 passou a ter um conhecimento
maior sobre a moda e assim tendo maior liberdade para apropriar-se dela e personaliza-la
(CALDAS, 2006).

Além da busca por profissionais capacitados, os investimentos das industrias brasileiras
no segmento téxtil nos dltimos anos, foram dirigidos & modernizagéo e reestruturacao fisica,
ou seja, busca-se uma maior eficiéncia produtiva. “Tal tendéncia reflete a abertura ao mercado
externo, com maiores facilidades de matérias-primas e equipamentos”, afirmam Feghali e
Dwyer (2001, p.27).

Para garantir a competitividade dos produtos no mercado globalizado, os profissionais
gque atuam na area e aqueles que compreendem a importancia do setor para a economia do
pais veem o0 ensino de graduagdo em moda indispensavel. De acordo com Feghali e Dwyer
(2001, p.14), “o surgimento das escolas de moda desenvolverd mais preparadamente o
mercado brasileiro, melhorando o nivel dos produtos e servigos oferecidos ao consumidor”.

Em consonancia com esses fundamentos tedricos, o desenvolvimento do curriculo do
curso baseia-se em um processo de ensino-aprendizagem concebido como plural, dindmico,
multicultural e articulado ao perfil dos sujeitos académicos.

Subordinando-se ao teor sécio filoséfico das politicas publicas para a educacgéo
superior e em conformidade com a legislacédo vigente, o Curso privilegia enfoques
tedricos e iniciativas metodoldgicas que contemplam, transversalmente, a diversidade
étnica e cultural, rejeitando quaisquer manifestacdes de preconceitos raciais, seja nas
relacdes educacionais, seja no tratamento de conceitos técnico-cientificos e culturais.

O curso promove, ainda, a formacao interdisciplinar, no sentido de adequar o produto
as necessidades de mudanca, voltado a uma visdo moderna de organiza¢do empresarial, com
foco nas necessidades do mercado, assim como na satisfacdo de clientes internos e externos
a empresa, abrangendo desde a pesquisa, criacdo e prototipagem de produtos de moda, até
a andlise do publico-alvo e das formas de divulgacao.

Para dar conta dessa identidade de formacéo, o Curso de Tecnologia em Design de
Moda estrutura-se a partir de trés grandes areas de formacgéo — Criacéo e Design de Moda,

Modelagem e suas tecnologias e Gestdo de Processos e Produtos — contemplando
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disciplinas obrigatérias e optativas, Trabalho de Concluséo de Curso e atividades

complementares.

9.2 - Prética Profissional

Com a finalidade de garantir o principio da indissociabilidade entre teoria e pratica no
processo de ensino-aprendizagem, o curso privilegia metodologias problematizadoras, que
tomam como objetos de estudo os fatos e fendmenos do contexto educacional da area de
atuacao técnica, procurando situa-los, ainda, nos espacos profissionais especificos em que
os alunos atuam.

Nesse sentido, a prética profissional figura tanto como propdsito formativo, quanto como
principio metodolégico, reforgando, ao longo das vivéncias curriculares, a articulagéo entre os
fundamentos tedrico-conceituais e as vivéncias profissionais.

Esta concepcao curricular é objetivada na opg¢do por metodologias que colocam 0s
variados saberes especificos a servigos da reflexdo e ressignificacdo das rotinas e contextos
profissionais, atribuindo ao trabalho o status de principal principio educativo, figurando,
portanto, como eixo articulador de todas as experiéncias formativas.

Ao privilegiar o trabalho como principio educativo, a proposta formativa do Curso
Superior de Tecnologia em Design de Moda assume o compromisso com a dimensao da
pratica profissional intrinseca as abordagens conceituais, atribuindo-lhe o carater de

transversalidade.

9.3 - Estéagio Profissional Supervisionado

O estagio é uma atividade integralizadora e recomendada que esta fundamentada na
consolidacdo da formacdo profissionalizante e na experiéncia direta com o mercado. A
modalidade de Estagio adotada para o Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda do

IFSul, cdmpus Pelotas-Visconde da Graca, é optativa, ou seja, o Estagio nédo é obrigatorio.

9.4 - Estagio ndo obrigatdrio

No Curso de Tecnologia em Design de Moda prevé-se a oferta de estadgio nédo-
obrigatdrio, em carater opcional e acrescido a carga horaria obrigatéria, assegurando ao aluno
a possibilidade de trilhar itinerarios formativos particularizados, conforme seus interesses e
possibilidades.

A modalidade de realizacédo de estagios ndo obrigatérios encontra-se normatizada no

regulamento de estégio do IFSul.
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9.5 - Atividades Complementares

O Curso de Tecnologia em Design de Moda prevé o aproveitamento de experiéncias
extra-curriculares como Atividades Complementares.

As Atividades Complementares, como modalidade de enriquecimento da qualificacédo
académica e profissional dos estudantes, objetivam promover a flexibilizagdo curricular,
permitindo a articulacdo entre teoria e pratica e estimular a educacéo continuada dos egressos
do curso, conforme estabelecido na Organizagdo Didatica do IFSul.

Cumprindo com a fungcédo de enriquecer o processo de ensino e aprendizagem, as
Atividades Complementares devem ser cumpridas pelo estudante desde o seu ingresso no
curso, totalizando a carga horéaria de 100h estabelecida na matriz curricular, em conformidade
com o perfil de formacgé&o previsto no Projeto Pedagdgico de Curso.

A modalidade operacional adotada para a oferta de Atividades Complementares no
Curso encontra-se descrita no Regulamento de Atividades Complementares (Anexo I).

9.6 - Trabalho de Conclusao de Curso

Considerando a natureza da &rea profissional e a concepcéo curricular do curso, prevé-
se a realizagéo de Trabalho de Concluséo de Curso no formato de pesquisa aplicada e/ou de
natureza projetual, como forma de favorecer os seguintes principios educativos:

o Consolidar os conhecimentos construidos ao longo do curso em um trabalho de

pesquisa aplicada e/ou de natureza projetual;

o Possibilitar o aprofundamento entre teoria e pratica;

o Desenvolver a capacidade de sintese das vivéncias do aprendizado adquiridas

pelo estudante.

Para assegurar a consolidacao dos referidos principios, o Trabalho de Conclusao de
Curso (TCC) sera realizado de acordo com as diretrizes institucionais descritas na
Organizacao Didatica, e com organizagdo operacional prevista no Regulamento do Trabalho

de Concluséo de Curso (Anexo ).

9.7 - Matriz curricular

Vide anexo

9.8 - Matriz de Pré-requisitos

N&o previsto.
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9.9 - Matriz de Disciplinas Equivalentes

Vide anexo

9.10 - Disciplinas, Ementas, Conteudos e Bibliografia

Vide anexo

9.11 - Flexibilidade Curricular

O Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda implementa o principio da
flexibilizagdo preconizado na legislacdo da Educagéo Profissional, concebendo o curriculo
como uma trama de experiéncias formativas intra e extra-institucionais que compdem
itinerarios diversificados e particularizados de formagéo.

A flexibilidade curricular visa a importadncia em buscar e construir uma estrutura
curricular capaz de incorporar outras formas de aprendizagem e formagédo presentes na
realidade social. Tal agéo cria novos espacos de aprendizagem, buscando a articulagdo teoria
e pratica como principio integrador, ampliando horizontes do conhecimento e possibilitando a
aquisicao de uma visdo critica diante da realidade. Oportuniza ao aluno participar de seu
processo de formagéao profissional.

Sendo assim, a flexibilidade dar-se-4 através do aproveitamento de estudos,
considerando estudos e vivéncias em outros espacos formativos mediante comprovacao do
conhecimento através de prova especifica e apresentacdo de documentacao comprobatoria
dos mesmos.

E neste contexto que o principio da flexibilizagdo, visa, em sintese:

o Maior flexibilidade na organizagdo de cursos, de modo a atender a crescente

heterogeneidade da formacéo inicial e as expectativas e interesses dos estudantes

universitarios.

o Maior articulagéo teoria-pratica (praxis);

o Ensino-aprendizagem centrado no protagonismo dos sujeitos envolvidos,

respeitadas suas individualidades;

o Formacao integrada a realidade cultural, econémica e social;

o Permeabilidade as mudancas da ciéncia, dos anseios e demandas sociais e do

préprio cenario educacional;

o Enfase a autonomia intelectual desejavel a aprendizagem continua e a formacéo

permanente;
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o Validar participacbes em projetos e programas de pesquisa, atividades em

programas e projetos de extensdo, participagdo em eventos técnicos cientificos

(seminérios, simpdsios, conferéncias, congressos, jornadas, visitas técnicas e outros da

mesma natureza), monitorias em disciplinas de curso.

o Considerar o aproveitamento em disciplinas que ndo integram o curriculo do curso

e/ou disciplinas de outros cursos; bem como participacdo de cursos de curta duracao,

trabalhos publicados em revistas indexadas ou ndo, jornais e anais, bem como
apresentacdo de trabalhos em eventos cientificos e aprovacdo ou premiacdo em

CONCUrsos.

Nesta perspectiva, sdo previstas vivéncias articuladoras das dimensdes de ensino,
pesquisa e extensdo que transcendem os trajetos curriculares previstos na matriz curricular.
Além de tais, pontua-se a projecdo de atividades complementares, sendo mais uma via de
conhecimento oportunizada ao aluno. Sendo assim, promove-se 0 constante envolvimento
dos discentes com as questdes que permeiam suas realidades, com vistas a qualificacdo do

ensino e aprimoramento dos conhecimentos adquiridos.

9.12 - Politica de Formacgdo Integral do Aluno

O curso objetiva formar profissionais capazes de exercerem com competéncia,
inteligéncia e autonomia intelectual, suas funcdes e atribuicbes socio-ocupacionais. Dessa
forma, a organizacéo e o desenvolvimento curricular do curso, em seus objetivos, contetdos
e métodos devera evidenciar e vivenciar a unicidade entre as dimensfes cientifico-
tecnolégico-cultural, a partir da compreensao do ser humano como produtor de sua realidade
e do trabalho como primeira mediacdo entre o homem e a realidade material e social.

Do mesmo modo, o curso se dispde a adotar a relacéo entre teoria e pratica, nao apenas
como principio metodoldgico inerente ao ato de planejar as acdes, mas também, como
principio orientador do modo como se compreende a a¢cdo humana de conhecer a realidade
e de intervir no sentido de transformé-la. Ainda, com vistas a contribuir para que o estudante
possa, individual e coletivamente, formular questdes de investigacéo e buscar respostas em
um processo autbnomo de (re) construcdo do conhecimento, 0 curso assume a pesquisa
como principio pedagogico, instigando o estudante no sentido da curiosidade em dire¢do ao
mundo que o cerca, priorizando: a responsabilidade e comprometimento com o saber fazer; a
proposicdo de situacfes desafiadoras e instigadoras a exploracdo de diferentes
possibilidades; a pré-atividade, estimulada pelo empreendimento de atividades individuais e
em grupo.

Desde o entendimento da pertinéncia e da necessidade de associar-se a pesquisa ao

desenvolvimento de projetos contextualizados e interdisciplinares, pretende-se nas diferentes
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situagbes de aprendizagem, potencializar investigacdes e projetos de agdo que concorram
para a melhoria da coletividade e do bem comum.

Na apresentacdo dos trabalhos sera trabalhada a redacdo de documentos técnicos
dentro da normatizagdo. Ainda, através de atividades praticas serdo desenvolvidos temas
sobre a seguranca no trabalho, com o uso de equipamentos pertinentes, incentivando-se o

trabalho em equipe, com iniciativa, criatividade e sociabilidade.

9.13 - Politicas de Apoio ao Estudante

As politicas de apoio ao estudante IFSul sdo viabilizadas pela Pré-Reitoria de Ensino,
por intermédio do Departamento de Gestéo e Assisténcia Estudantil -DEGAE. O DEGAE € o
articulador das agdes institucionais de fomento a formacao integral e qualificada do aluno,
mediando as demandas estudantis por meio da promocéao, execucdo e acompanhamento de
programas e projetos que contribuam para a formagédo dos alunos, proporcionando-lhes
condi¢gbes favoraveis a integracdo na vida universitaria. Além disso, propdem-se a adotar
mecanismos de integragdo e acompanhamento dos discentes, criando condigbes para o
acesso e permanéncia na Educacéo Profissional.

Servindo de interface entre Pré-Reitoria de Ensino e estudantes, o DEGAE se articula

com as diferentes unidades do IFSul.

* Programas de Intercambio e Mobilidade Estudantil,

* Bolsas, Financiamentos e Convénios Estudantis;

* Programa de Nivelamento;

No ambito do curso sdo adotadas as seguintes iniciativas:

* Aulas de apoio;
* Disponibilidade laboratérios.

9.14 - Formas de Implementacao das Politicas de Ensino, Pesquisa e Extensao

O Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda, em conformidade com o Projeto
Pedagdgico Institucional prevé através da disciplina de Projeto Integrado Multidisciplinar de
Moda a Inter/transdisciplinaridade priorizando um modelo que integre diversas areas do
conhecimento e diversos niveis de ensino, estimulando o aluno a projetos de pesquisa, ensino

e extensao.
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9.15 - Critérios para Validacdo de Conhecimentos e Experiéncias Profissionais
Anteriores

Em consonancia com as finalidades e principios da Educacdo Superior expressos na
LDB n° 9394/96, o Curso prevé a possibilidade de aproveitamento dos conhecimentos e as
experiéncias anteriores, desde que diretamente relacionados com o perfil profissional de
conclusdo da respectiva qualificacdo ou habilitacdo profissional, que tenham sido
desenvolvidos:

- Em qualificacbes profissionais e etapas ou modulos de nivel técnico regularmente
concluidos em outros cursos de Educacédo Profissional Tecnoldgica;

- Em cursos destinados a formacéo inicial e continuada ou qualificacao profissional de,
no minimo, 160 horas de duracdo, mediante avaliacao do estudante;

- Em outros cursos de Educacéo Profissional e Tecnoldgica, inclusive no trabalho, por
meios informais ou até mesmo em cursos superiores de graduacao, mediante avaliacdo do
estudante;

- Por reconhecimento, em processos formais de certificacdo profissional, realizado em
instituicao devidamente credenciada pelo 6rgdo normativo do respectivo sistema de ensino
ou no ambito de sistemas nacionais de certificagéo profissional.

Os conhecimentos adquiridos em cursos de educacdo profissional inicial e continuada,
no trabalho ou por outros meios informais, seréo avaliados mediante processo préprio regrado
operacionalmente na Organizacdo Didatica da Instituicdo, visando reconhecer o dominio de
saberes e competéncias compativeis com os enfoques curriculares previstos para a
habilitagdo almejada e coerentes com o perfil de egresso definido no Projeto de Curso.

Este processo de avaliagdo deverd prever instrumentos de aferi¢cdo tedrico-praticos, 0s
quais serdo elaborados por banca examinadora, especialmente constituida para este fim.

A referida banca devera ser constituida pela Coordenagéo do Curso e serd composta
por docentes habilitados e/ou especialistas da area pretendida e profissionais indicados pela
Diretoria de Ensino do campus.

Na construcdo destes instrumentos, a banca devera ter o cuidado de aferir os
conhecimentos, habilidades e competéncias de natureza similar e com igual profundidade
daqueles promovidos pelas atividades formalmente desenvolvidas ao longo do itinerario
curricular do curso.

O registro do resultado deste trabalho devera conter todos os dados necessarios para
gue se possa expedir com clareza e exatiddo o parecer da banca. Para tanto, devera ser

montado processo individual que fara parte da pasta do aluno.
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No processo deverdo constar memorial descritivo especificando os tipos de avaliagdo
utilizada (tedrica e prética), parecer emitido e assinado pela banca e homologacao do parecer
assinado por docente da &rea indicado em portaria especifica.

Os procedimentos necessarios a abertura e desenvolvimento do processo de validacao
de conhecimentos e experiéncias adquiridas no trabalho encontram-se detalhados na
Organizacao Didética do IFSul.

10 — PRINCIPIOS E PROCEDIMENTOS DE AVALIACAO
10.1 - Avaliacdo da Aprendizagem dos Estudantes

A avaliagdo no IFSul é compreendida como processo, nhuma perspectiva libertadora,
tendo como finalidade promover o desenvolvimento pleno do educando e favorecer a
aprendizagem. Em sua funcdo formativa, a avaliacdo transforma-se em exercicio critico de
reflexdo e de pesquisa em sala de aula, propiciando a analise e compreensao das estratégias
de aprendizagem dos estudantes, na busca de tomada de decisdes pedagogicas favoraveis
a continuidade do processo.

A avaliacdo, sendo dindmica e continuada, ndo deve limitar-se a etapa final de uma
determinada pratica. Deve, sim, pautar-se pela observacdo, desenvolvimento e valorizagéo
de todas as etapas de aprendizagem, estimulando o progresso do educando em sua trajetéria
educativa.

A intencao da avaliacdo é de intervir no processo de ensino-aprendizagem, com o fim
de localizar necessidades dos educandos e comprometer-se com a sua superacéo, visando
ao diagnéstico de potencialidades e limites educativos e a ampliacdo dos conhecimentos e
habilidades dos estudantes.

No ambito do Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda a avaliagdo do
desempenho sera feita de maneira formal, com a utilizacdo de diversos instrumentos de
avaliacdo, privilegiando atividades como: trabalhos em grupo ou individual, desenvolvimento
de projetos, participacéo nos féruns de discusséo, provas e por outras atividades propostas
de acordo com a especificidade de cada disciplina.

A sistematizacdo do processo avaliativo consta na Organizacdo Didéatica do IFSul, e
fundamenta-se nos principios anunciados do Projeto Pedagdgico Institucional.

Os critérios de avaliagédo do processo de aprendizagem do curso superior de Tecnologia
em Design de Moda seguem as bases das normas gerais de avaliacdo do Instituto Federal,

campus Pelotas-Visconde da Graga.
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Para tal, o curso enfatiza a aprendizagem na constru¢éo do conhecimento, observando
a avaliacdo de aprendizagem como meios e nao fins, estando assim delimitadas pela teoria e

pratica que as oportunizam.

10.2 - Procedimentos de Avaliacdo do Projeto Pedagdgico do Curso

s

A avaliacdo do Projeto Pedagdgico de Curso é realizada de forma processual,
promovida e concretizada no decorrer das decisdes e acdes curriculares. E caracterizada pelo
acompanhamento continuado e permanente do processo curricular, identificando aspectos
significativos, impulsionadores e restritivos que merecem aperfeicoamento, no processo
educativo do curso.

O processo de avaliagdo do Curso é sistematicamente desenvolvido pelo Colegiado de
Curso, sob a coordenacéo geral do Coordenador de Curso, regularmente desenvolvido com
periodicidade de um ano, ou extraordinariamente, conforme demanda avaliativa emergente.

Para fins de subsidiar a pratica autoavaliativa capitaneada pelo Colegiado, o Curso de
Tecnologia em Design de Moda levanta dados sobre a realidade curricular por meio de
reunides sistematicas com alunos.

Soma-se a essa avaliagcdo formativa e processual, a avaliagéo interna conduzida pela

Comisséo Prépria de Avaliagéo, conforme orientacdes do Ministério da Educacao.

11 - FUNCIONAMENTO DAS INSTANCIAS DE DELIBERACAO E DISCUSSAO

De acordo com o Estatuto, o Regimento Geral e a Organizacéo Didatica do IFSul as
discussoes e deliberacdes referentes a consolidacéo e/ou redimensionamento dos principios
e acdes curriculares previstas no Projeto Pedagogico de Curso, em conformidade com o
Projeto Pedagdgico Institucional, sdo desencadeadas nos diferentes féruns institucionalmente
constituidos para essa finalidade:

o Nucleo Docente Estruturante (NDE): nlcleo obrigatério para os Cursos Superiores

e opcional para os demais, responsavel pela concepc¢do, conducdo da elaboracao,

implementacéo e consolidagdo da proposta de Projeto Pedagodgico de Curso;

Colegiado de Curso: responséavel pela elaboracdo e aprovacdo da proposta de Projeto
Pedagdgico no ambito do Curso (Anexo lll);

o Proé-reitoria de Ensino: responsavel pela andlise e elaboracao de parecer legal e

pedagdgico para a proposta apresentada;

o Colégio de Dirigentes: responsavel pela apreciacdo inicial da proposta

encaminhada pela Pro-reitoria de Ensino;



o Conselho Superior:
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responsavel pela aprovacdo da proposta de Projeto

Pedagdgico de Curso encaminhada pela Pro-reitoria de Ensino (itens de 1 a 9 e de 12

a 14 do modelo);

o Camara de Ensino: responsavel pela aprovacdo da proposta de Projeto

Pedagogico de Curso encaminhada pela Pré-reitoria de Ensino (itens de 10 a 11 do

modelo).

12 - RECURSOS HUMANOS

12.1 - Pessoal Docente e Supervisdo Pedagdgica

o ) ) ~ ) ) Regime
Nome Disciplinas que leciona Titulagéo/Universidade
trabalho
- Desenho de Moda | —Gradua(;a_o em Bacharelado
e Licenciatura em
- Desenho de Moda li Economia Doméstica pela
Prof2. Maria Rosane | - Desenho técnico de Moda P
T ) ; UFPel DE
Guidotti Moreira -Projeto Integrado L a
T -Especializagdo em MBA em
Multidisciplinar de Moda ~
Gestéo de Eventos pela
UCPel
-Graduagdo em Engenharia
Téxtil pelo Centro
Universitario da FEI
-Graduacdo em
- Licenciatura Plena para
- Materiais e Processos Educ. Prof. de Nivel
Téxteis | .
T Técnico pelo IFSUL
- Materiais e Processos R
: N -Especializacéo em DE
Prof2. Beatriz Helena | Téxteis Il . o
. : Educacéo Profissional
Viana Castro - Planejamento e Controle da L . g
~ Técnica de Nivel Médio
Producéo : 1
. Integrada ao Ensino Médio
- Projeto Integrado . ~
L na Modalidade Educacao
Multidisciplinar de Moda
de Jovens e Adultos.
-Mestrado
Profissionalizante em
Educacao e Tecnologia
pelo IFSUL
- Evolugdo O,'a. Historia da -Graduacdo em Bacharelado
Indumentaria | . .
. - Evolugéo da Histéria da € L|cenc_|atura em.
Prof2.Nina Rosa . Economia Doméstica pela
Indumentaria I
Granzotto . UFPel DE
- Marketing de Moda A
: - Mestrado em Ciéncias pela
- Projeto Integrado UEPel
Multidisciplinar de Moda
-Graduacgdo em Bacharelado
- Modelagem | e Licenciatura em
- Modelagem II Economia Doméstica pela | DE
Profa.  Viviane Aquino | - Laboratério de Confeccao | UFPel Em
Zitzke - Laboratério de Confeccao Il | -Especializacdo em Gestédo afastament
- Projeto Integrado Empresarial pela FURG o até 2018

Multidisciplinar de Moda
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- Moulage
-Modelagem | -Graduagdo em Engenharia
- Modelagem I Agricola pela UFPel
-Modelagem llI -Graduacdo em Tecnologia
- Modelagem IV em Design de Moda pela
Profa. Luise Anita Wulff | - Laboratério de Confeccao | UCPel DE
Al Alam - Laboratério de Confeccao Il | -Especializacdo em Moda,
- Laboratério de Confeccao Criatividade e Inovacéo
] pelo FATEC/SENAC
- Projeto Integrado -Mestrado em Politica Social
Multidisciplinar de Moda pela UCPel
-Graduacdo em Tecnologia
em Moda e Estilo pela
- Sistema da moda ucs
- Pesquisa de Moda - Especializagdo em
-Desenvolvimento de Colecdo Docéncia na Educacao
Profa. I Profissional pelo DE
FrantieskaHuszarSchne | -Desenvolvimento de Colecdo FATEC/SENAC Pelotas
id Il - Mestrado em Memdria
-Semiodtica aplicada & Moda Social e Patriménio cultural
-Projeto Integrado pela UFPel
Multidisciplinar de Moda -Doutoranda em Meméria
Social e Patriménio cultural
pela UFPEL.
~ . -Graduacdo emBacharelado
-Introducao ao Design de .
Moda em _De5|9n de Moo!a_l com
S habilitacdo em Estilismo
-Desenho técnico de Moda R
. . . - Especializagdo em Moda,
Prof2, Aline Maria | -Empreendedorismo o ~
; o Criatividade e Inovagéo — DE
Rodrigues Machado -Moda e Sustentabilidade
. - Senac, FATEC, Poa.
-Sociologia da Moda .
. - Mestrado em Design,
-Projeto Integrado ~ ~
SR Educacéo e Inovacéao,
Multidisciplinar de Moda o
Uniritter
- Moulage
-Modelagem |
- Modelagem II
-Modelagem llI -Graduacdo em Tecnologia
Profe. Paula Rodriaues | - Modelagem IV em Moda e Estilo-Unesc
oo 9 - Laboratdrio de Confeccéo | | -Especializacdo em Moda
Bittencourt de Carvalho - ~ o = DE
Leite - Laborator!o de Confeccéo Il Criacéo e Produgao-_Udesc
- Laboratério de Confecgéo -Mestrado em Design e
11 Tecnologia-Ufrgs
- Projeto Integrado
Multidisciplinar de Moda
-Graduagdo em Engenharia
Metodologia da Pesquisa M Agronomica pela UFPEL
o A e . : -Mestrado em Fitossanidade
Prof2 Adriane Menezes aplicada ao Design de UEPEL DE
Moda
-Doutorado em
Fitossanidade UFPEL
- Graduacdo em Pedagogia -
UCPel
Darlene da Rosa Supervisdo Pedagdgica - Especializagdo em 40h

Educacao Bésica/Teoria e
Pratica Docente -
URCAMP
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UFPel

- Mestrado em Educacéo -

12.2 - Pessoal técnico-administrativo

1. Selecionado futuramente por edital préprio do IFSul-CaVvG.
Cargo: Técnico em Vestuario

Vagas: 3
2. Selecionado futuramente por edital proprio do IFSul-CaVG.

Cargo: Assistente em Administragado
Vagas: 4 (3 secretaria em trés turnos; 1 Colegiado de Curso)

13 - INFRAESTRUTURA

13.1 - InstalacBes e equipamentos oferecidos aos professores e alunos

Identificac&o Area - m?
Sala de Aula | (01) 38,24m?2
Sala de Aula Il (01) 36,72m?
Sala de Aula Il (01) 27,12m?
Laboratério de Téxteis e Sala de aula (01) 19,78m?2
Laboratério de Modelagem (01) 48,58m?2
Laboratério de Producao do Vestuério (01) 78,72m?
Sala da Coordenadoria (01) 19,52m?
Banheiro (01) 12,74 m?
Banheiro (01) 2,6m?
Circulacao 66,90m?
TOTAL 350,92m?

Laboratério de Materiais Téxteis

- Equipamentos: Fogao a gas(01) unidades
Tanque com Cubas (01)
Mesa (01)
Cadeiras (10)
Armarios (03)

Laborat6rio de Modelagem

- Equipamentos: Mesas grandes (07) unidades




Cadeiras (30)

Manequins de modelagem (30)
Esquadros de Acrilico (25)
Réguas de Aco (20)

Projetor de multimidia (01)

Laboratério de Producéo do Vestuério

- Equipamentos:

Biblioteca

- A biblioteca disponibilizara aos usuarios um acervo especializado na area.

Maquinas de Costura Reta - MCR (16)
Maquina de Overloque Industriais (09)
Maquinas Overloque portateis (05)
Maquina Galoneira (04)

Maquina de Costura Doméstica portétil (01)
Maquina de Corte (02)

Mesa grande (03)

Cadeiras (30)

Manequins de modelagem (02)
Esquadros de Madeira (20)

Réguas de Madeira (15)

Quadro branco (02)

13.2 - Infraestrutura de acessibilidade
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O prédio que abrigard o Curso Tecnélogo em Design de Moda possui 0s requisitos

béasicos para locomocédo de pessoas portadoras de necessidades especiais, sendo equipado

com rampa de acesso, banheiro e mobiliario adequado, facilitando a autonomia e participacéo

de todos nos espacos de convivéncia do curso.

13.3 - Infraestrutura de laborat6rios especificos a area do curso

Local Qt.

IFSul/ CaVvVG 01 Informatica

IFSul/ CaVG 01 Laboratorio de Desenho Técnico

IFSul/ CavG 01 Laboratério de Modelagem

IFSul/ CavG 01 Laboratério de Producéo de Vestuério

IFSul/ CavVG 01 Laboratério de Materiais Téxteis - Tecidoteca
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IFSul / CaVG

01

Biblioteca
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REGULAMENTO PARA ATIVIDADES COMPLEMENTARES

Pelotas, junho de 2016
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DA NATUREZA E DOS OBJETIVOS

Art.

1° O presente Regulamento tem por finalidade normatizar as Atividades

Complementares como componente curricular obrigatério do Curso Superior de
Tecnologia (CST) em Design de Moda, do Instituto Federal Sul-Rio-Grandense
(IFSul), campus Pelotas-Visconde da Graca para integralizacdo da carga
horaria, colacéo de grau e obtencéo do titulo de Tecndlogo em Design de Moda.

Art. 2° De acordo com aResolugéo n® 90/2012 do Conselho Superior (Organizagéo
Didatica do IFSul), as atividades complementares constituem um conjunto
opcional de atividades didatico-pedagodgicas que possibilitam o aperfeicoamento
e/ou formacéao do cidadao.

8§ 1° As atividades complementares sdo de natureza obrigatéria e devem ser
desenvolvidas ao longo do curso, totalizando nominimo 100 horas.

§ 2° As atividadestem como objetivos:

| - complementar e atualizar os curriculos;

Il - ampliar os horizontes do conhecimento;

lll - favorecer o relacionamento entre alunos de diferentes areas e grupos
sociais; favorecer a interdisciplinaridade;

IV - favorecer a tomada de decisdes pelo aluno;

V - estimular a independéncia académica do estudante na busca do
aprimoramento da sua formacéao.

§ 3° As atividades poderao ser propostas pela coordenac¢ao do curso, corpo docente
e/ou discente, configurando-se por eventos dentro ou fora da instituicdo, desde
que guarde correlacdo ou conexdo com a area de conhecimento do Curso
Superior de Tecnologia em Design de Moda.

CAPITULO Il

DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES

Art. 3° As Atividades Complementares que podem ser reconhecidas para efeito de
aproveitamento de carga horéaria sao as seguintes:

Tabela 01 —Contagem de horas Atividades Complementares

docéncia e a pesquisa

pesquisa relacionados a area
de Moda, na qualidade de
bolsista (ou voluntério) de
pesquisa.

Atividades Discriminacgéo Documentos Comprobatorios
Complementares
Atividade de iniciacdo a | Participacdo em projetos de | Relatério da pesquisa realizada e

carga horéria efetiva do aluno,
com a declaragdo do
pesquisador

Monitoria

Exercicio de monitoria com ou
sem bolsa, em disciplinas
vinculadas ao curso, durante
um semestre, com dedicacéo
de no minimo 4 horas
semanais e no maximo
12horas semanais.

Certificado ou atestado emitido
pela coordenagdo do curso,
com assinatura do professor
responsavel pela disciplina.

Iniciacdo a Extensao

Participagdo em projetos de
extensdo relacionados a area
de Moda, na qualidade de
bolsista (ou voluntario) de
extensao.

Certificado ou atestado emitido
pela coordenagdo do curso,
com assinatura do professor
responsavel pelo projeto e
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apresentagdo de relatorio das
atividades realizadas.

Participacdo em Eventos

Participagdo efetiva em eventos
relacionados as areas da
Moda e areas afins (Semanas

Académicas, Congressos,
Seminarios, Encontros,
Exposicoes, Feiras,

Palestras, Desfiles).

Declaragdo ou Certificado de
participacéo.

Organizacédo de Eventos

Participacéo na comisséao
organizadora de eventos
relacionados ao Design de
Moda e areas afins.

Declaracdo ou Certificado de
participacéo.

Grupos de Estudo

Atividades praticas ou teodricas
desenvolvidas em grupos de
estudo, sob orientagdo de um
professor voltado a discussédo
critica e pesquisa teérica.

Relatorio de estudos realizados,
com a declaragdo do
pesquisador responsavel,
atestando a participacdo e
carga horaria efetiva do
discente.

Oficinas, Workshops, Cursos
de Curta Duragéo

Atividade préatica experimental
dirigida com carga-horaria
total méxima de 20horas.

Declaragdo ou Certificado de
participacgéo.

Visitas pedagégicas

Visitas técnicas, micro estagios e
visitas culturais promovidas
pela instituicdo para fomentar
o} reconhecimento do
mercado regional/nacional, a
integracdo com empresas
e/ou instituicdes.

Declaragdo de participacdo com
assinatura do responsavel
pela visita.

Producéo bibliografica,
técnica, artistica e
cultural

ProducBes nas &reas de Moda,
bem como apresentagcdo de
trabalhos em eventos
cientificos e aprovagdo ou
premiacdo em concursos.

Copia da producéo realizada e
Certificado/atestado de
producéo.

Representacdo Académica Atividade de  representacdo | Ata de posse ou Declaracdo da
académica junto aos Coordenacéo do Curso.
Colegiados do IFSul,
Entidades de Classe ou
Profissionais.

Estagio ndo obrigatério Estagio supervisionado, | Relatério de Estagio.

compativel com a éarea de
formagédo. A carga horéaria de
estagio podera ser
equiparada no maximo a 30%
da carga horaria obrigatoria

das Atividades
Complementares.

IntercAmbio académico Participacdo em intercAmbio | Certificado emitido pela Instituicdo
académico para cursar responsavel e histérico
disciplina e/ou realizar estagio académico com disciplinas
em uma instituicdo cursadas e/ou as atividades

estrangeira reconhecida pelos
orgdos Federais do Brasil.

desenvolvidas.
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CAPITULO Il i
DO RECONHECIMENTO E INTEGRALIZACAO DAS HORAS

Art. 4° As horas de Atividades Complementares deverdo ser devidamente
documentadas para efeito de comprovacdo ao serem informadas pelo proprio
aluno ao Colegiado do Curso, de modo a atingir um nimero minimo de 100
horas, ao final dos seis semestres conforme determina o Projeto Pedagogico do
Curso.

§ 1° As atividades complementares poderdo ser realizadas a partir do primeiro
semestre de matricula no curso, inclusive durante periodo de férias escolares,
desde que, respeitadas as recomendacdes aqui contidas.

§ 2° Antes de realizar uma atividade complementar, em caso de dudvida sobre a
relevancia daquela atividade para a sua formacao profissional, o aluno devera
consultar a coordenacéo de curso.

8 3° Apos a realizagédo da atividade, o aluno devera submeter, através da secretaria
do curso, os comprovantes cabiveis ao coordenador, que 0s apreciara,
juntamente ao Colegiado do curso, podendo recusar a atividade se julgar
insatisfatoria a documentacao e/ou desempenho do aluno.

8§ 4°. Os comprovantes apresentados pelo aluno serdo devolvidos apds a andlise e
devem permanecer sob a posse e responsabilidade direta do aluno.

Art. 5°. Os discentes que ingressarem no CST em Design de Moda por transferéncia
ficam também sujeitos ao cumprimento da carga horaria de atividades
complementares. O discente podera solicitar a coordenacao do curso de Design
de Moda o calculo de parte da carga horaria atribuida pela instituicdo de origem,
desde que, estejam compativeis com as estabelecidas neste regulamento.

§ 1° O limite maximo de aproveitamento de carga horaria serd analisada pela
coordenacao de curso e Colegiado.

Art. 6°. E condicdo para o reconhecimento da certificacdo que o discente diversifique
suas Atividades Complementares num minimo de 03 (trés) categorias previstas
na Tabela 1 do Artigo 3° deste Regulamento.

§ 1°. Cada atividade discriminada na Tabela 1 deste Regulamento podera ter
computada, no maximo, até 35% (35 horas) do total minimo de (100 horas) da
carga horéaria de Atividades complementares exigida para a integralizacdo do
curso.

CAPITULO I
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 7°. E vetado considerar como Atividades Complementares quaisquer outras
atividades néo discriminadas na Tabela 1 deste Regulamento ou que néo
correspondam a devida carga horaria.

Art. 8°. Os casos omissos neste Regulamento serdo analisados e julgados pelo
Colegiado do CST em Design de Moda.

Pelotas, junho de 2016.
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REGULAMENTO PARA TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

Pelotas, 28 de abril de 2016
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DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1°. O presente Regulamento tem por finalidade normatizar a atividade relacionada
com o Trabalho de Concluséo de Curso - TCC, pertencente ao VI semestre do
Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda, do Instituto Federal Sul Rio-
grandense, campus Pelotas Visconde da Graca. E uma atividade obrigatoria
para cumprimento da carga horaria, colacdo de grau e obtencéo do titulo de
Tecnologo em Design de Moda.

Art. 2°. Segundo a Organizacdo Didatica do IFSul (documento aprovado pela
Resolucdo n®90/2012 do Conselho Superior), os objetivos do Trabalho de
Concluséo de Curso séo: |. consolidar os conhecimentos construidos ao longo
do curso em um trabalho de pesquisa aplicada e/ou de natureza projetual; Il.
Possibilitar o aprofundamento entre teoria e pratica; Ill. Desenvolver a
capacidade de sintese das vivéncias do aprendizado adquiridas pelo estudante.
O trabalho de conclusédo do curso consiste no desenvolvimento de uma colecéo
autoral com 15 looks, inspirada no tema geral do projeto, com apresentacao de
3 looksem desfile. Este projeto integrara todas as disciplinas da matriz curricular.

Art. 3°. O aluno individualmente criard sua prépria marca de forma ficticia para
desenvolver sua colecdo. Todo contedudo apresentado no Trabalho de
Concluséo de Curso é de responsabilidade do autor e do orientador.

Art. 4°. O aluno disponibilizard uma versao final corrigida para catalogacdo no curso;

Art. 5°. Para a elaboracéo do Trabalho de Conclusédo de Curso o discente devera ter
cursado ou estar concluindo todas as disciplinas obrigatérias da Matriz
Curricular.

DA ORIENTACAO

Art. 6°. O TCC deve ser orientado individualmente por um professor vinculado
diretamente a area de pesquisa do trabalho. Os professores-orientadores séo
docentes do Curso de Design de Moda do IFsul com gradua¢cdo minima de
Especialistas.

Art.7°. Durante o Trabalho de Conclusdo do Curso (sexto semestre) os discentes
receberdo um documento no qual devem indicar 3 possiveis orientadores, em
ordem de afinidade com o trabalho proposto. Tal documento deve ser
encaminhado a Coordenacdo para andlise do Colegiado, que definira os
orientadores para cada trabalho, conforme afinidade do tema de pesquisa e
disponibilidade de carga horaria de cada professor.

Art. 8°. O TCC tem carga-horaria propria, totalizando 180 horas, para orientacdo e
acompanhamento do desenvolvimento do trabalho.

Cabera ao professor orientador:
| — Atender os alunos presencialmente orientando, no minimo duas vezes por
més, documentado em fichas de acompanhamento com recomendacdes e
andamento do trabalho;
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Il — Auxiliar o aluno na elaboracdo do projeto de pesquisa do Trabalho de
Concluséao de Curso;

lll — Presidir e conduzir a banca de defesa do Trabalho de Concluséo de
Curso, preenchendo a ata de defesa com assinatura dos professores e do
discente;

IV — Avaliar o desempenho do aluno no decorrer do semestre;

V — Cumprir o cronograma estipulado.

Cabera ao discente:

|- Elaborar a parte teorica e o trabalho pratico considerando as orientacdes
do professor orientador e regras deste regimento ao longo do processo de
trabalho;

Il — Elaborar o Trabalho de Conclusdo de Curso utilizando fonte fidedignas,
observando a legislagédo que regula a tematica da pesquisa;

Il — Observar as regras gerais de trabalhos académicos, sendo proibida a
utilizacdo de plagio (utilizacdo de texto de outro autor como sendo seu) ou
qualquer outro meio que descaracterize a elaboracdo do trabalho pelo préprio
aluno.

IV — O ndo cumprimento de qualquer dos itens acima citados autoriza o
professor orientador a solicitar o desligamento dos encargos de orientagéo, por
meio de comunicacdo escrita e encaminhada a Coordenacdo do Curso, bem
como qualquer tipo de desentendimento entre as partes;

V - Entregar 3 copias impressas ao professor orientador quinze dias antes da
defesa. A entrega do book (parte criativa) devera ser enviado por e-mail em
formato digital. O book criativo em formato fisico estar4 disponivel
na apresentacao a banca.

DAS BANCAS DE AVALIACAO

Art. 9°. As bancas de avaliacdo serdo formadas pelo professor orientador que ira
presidir a banca e por mais dois professores, podendo ser dois do CST em
Design de Moda, ou um do curso e um professor de outra Unidade Académica
do IFSul, ou de outra Instituicdo de Ensino Superior ligada ao tema.

Art. 10°. Na data marcada para a Banca de Avaliacdo o discente terd dez a quinze
minutos para apresentar oralmente o seu trabalho e cada um dos membros da
banca tera até dez minutos para as consideracdes. Apds a apresentacdo, a
banca se relne em sessdo reservada para decidir sobre as pontuacdes do
discente, e para redigir o parecer final.

Art. 11°. Na auséncia de dois professores, ndo ocorrera a banca, sendo marcada uma
nova data.

Art. 12°. As apresentacdes dos projetos sdo publicas.

Compete a banca de Avaliagcao
| — Avaliar quanto ao grau de aprofundamento da pesquisa;
Il — a qualidade do processo projetual e dos resultados alcancados, bem como
inovacdo, relevancia e pertinéncia do projeto, clareza da redacdo e da
apresentacao oral.
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DA APRESENTACAO DO PROJETO

Art. 13°. A apresentacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso sera em dois formatos.
A estrutura formal da etapa tedrica devera seguir os critérios estabelecidos pelas
Normas da ABNT. E a parte criativa ficara a critério de cada aluno, de acordo
com o tema proposto para cada colecdo. O formato a ser impresso € em papel
A4 e encadernado.

Elementos que compdem o Trabalho de Concluséao de Curso:

l. Pré-textuais

Capa

Folha de rosto

Termo de Aprovacao

Sumario

Dedicatdria (opcional)
Agradecimentos (opcional)
Epigrafe (opcional)

Resumo

Resumo em lingua estrangeira
Lista de figuras (opcional)
Lista de tabelas (opcional)
Lista de abreviacdes (opcional)

[I. Textuais

Introducdo (importancia e justificativa): Trata-se da justificativa de um
projeto académico, onde destaca-se a relevancia (importéancia do tema) e o
porqué tal pesquisa deve ser realizada.

Levantamento de Dados (Relativo ao tema escolhido): Base que sustenta
qualquer pesquisa cientifica. Permite que o aluno tenha uma visao geral sobre a
area escolhida, permite mapear o que vem sendo pesquisado e realizado na
area e reconhecer e dar crédito a criacdo intelectual de outros autores.

Metodologia de projeto: (Especificar e explicar itens, adaptacdo e autor).
Sugestdes de etapas de metodologia de autores como Dorotéia Pires, Déris
Treptow, Bruno Munari, Gui Bonsipie, Mike Baxter.

Proposta de Colecéo

Desenvolvimento de Colecéo

Consideracfes Finais: Esta é a parte final da pesquisa, o autor devera
realizar uma sintese dos elementos constantes no texto do trabalho, unindo
ideias e fechando as questdes apresentadas na introducdo do trabalho. Aqui, o
aluno devera responder se a pesquisa ampliou a compreensao sobre o assunto
e 0s objetivos gerais e especificos foram alcancados, se a metodologia utilizada
foi suficiente para realizar os procedimentos, se a bibliografia correspondeu as
expectativas, além de demonstrar, também, sua posi¢cado diante do tema, apos
ler, analisar, comparar e sintetizar diferentes autores a respeito do mesmo.

lll. Pds-textuais
Referéncias
Anexos (Opcional)
Apéndice (Editorial)
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DAS AVALIACOES

Art. 14°, Os critérios e modelos de ficha para avaliacdo do Trabalho de Concluséo de
Curso serdo elaborados pelos professores orientadores no inicio de cada
semestre e aprovados pelo Colegiado do Curso;

Art. 15°. As situacfes que possam ocorrer e que nao estejam previstas neste
Regulamento serdo analisadas pela Coordenacdo do CST em Design de Moda,
pelo Colegiado do curso, pela Coordenacdo Pedagdgica e Direcdo de Ensino
desse Campus;

Art. 15°. Este regulamento entra em vigor nesta data, com aprovacdo do Colegiado do
Curso e Nucleo Docente Estruturante, revogando-se as disposicdes em
contrario.

Pelotas, junho de 2016.
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CAPITULO | i
DA NATUREZA E COMPOSICAO

Art. 1° Ocolegiado do curso € o 6rgdo permanente responsavel pelo planejamento,
avaliacao e deliberacdo das acfes didatico-pedagdgicas de ensino, pesquisa e
extensdo do curso/area, tendo suas atribui¢cdes definidas neste regulamento.

Art. 2° O colegiado do curso sera composto:
l. por um (01) integrante do Nucleo Docente Estruturante (NDE);
Il.  por, no minimo, 20% dos representantes docentes em efetivo exercicio
no curso, eleitos por seus pares;
lll.  por um (01) supervisor pedagdgico;
IV. porum (01) representante técnico administrativo atuante no curso;
V. porum (01) representante discente eleito pelos estudantes do curso;
VI. pelo coordenador do curso.

§ 1° Os membros do Colegiado de curso, com excecdo do representante discente,
terdo mandato de dois (02) anos e poderdo ser reconduzidos, ratificada pelo
Colegiado.

8 2° O representante discente devera ter cursado no minimo 25% dos conteudos
programaticos do seu curso e ndo estar cursando o Ultimo semestre. O mandato
discente é valido por um (01) ano, podendo haver reconducéao, ratificada pelo
Colegiado.

§ 3° O Diretor de Ensino e o Chefe de Departamento de Educagéo Profissional e de
Cursos Superiores de Graduacdo poderédo participar das reunides quando
acharem conveniente, e ao participarem, terdo os mesmos direitos dos membros
do Colegiado

8 4° Os membros do Colegiado que nao sao lotados na Coordenadoria do Curso,
eventualmente impedidos de comparecer as reunides, deverdo ser substituidos
por seus representantes legais.

CAAPI'TULO I )
DAS COMPETENCIAS E ATRIBUICOES

SECAO |
DAS COMPETENCIAS DO COLEGIADO DE CURSO

Art. 3° Compete ao Colegiado de Curso:

I acompanhar e avaliar o Projeto Pedagoégico do Curso;

Il propor ao Conselho Superior de Ensino o Projeto Pedagoégico, bem
como o respectivo curriculo e suas alteracoes;

[l deliberar sobre processos relativos ao corpo discente;

IV aprovar orientacdes e normas para as atividades didatico-pedagdgicas
propostas pelo Nucleo Docente Estruturante — NDE do curso, quando houver,
encaminhando-as para aprovagado dos 6rgaos superiores;

V  proporcionar articulacao entre a direcao geral, professores e as diversas
unidades do campus que participam da operacionalizagdo do processo ensino-
aprendizagem,;

VI  deliberar sobre os pedidos encaminhados pela Coordenagé&o do Curso,
Area para afastamento de professores para licenca-capacitacéo,
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aperfeicoamento, especializacdo, mestrado, doutorado e pds-doutorado, em
conformidade com os critérios adotados pela instituicéo;

VIl fazer cumprir a Organizacdo Didatica, propondo alteragcdes quando
necessarias;

VIl delegar competéncia, no limite de suas atribuicdes;

IX  propor medidas para o aperfeicoamento do ensino, da pesquisa e da
extenséo;

X  planejar e avaliar as atividades académicas do curso assessorando a
Direcdo nos assuntos referentes a transferéncias, adaptacfes, aproveitamento
e reformulacgéo curricular;

Xl planejar e estabelecer os regulamentos de estagio, atividades
complementares e trabalho de concluséo de curso;

. 4° O numero de vagas previsto no projeto pedagdgico do curso podera ser

alterado por sugestao do Colegiado de curso e devera ser aprovado pela Direcao
do campus e homologado pelo érgdo competente.

. 5° O Colegiado do Curso podera baixar normas complementares para cada tipo

de atividade;

. 6° O Colegiado julgara as atividades que poderdo ser integralizadas como

atividades complementares;

. 7° O processo avaliativo para extraordinério aproveitamento nos estudos sera

efetuado por banca examinadora composta por dois (02) professores com
formacdo na area da disciplina, designada pelo Coordenador do curso e
aprovada pelo Colegiado.

. 8° O Colegiado do curso definirh as normas e os mecanismos efetivos de

acompanhamento e de cumprimento dos Projetos Integrados e do Trabalho de
Concluséo de Curso.

. 9° O professor devera encaminhar o plano de ensino ao coordenador do curso,

gue o apresentara ao colegiado, com prazo maximo de quinze (15) dias apés o
inicio do periodo letivo.

SECAO Il
DAS ATRIBUICOES DO PRESIDENTE

. 10° A presidéncia do Colegiado de Curso é exercida pelo(a) Coordenador(a) do

Curso.

11° Sé&o atribuicbes do(a) Presidente, além de outras expressas neste

Regulamento ou que decorram da natureza de suas funcoes:

l. Quanto as sessdes do Colegiado de Curso:

a) Convocar e presidir as sessoes;

b) Cumprir e fazer cumprir este Regulamento;

c) Submeter a apreciagdo e a aprovacdo do Colegiado a ata da sessao
anterior;

d) Anunciar a pauta;



39

e) Organizar o cronograma anual das reunibes ordinarias e submeté-lo a
aprovacgao do colegiado;

f) Convocar sessdes extraordinarias e solenes;

g) Dar posse aos membros do Colegiado

h) Considerar os motivos apresentados pelos membros do Colegiado para
justificar sua auséncia as sessoes

[I.  Quanto as publicacdes:

a) Baixar comunicados e editais;

b) Ordenar a matéria a ser divulgada.

Art.12° Na auséncia do coordenador de curso, a presidéncia do Colegiado sera
exercida pelo coordenador de area, em caso de auséncia do coordenador de
area, o representante docente com maior faixa etaria e mais tempo no curso;

Art.13° O guérum para instalagcdo e prosseguimento das reunides é de maioria
simples, composto de metade mais um;

Art.14° As decisdes do plenario serdo tomadas por maioria simples de votos, com
base no nimero de membros presentes.

Paragrafo Unico. Cabe a Coordenacéo do curso definir e divulgar a data, horéario e o
local para realizacédo da avaliacao.

CAPITULO 1l
DO FUNCIONAMENTO DO COLEGIADO DE CURSO

Art. 15° O Colegiado de Curso funciona em sesséo plenaria, com a maioria absoluta
de seus membros, reunindo-se ordinariamente duas (02) vezes por semestre e,
extraordinariamente, a qualquer tempo, quando convocado pelo(a) seu(ua)
Presidente, por sua propria iniciativa ou a requerimento de, no minimo um tergo
de seus membros.

8 1° A convocacgdo € feita por escrito, mediante memorando eletrénico, com
antecedéncia minima de setenta e duas horas (72h), com pauta definida e
subsidios para a discusséao dos referidos assuntos.

§ 2° Em caso de urgéncia, a critério do(a) Presidente do Colegiado, a convocagao
pode ser feita com antecedéncia minima de vinte e quatro horas (24h).

8 3° Qualquer membro do colegiado tem um prazo de vinte e quatro horas(24h)
anterior a reunido para acrescentar um novo assunto a pauta.

8§ 4° A auséncia de representantes de determinada categoria ou classe ndo impede o
funcionamento do Colegiado, nem invalida as decisfes.

Art. 16° E obrigatoria, prevalecendo a qualquer outra atividade académica, o
comparecimento dos membros, lotados na Area de Vestuario e Moda, as
reunides do Colegiado de Curso, sendo vetada qualquer forma de
representacgao.

8 1° A auséncia de membros a duas (02) reunibes consecutivas ou a quatro (04)
alternadas no mesmo periodo letivo pode acarretar a perda do mandato, salvo
impedimento previsto na legislacdo ou exercicio comprovado de atividade
permanente no mesmo horario em outra instituicdo, ou outra justificativa escrita
aceita pelo(a) seu(ua) Presidente.
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§ 2° A cessagédo do vinculo empregaticio, bem como afastamentos das atividades
docentes e, ou técnico-administrativas, independentemente do motivo, também
acarretam a perda do mandato no respectivo Colegiado.

Art. 17° O Colegiado de Curso funciona, para deliberar, com maioria absoluta de seus
membros, e as decisbes tomadas por maioria relativa dos votos.

Paragrafo unico — O(A) Presidente, além do seu voto, tem, também, direito ao voto de
qualidade, em caso de empate, independentemente do previsto no paragrafo
anterior.

Art. 18° Verificado o quérum minimo exigido, instala-se a reunido e os trabalhos

seguem a ordem abaixo elencada:

a. Expediente da presidéncia;

b. Apreciacdo e votacdo da ata da reunido anterior;

c. Apresentacao da pauta;

d. Leitura, discussao e votacao dos pareceres relativos aos requerimentos
incluidos na pauta;

e. Encerramento, em eventual designacéo da pauta da reunido seguinte.

Art. 19° De cada sessao do Colegiado de Curso lavra-se a ata, que, depois de votada
e aprovada, é assinada pelo(a) Presidente, pelo(a) Secretario(a) e pelos(as)
presentes.

8 1° As reunides do Colegiado de Curso séo secretariadas por um de seus membros,
designado pelo(a) Presidente.

§ 2° As atas do Colegiado, ap0s sua aprovagado séo arquivadas na Coordenacédo do
curso, com livre acesso aos membros do Colegiado.

Art. 20° Das decisfes do Colegiado de Curso cabe recurso ao Conselho de Ensino.

CAPITULO IV
DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 21° Este Regulamento pode ser modificado pelo Conselho de Ensino, por maioria
absoluta dos membros do Colegiado, por iniciativa do Presidente, ou mediante
proposta fundamentada de, no minimo, 1/3 (um terco) de seus membros.

Pelotas, junho de 2016



MEC/SETEC

INSTITUTO FEDERAL SUL-RIO-GRANDENSE

Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda

A PARTIR DE:
2016/1

CAMPUS: Pelotas

Visconde da
MATRIZ CURRICULAR N° Graga
HORA
CODIGO DISCIPLINAS AULA REHI?(;QC?IO
SEMANAL
Sistema da Moda 2 30
Introducado ao Design de Moda 2 30
w Desenho técnico de Moda 2 30
E Modelagem tridimensional - Moulage 4 60
ﬁ Historia da Indumentaria e da Moda | 4 60
= Desenho de moda | 4 60
n Metodologia de Projeto Aplicada ao Design 2 30
B Subtotal 300
Pesquisa de Moda 2 30
u Materiais e Processos Téxteis | 4 60
b Histéria da Indumentéria e da Moda I 4 60
g Modelagem do Vestuario | 4 60
w Desenho de Moda Il 4 60
2 Projeto Integrado Multidisciplinar de Moda | 2 30
Subtotal 300
" Laboratério de Confeccéo | 4 60
o Materiais e Processos Téxteis Il 4 60
* ('7) Desenvolvimento de Colecéo | 2 30
0 g Modelagem do Vestuario Il 4 60
E % Desenho técnico de Moda Computadorizado 4 60
@ = Projeto Integrado Multidisciplinar de Moda Il 2 30
E Subtotal 300
n " Modelagem do Vestuario lll 4 60
o Laboratério de Confeccéo Il 4 60
('7) Marketing de Moda 4 60
g Desenvolvimento de Colecéo Il 2 30
L(})J Producdo de Moda 4 60
> Projeto Integrado Multidisciplinar de Moda Il 2 30
B Subtotal 300
w Empreendedorismo 4 60
E Modelagem do Vestuério IV 4 60
> & Laborat6rio de Confecgéo I 4 60
E Moda e Sustentabilidade 2 30
n Projeto Integrado Multidisciplinar de Moda IV 2 30
W Modelagem Computadorizada 4 60
x Planejamento e Controle da Producgéo 2 30
s g Projeto Integrado Multidisciplinar de Moda V 4 60
& Subtotal 150
CARGA HORARIA DAS DISCIPLINAS 1590
PROJETO DE CONCLUSAO DE CURSO 180
ATIVIDADES COMPLEMENTARES 100
CARGA HORARIA TOTAL MINIMA DO CURSO 1690




Optativas

150

CARGA HORARIA TOTAL

1870

HORA AULA = 45 MINUTOS
DESENVOLVIMENTO DE CADA SEMESTRE EM 20 SEMANAS




MATRIZ DE DISCIPLINAS OPTATIVAS E ELETIVAS (somente para cursos superiores)

CURSO Campus
Hora aula
Tipo Caédigo Disciplina semanal Carga Horaria
Optativa Lingua Brasileira de Sinais 4 60
Optativa Sociologia da Moda 2 30
Optativa Semidtica aplicada ao Design de Moda 4 60




@

Servico Puablico Federal
Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia Sul-rio-grandense
Pro6-Reitoria de Ensino

DISCIPLINA: Desenho de Moda |

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 1° semestre

Carga horéria total: 60 h Cddigo:

Ementa: Estudo da representacao da figura feminina de moda utilizando técnicas
de observacéo, formas de volumetria, ilustracdo, sombras e texturas.

Conteudos

UNIDADE | - Estudo para Desenvolver o Tragado
1.1 Tracado a méao livre
1.2 Circulos
1.3 Linhas
1.4 Curvas

UNIDADE Il - Estudo das Proporgdes da Figura de Moda
2.1 Adulto
2.2 Crianca
2.3 Jovem

UNIDADE lll - Estudo das Formas e Silhuetas
3.1 Técnicas de Croqui

UNIDADE IV - Expresséo Facial
4.1 Olhos
4.2 Boca
4.3 Nariz
4.4 Cabelo

UNIDADE V - Estudo dos Detalhes da Moda
5.1 Tipos de decote
5.2 Tipos de golas
5.3 Tipos de mangas
5.4 Tipos de punhos
5.5 Tipos de acabamentos
5.6 Tipos de drapeados
5.7 Tipos de babados
5.8 Tipos de pregas

Bibliografia basica

BELTRAME, Glampaolo. Ildisegno de figurino di moda. Firenze: Paradigma,
1998.

EDWARDS, Betty. Desenhando com o lado direito do cérebro. 26. ed. Rio de
Janeiro: Ediouro, 2005.

MORRIS, Bethan. Fashion Illustrator — manual do ilustrador de moda. S&o
Paulo: Cosac Naify, 2007.
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Bibliografia complementar

BORRELLI, Laird. Fashion illustration now. Londres: Thames & Hudson, 2000.
DRUDI, Elisabeta; PACI, Tiziana. La figura nella moda. Mildo: Ikon Editrice,
1996.

HALLAWELL, Philip. A mé&o livre: a linguagem do desenho. 12. ed. Sao Paulo:
Melhoramentos; 1994.

TREPTOW, Dodris. Inventando Moda: planejamento de colegbes. 5. ed.
Brusque: do autor, 2013.

NUNNELLY, Carol A. Enciclopédia das técnicas de ilustragdo de moda.
Barcelona: GG Moda, 2012.
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Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia Sul-rio-grandense
Pro6-Reitoria de Ensino

DISCIPLINA: Desenho Técnico de Moda

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 1° semestre

Carga horéria total: 30h Cddigo:

Ementa: Estudo dos desenhos planificados e bidimensionais, obtendo-se a
representacdo grafica de pecas do vestuério e suas caracteristicas, através do
desenho manual. Desenvolvimento de ficha técnica de produto.

Conteudos

UNIDADE I - Introducdo ao Desenho Técnico de Moda
1.1 Conceito e especifica¢cdes do desenho técnico de moda
1.2 O corpo humano: formas; medidas; silhuetas
1.3 Estudo das linhas e elementos de amplitude dos produtos de
moda
1.4 Apresentacdo das bases de desenho técnico manual

UNIDADE Il — Desenho Técnico de Produto
2.1 Desenho da estrutura da roupa
2.2 Desenho técnico das principais pecas do vestuario feminino
2.3 Dossié de moda

UNIDADE Ill — Ficha Técnica de Produto
3.1 Introducéo a ficha técnica de produto;
3.2 Desenvolvimento e preenchimento da ficha técnica de produto

Bibliografia basica

FEYERABEND, F. Volker. Acessoérios de moda — modelos. Barcelona: GG
Moda, 2012.

GHOSH, Franke. FEYERABEND, F. Volker. llustracdo de moda — moldes.
Barcelona: GG Moda, 2009.

LEITE, Adriana Sampaio; VELLOSO, Martha Delgado. Desenho técnico de
roupa feminina. 3. ed. Rio de Janeiro: SENAC Nacional, 2009.

Bibliografia complementar

ABLING, Bina. Desenho de moda — Volume |. Sdo Paulo: Blucher, 2011.
ABLING, Bina. Desenho de moda — Volume Il. Sado Paulo: Blucher, 2011.
UDALE, Jenny; SORGER, Richard. Fundamentos do design de moda. Porto
Alegre: Bookman, 20009.

MORRIS, Bethan. Fashion illustrator: Manual do ilustrador de moda. Séo
Paulo: Cosac Nify, 2007.

NUNNELLY, Carol A. Enciclopédia das técnicas de ilustracdo de moda.
Barcelona: GG Moda, 2012.
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Servico Puablico Federal
Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia Sul-rio-grandense
Pro6-Reitoria de Ensino

DISCIPLINA: Historia da Indumentéria e da Moda |
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 1° semestre
Carga horaria total: 60 h Caodigo:
Ementa: Estudo sobre a roupa do passado, relacionando a vestimenta e as
situacdes que levaram a sua producao.

Conteudos

UNIDADE | — Pré-histéria e Antiguidade Oriental
1.1 Pré-histéria
1.2 Mesopotamia (3500 — 600 a.C)
1.3 Egito (3000 — 300 a.C)

UNIDADE Il — Antiguidade Classica
2.1 Creta (2900 — 1150 a.C)
2.2 Grécia (1150 — 300 a.C)
2.3 Etrdria
2.4 Civilizagdo Romana (800 — 400 d.C)

UNIDADE Il — Idade Média
3.1 Alta Idade Média Oriental — Bizancio (330 a.C — 1450 d.C)
3.2 Alta Idade Média Ocidental — Povos Béarbaros
3.3 Alta Idade Média Ocidental — Europa Feudal (300 a.C — 1300d.C)
3.4 Baixa Idade Média Ocidental — Europa Gética (1300 -1500 d.C)

UNIDADE IV — Idade Moderna
4.1 Renascimento — 1400 - 1600
4.2 Barroco — 1650 — 1700
4.3 Rococ6 — 1700 - 1775

UNIDADE V — Povos Africanos
5.1 Histéria dos povos africanos
5.2 Indumentéria dos povos africanos

Bibliografia basica

BRAGA, Jodo. Histéria da moda: uma narrativa. Sao Paulo: Anhembi Morumbi,
2007.

CALLAN, Georgina O' Hara. Enciclopédia da moda: de 1840 a década de 90.
Séao Paulo: Companhia das Letras, 1989.

KOHLER, Carl. Hist6ria do vestuario. 3. ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2009.

Bibliografia complementar

ANAWALT, Patricia Rieff. A histdéria mundial da roupa. Sdo Paulo: Editora
Senac, 2011.
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BOUCHER, Francois. Histdria do vestuario no Ocidente: das origens aos
nossos dias. Sao Paulo: Cosac Naify, 2010.

DEL NERO, Cyro. Com ou sem a folha da parreira: a curiosa historia da moda.
Séao Paulo: Anhembi Morumbi, 2007 (Colecéo saberes de moda).

LEVENTON, Melissa (Org.). Historia ilustrada do vestuério. S&o Paulo:
Publifolha, 2009.

NERY, Marie Louise. A evolugcdo da indumentéria: subsidios para criacao de
figurino. Rio de Janeiro: Senac, 2009.
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DISCIPLINA: Introducéo ao Design de Moda

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 1° semestre

Carga horéria total: 30 h Cddigo:

Ementa: Caracterizacado do histérico do design. Estudo das teorias do design e
sua aplicagcdo. Fundamentacéo de terminologias e conceitos aplicados ao design
de moda.

Conteudos

UNIDADE I - Histéria do Design
1.1 Fundamentos do Design
1.2 Revolucéo Industrial
1.3 O Contexto do Design e suas Areas

UNIDADE Il - Os Precursores do Design
2.1 Escola Bauhaus
2.2 Movimento Artsand Crafts (Artes e Oficios) Art Nouveau
2.3 Design Pés-Il Guerra Mundial: Escola de Ulm e Pés-Modernismo

UNIDADE llI- Elementos e Principios do Design Aplicados a Moda
3.1 Elemento de Design
3.2 Principios do Design
3.3 Elementos de Estilo

Bibliografia basica

BADUY PIRES, Dorotéia. Design de moda de olhares diversos. Sao Paulo:
Estacao das letras e cores, 2010.

DENIS, Rafael Cardoso. Uma introducédo a histéria do design. Séo Paulo:
Edgard Bltcher, 2004.

LEON, Ethel. Design brasileiro: quem fez, quem faz. Rio de Janeiro: Senac,
2005.

Bibliografia complementar

BORJA DE MOZOTA, Brigitte. Gestdo do design. Porto Alegre: Bookman, 2010.
GOMES FILHO, Joado. Design do objeto: bases conceituais. Sao Paulo:
Escrituras, 2007.

LOBACH, Bernd. Design industrial: bases para a configuracdo dos produtos
industriais. S&o Paulo: Edgar Blucher, 2009.

SORGER, Richard. Fundamentos de design de moda. Porto Alegre: Bookman,
2009.

SOUZA, Pedro Luis Pereira de. Notas para uma historia do design. Rio de
Janeiro: 2AB, 2001.




@

Servico Publico Federal
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DISCIPLINA: Metodologia de Projeto Aplicada ao Design

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 1° semestre

Carga horéria total: 30 h Cddigo:

Ementa: Busca da compreensdo de metodologias de projeto e as
metodologias de projeto aplicadas & moda. Estabelecimento de relacdes entre
0 processo do design e a solucdo de problemas. Fundamentacdo de
parametros técnicos, ergondmicos e estéticos do produto. Elaboracdo de
briefing. Desenvolvimento de exercicios projetuais.

Conteudos

UNIDADE | — Metodologia Cientifica
1.1 Métodos e técnicas de elaboracéo e apresentacéo de trabalhos
cientificos
1.2 NogOes béasicas de pesquisa
1.3 Etapas de projeto de pesquisa

UNIDADE Il -Processo do Design
2.1 Conceituagao
2.2 Design x Arte x Artesanato
2.3 Metodologias de Projeto
2.4 Metodologias de Projeto de Design de Moda

UNIDADE llI- Criatividade como Parte do Projeto
3.1 Processos Criativos
3.2 Fontes de Criatividade na Moda
3.4 Categorias Tedrica da criacao
3.5 Principios Criativos

UNIDADE IV - Produto
4.1 Conceito de Produto
4.2 Classificacdo dos Produtos
4.3 Func¢des dos Produtos
4.4 Ciclo de Vida do Produto

UNIDADE V - Desenvolvimento de Exercicios Projetuais
5.1 Briefing
5.2 Brainstorm
5.3 Tempestade de Ideias

Bibliografia basica

BARROS, Aidil de Jesus Paes; LEHFELD, Neide Aparecida de Souza. Projeto
de Pesquisa: propostas metodologicas. 18. ed. Rio de Janeiro: Vozes, 2008.
MUNARI, Bruno. Das coisas nascem as coisas. Sao Paulo: Martins, 2015.
PETER, Phillips. Briefing - Gestdo do Projeto de Design. S&o Paulo: Buckler,
2008.
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TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de colecéo. 5. ed. Brusque:
do autor, 2013.

Bibliografia complementar

GOMES FILHO, Joao. Design do objeto: bases conceituais. Sao Paulo:
Escrituras, 2007.

LOBACH, Bernd. Design Industrial: bases para a configuragdo dos produtos
industriais. S&o Paulo: Edgar Blucher, 2009.

PIRES, Dorotéia Bauy. Designh de moda olhares diversos. Sdo Paulo: Estacao
das Letras e Cores, 2008.

SORGER, Richard. Fundamentos do design de moda. Porto Alegre: Bookman,
2009.

SEIVEWRIGHT, Simon. Pesquisa e Design. Porto Alegre: Bookman, 2009.
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DISCIPLINA: Modelagem tridimensional - Moulage
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 1° semestre
Carga horéria total: 60 h Cadigo:
Ementa: Estudo de principios basicos de sobreposicdo de materiais téxteis
sobre o contorno do corpo feminino. Construcao de efeitos especificos, bem
como aplicacao de planificacdo de modelagem.

Conteudos

UNIDADE | — O que € Moulage
1.1 Conceito de Moulage
1.2 Estudo das medidas do corpo
1.3 Definicdo de conceitos basicos (tecido plano, fio reto, viés)
1.4 Colocacéo de fitilho

UNIDADE Il — Experimentacéo
2.1 Estudo das pences
2.2 Moulage das saias (basica e evasé)
2.3 Planificacdo das saias (basica e evasé)
2.4 Moulage do corpo ajustado (frente e costas)
2.5 Planificacao do corpo ajustado

UNIDADE Il — Técnicas e Modelos
3.1 Transferéncia, conversao e eliminacdo de pences
3.2 Moulage da manga bésica
3.3 Estudo das golas

Bibliografia basica

DUBURG, Annette. Moulage. Porto Alegre: Bookman, 2013.

FISCHER, Anette. Fundamentos de design de moda: Construcdo de vestuario.
Porto Alegre: Bookman, 2010.

MAGGIO, Kathleen. BINA, Abling. Moulage, modelagem e desenho. Porto
Alegre: Bookman, 2014.

Bibliografia complementar

ARMSTRONG, Helen-Joseph. Patternmaking for fashion design. 4. ed. New
Jersey: Prentice Hall, 2004.

DUARTE, Sonia; SAGGESE, Sylvia. Modelagem industrial brasileira. 4. ed.
Rio de Janeiro: Editora Vozes, 2008.

JONES, Sue Jenkyn. Fashion design: manual do estilista. 2. ed. Sdo Paulo:
Cosac Naify, 2005.

OSORIO, Ligia. Modelagem: Organizacao e técnicas de interpretacdo. Caxias
do Sul, RS: Educs, 2007.

TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de colegbes. 5. ed.
Brusque: do autor, 2013.
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DISCIPLINA: Sistema da Moda
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 1° semestre
Carga horéria total: 30 h Cddigo:
Ementa: Busca da compreenséo dos conceitos de moda, da area de atuacao
profissional e do processo de desenvolvimento de produtos.
Caracterizacao da estrutura das empresas de confeccao.

Conteudos

UNIDADE | — Conceitos Fundamentais
1.1 Moda
1.2 Estilo
1.3 Tendéncias

UNIDADE Il — NogGes Basicas da Industria da Moda
2.1 Area de atuacao profissional
2.2 Cadeia da moda

UNIDADE Il — Indastria Téxtil e da Moda
3.1 Segmentos da industria téxtil
3.2 Processos de producgao e comercializacao
3.3 Segmentos da moda

Bibliografia basica

FEGHALI, Marta Kasznar. As engrenagens da moda. Sdo Paulo: Senac, 2001.
TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de colecéo. 5. ed. Brusque:
do autor, 2013.

YATES, Julia. Profissdo moda: guia das 55 carreiras profissionais de maior
futuro no mundo da moda. S&o Paulo: Editorial Gustavo Gili, 2013.

Bibliografia complementar

FAERM, Steven. Curso de design de moda: principios, praticas e técnicas. Sao
Paulo: Editorial Gustavo Gili, 2012.

FRINGS, Gini Stephens. Moda: do conceito ao consumidor. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

JONES, Sue Jenkyn. Fashion design: manual do estilista. Sdo Paulo: Cosac
Naify, 2005.

MATHARU, Gurmit. O que é design de moda? Porto Alegre: Bookman, 2011.
SORGER, Richard. Fundamentos de design de moda. Porto Alegre: Bookman,
2009.
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DISCIPLINA: Desenho de Moda Il

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 2° semestre

Carga horéria total: 60 h Cddigo:

Ementa: Representacao da figura de moda estilizada. Estruturacdo de desenho
de pecas e produtos de moda e vestuario. Aplicagdo da teoria das cores.

Conteudos

UNIDADE | - Cores e Texturas
1.1 Teoria das Cores
1.2 Harmonias cromaticas
1.3 Textura e caimento
1.4 Tipos de tecidos

UNIDADE Il - Representacao de Acessorios
2.1 Bolsas e mochilas
2.2 Chapéus
2.3 Luvas
2.4 Sapatos

UNIDADE Il - Como Vestir a Figura de Moda
3.1 Blusas e camisas
3.2 Saias
3.3 Vestidos
3.4 Calgas, bermudas e shorts
3.5 Blazeres, jaguetas e casacos
3.6 Roupas de festa
3.7 Vestidos de noivas, debutantes
3.8 Vestimentas de época
3.9 Vestimentas tipicas

UNIDADE IV - Criacéo e Desenvolvimento de Desenho para Colecao
4.1 Estudo de moda
4.2 Estudo de materiais
4.3 Tendéncias
4.4 Desenvolvimento de cole¢éo

Bibliografia basica

HALLAWELL, Philip. Visagismo: harmonia e estética. 3. ed. Sdo Paulo: SENAC,
2007.

MORRIS, Bethan. Fashion illustrator: manual do ilustrador de moda. Séao
Paulo: Cosac Naify, 2007.

LEITE, Adriana Sampaio; VELLOSO, Martha Delgado. Desenho Técnico de
Roupa Feminina. 3. ed. Rio de Janeiro: SENAC Nacional, 2009.
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Bibliografia complementar

BELTRAME, Glampaolo. Il Disegno de Figurino di Moda. Firenze: Paradigma,
1998.

BORRELLI, Laird. Fashion illustration now. Londres: Thames & Hudson, 2000.
DRUDI, Elisabetta; PACI, Tiziana. La figura nella moda. Mildo: Ikon Editrice,
1996.

EDWARDS, Betty. Desenhando com o lado direito do cérebro. 26. ed. Rio de
Janeiro: Ediouro, 2005.

HALLAWELL, Philip. A mé&o livre: a linguagem do desenho. 12. ed. Sao Paulo:
Melhoramentos, 1994.
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DISCIPLINA: Histéria da Indumentéria e da Moda Il
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 2° semestre
Carga horéria total: 60 h Cddigo:
Ementa: Estudo das transformacdes das sociedades através das variacdes
constantes e periédicas na vestimenta.

Conteudos

UNIDADE | — Idade Contemporanea: Século XIX
1.1 Império (1775 — 1820)
1.2 Romantismo (1820 — 1850)
1.3 Era Vitoriana (1850 — 1870)
1.4 Belle Epoque (1870 — 1890)

UNIDADE Il — Idade Contemporanea: Século XX
2.1 Década de 10
2.2 Década de 20
2.3 Década de 30
2.4 Década de 40
2.5 Década de 50
2.6 Década de 60
2.7 Década de 70
2.8 Década de 80
2.9 Década de 90
2.10 Estilistas do século XX

Bibliografia basica

BAUDOT,Francois. Moda do século. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2002.

BRAGA, Jodo. Historia da moda: uma narrativa. Sdo Paulo: Anhembi Morumbi,
2007.

CALLAN, Georgina O' Hara. Enciclopédia da moda: de 1840 a década de 90.
Sé&o Paulo: Companhia das Letras, 1989.

Bibliografia complementar

ANAWALT, PatriciaRieff. A histéria mundial da roupa. S&o Paulo: Editora
Senac, 2011.

BOUCHER, Francois. Histdria do vestuario no Ocidente: das origens aos
nossos dias. Sao Paulo: Cosac Naify, 2010.

DEL NERO, Cyro. Com ou sem a folha da parreira: a curiosa histéria da moda.
Sé&o Paulo: Anhembi Morumbi, 2007 (Colecéao saberes de moda).

FOGG, Marnie. Tudo sobre moda. Rio de Janeiro: Sextante, 2013.

GNOLLI, Sofia. Unsecolodi moda italiana 1900-2000. Roma: Meltemi, 2005.
GRUMBACH, Didier. Historias da moda. Sao Paulo: Cosac Naify, 2009.
STEVENSON, N. Johnson. Cronologia da moda: de Maria Antonieta a
Alexander McQueen. Rio de Janeiro: Zahar, 2012.
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DISCIPLINA: Materiais e Processos Téxteis |
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 2° semestre
Carga horéria total: 60 h Cddigo:
Ementa: Definicdo de fibras e fios naturais e sintéticos, fiacdo e sistemas de
titulacdo. Estudo dos processos e tecnologia para obtencao dos tecidos planos
e tecidos de malha. Caracteristicas de aviamentos e acessorios téxteis

Conteudos

UNIDADE | — Fibras Téxteis
1.1 Definicéo
1.2 Classificacdo e simbologia
1.3 Propriedades fisicas, quimicas e biologicas
1.4 Teste de identificacdo de composicdo de produtos téxteis

UNIDADE Il — Industria Téxtil
2.1 Fiacao
2.1.1 Fibras Naturais
2.1.2 Fibras Quimicas
2.2 Tipos de fios
2.3 Titulo de fios

UNIDADE Il — Tecelagem
3.1 Processos de obtencao de tecidos planos
3.2 Tipos de Teares

UNIDADE IV - Malharia
4.1 Processos de Formacéao do Tecido de Malha
4.2 Comparag0des entre o Tecido Plano e Tecido de Malha

UNIDADE V - Selecéao de Materiais
5.1 Tecidos
5.2 Aviamentos

Bibliografia basica

CHATAIGNIER, Gilda. Fio a fio: Tecidos, moda e linguagem. S&o Paulo:
Estacdo das Letras e Cores, 2006.
RIBEIRO, Luiz Gonzaga. Introduc&o a tecnologia téxtil. Volume 1. Rio de
Janeiro: CETIQT/SENAI, 1984.

Introdugdo a tecnologia téxtil. Volume 2. Rio de Janeiro:
CETIQT/SENAI, 1984.

Bibliografia complementar

PEZZOLO, Dinah Bueno.Tecidos: histéria, tramas, tipos e usos. Sao Paulo:
Senac Sé&o Paulo, 2007.
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RODRIGUES, Luis Henrique. Tecnologia da tecelagem: Tecnologia e
Qualidade na Producdo de Tecidos Planos. Rio de Janeiro:
CETIQT/SENAI,1996.

SENAC, DN. Fios e fibras. Elias Fajardo, Eloi Calage, Gilda Joppert. Rio de
Janeiro: Ed. Senac Nacional, 2002.

SORGER, Richard. Fundamentos de design de moda. Porto Alegre: Bookman,
20009.

UDALE, Jenny. Fundamentos de design de moda: tecidos e moda. Porto
Alegre: Bookman, 2009.
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DISCIPLINA: Modelagem do Vestuario |

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 2° semestre

Carga horéria total: 60 h Cddigo:

Ementa: Estudo do processo de modelagem; bases anatdémicas; manipulacéo
de pences; interpretacdo de modelos.

Conteudos

UNIDADE | — Tabela de Medidas
1.1 Conhecimentos basicos
1.2 NogoOes de antropometria
1.3 Blocos basicos
1.4 Denominacao dos blocos

UNIDADE Il — Bases Anatdmicas
2.1 Tracado do molde basico da saia
2.2 Tragado do molde basico do corpo
2.3 Tracado do molde basico da manga
2.4 Tracado do molde basico da calca

UNIDADE Il — Estudo de Manipulacao de Pences
3.1 Métodos de recorte
3.2 Método pivot

UNIDADE IV — Interpretacdo de Modelos
4.1 Definicdo dos passos para interpretacdo de modelagem
4.2 Aspectos importantes na interpretacdo de modelagem

Bibliografia basica

DUARTE, Sonia; SAGGESE, Sylvia. Modelagem industrial brasileira. 4. ed.
Rio de Janeiro: Editora Vozes, 2008.

. Modelagem industrial brasileira — Saias. 2. ed. Rio de Janeiro: Editora
Vozes, 20009.
OSORIO, Ligia. Modelagem: Organizacdo e Técnicas de Interpretacdo. Caxias
do Sul, RS: Educs, 2007.

Bibliografia complementar

FULCO, Paulo de Tarso; SILVA, Rosa Lucia de Almeida. Modelagem plana
feminina. Rio de Janeiro: Senac Nacional, 2003.

HEINRICH, Daiane Pletsch. Modelagem e técnicas de interpretacdo para
confeccgédo industrial. Novo Hamburgo: Ed. Feevale, 2005.

SESI-SP. Método de modelagem plana e técnicas de costura. Sdo Paulo:
SESI-SP editor, 2014.

SENAC, Modelagem plana feminina. Rio de Janeiro: Senac, 2007.
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SOUZA, Sidney Cunha de. Introducéo a tecnologia da modelagem Industrial.
Rio de Janeiro: Senai/DN, Senai/CETIQT, CNPQ, IBICT, PADCT, TIB, 1997.
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DISCIPLINA: Pesquisa de Moda

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 2° semestre

Carga horéria total: 30 h Cddigo:

Ementa: Estudo e analise das diferentes etapas que compdem o processo de
pesquisa em moda. Aplicacdo de instrumentalizacdo para interpretacdo e
composicao de propostas na area de moda.

Conteudos

UNIDADE | - Pesquisa de Moda
1.1 O que é?
1.2 Objetivos
1.3 Fontes
1.4 O que deve conter?
1.5 Influéncias

UNIDADE Il - Pesquisa do Tema
2.1 Abstrato
2.2 Conceitual
2.3 Narrativa
2.2 Musa inspiradora

UNIDADE Il - Pesquisa de Mercado
3.1 Concorrentes direto
3.2 Concorrentes indireto
3.3 Mesmo tema, outras abordagens

UNIDADE IV - Pesquisa Tecnoldgica
4.1 Maquinas
4.2 Materiais e processos

UNIDADE V - Pesquisa do Publico Alvo — Target
5.1 Perfil do consumidor
5.2 Lifestyle do consumidor

UNIDADE VI - Pesquisa de Tendéncias
6.1 Coolhunters
6.2 Macrotendéncias
6.3 Microtendéncias

Bibliografia basica

FAERM, Steven. Curso de design de moda: principios, pratica e técnicas. Sao
Paulo: Editorial Gustavo Gilli, 2012.

SEIVEWRIGHT, Simon. Fundamentos de design de moda: pesquisa e design.
Porto Alegre: Bookman, 2009.
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TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de colecédo. 52 ed. Brusque:
do autor, 2013.

Bibliografia complementar

FRINGS, Gini Stephens. Moda: do conceito ao consumidor. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

MATHARU, Gurmit. O que é design de moda? Porto Alegre: Bookman, 2011.
RENFREW, Elinor. Desenvolvendo uma colecdo. Porto Alegre: Bookman,
2010.

RIEZU, Marta Domingues. Coolhunters: cacadores de tendéncias. Sdo Paulo:
Editora Senac Sao Paulo, 2011.

SORGER, Richard. Fundamentos de design de moda. Porto Alegre: Bookman,
20009.
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DISCIPLINA: Projeto Integrado Multidisciplinar de Moda |
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 2° semestre
Carga horéria total: 30 h Cddigo:
Ementa: Construcdo de um look conceitual através do processo de
modelagem tridimensional — moulage (planificada), com referéncias em algum
periodo historico da moda, utilizando os elementos e principios do design.

Conteudos

UNIDADE | — Etapa Teorica
1.1 Apresentagao do tema
1.2 Justificativa
1.3 Metodologia
1.4 Fundamentacao tedrica
1.5 Apresentagao

UNIDADE Il — Etapa Criativa
2.1 Book criativo
2.2 Moulage - planificada
2.3 Look confeccionado

Bibliografia basica

BAXTER, Mike. Projeto de produto: guia pratico para o design de novos
produtos. S&o Paulo: Edgard Blucher, 2011.

BONSIEPE, Gui. Design: como prética de projeto. Sdo Paulo: Edgard Blucher,
2012.

BURDEK, Bernhard. Histoéria, teoria e pratica do design de produtos. Sao
Paulo: Edgar Blucher, 2010.

Bibliografia complementar

CALDAS, Dario. Observatério de sinais: teoria e pratica da pesquisa de
tendéncias. Rio de Janeiro: Editora Senac Rio, 2004.

PHILLIPS, Peter. Briefing: a gestdo do projeto de design. Sdo Paulo: Edgar
Blucher, 2007.

Observacdo: A bibliografia complementar utilizada nessa disciplina €
contemplada por todas as disciplinas do semestre.
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DISCIPLINA: Desenho Técnico de Moda Computadorizado

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 3° semestre

Carga horéria total: 60 h Cddigo:

Ementa: Estudo das bases do desenho técnico e croqui no programa
CoreIDRAW®. Representacdo de desenhos técnicos voltados para produtos
especificos de moda. Estudo dos fundamentos para a representacao de pecas e
detalhes da roupa com a linguagem do desenho técnico auxiliado por programas
de computacéo.

Conteudos

UNIDADE | — CoreDRAW®
1.1 Nocdes basicas sobre o programa CoreDRAW®
1.2 Ficha técnica no CorelDRAW®
1.3 Ferramentas de desenho

UNIDADE Il — Desenho Técnico do Vestuério
2.1 Desenvolvimento das bases de desenho técnico
2.2 Criagao do banco de dados de imagens
2.2.1 Mangas, decotes, golas e bolsos
2.2.2 Aviamentos
2.2.3 Tipos de pespontos, costuras e acabamentos

UNIDADE Il — Croqui de Moda
3.1 Desenvolvimento da base de croqui feminino
3.2 Técnicas de finalizacdo do croqui feminino
3.3 Noc¢des basicas de paginacao para dossiés de moda

Bibliografia basica

CAMARENA, Ela. Desenho de moda no CorelDRAW® X5. Sao Paulo: Editora
SENAC, 2011.

LAMARCA, Katia P.; ALVES, Robson. Desenho técnico no CorelDRAW®. 2.
ed. Sao Paulo: All Print, 2010.

ROMANATO, Daniela. Desenhando moda com CorelDRAW®. Sdo Paulo:
Brasport, 2008.

Bibliografia complementar

ABLING, Bina. Desenho de moda — Volume I. Sdo Paulo: Blucher, 2011.

. Desenho de moda — Volume 1. S&o Paulo: Blucher, 2011.
GHOSH, F. FEYERABEND, F. V. llustracdo de moda — Moldes. Barcelona: GG
Moda, 2009.
LEITE, Adriana Sampaio; VELLOSO, Martha Delgado. Desenho técnico de
roupa feminina. 3 ed. Rio de Janeiro: SENAC Nacional, 2009.
UDALE, Jenny; SORGER, Richard. Fundamentos do design de moda. Porto
Alegre: Bookman, 2009.
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DISCIPLINA: Desenvolvimento de Colecao |
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 3° semestre
Carga horéria total: 30 h Cddigo:
Ementa: Desenvolvimento de criatividade e processos criativos aplicados ao
design de moda. Planejamento e desenvolvimento de cole¢cdes comerciais.

Conteudos

UNIDADE | — Pesquisa de Moda: Marcas
1.1 Segmento
1.2 Conceito
1.3 Publico-alvo

UNIDADE Il - Processo Criativo
2.1 Brainstorming
2.2 Mapa Mental
2.3 Briefing
2.4 Painéis de inspiracao
2.5 Péagina de ambiéncia
2.6 Pesquisa colada sobre figuras

UNIDADE Il - Planejamento de Colecéo
3.1 Tipos de Colecgédo
3.2 Conceituacgao da Colecéo
3.3 Cronograma da Colecao
3.4 Composto da Indumentéria

UNIDADE 1V - Desenvolvimento de Colecéo
4.1 Plano de Colecéo
4.2 Montagem dos Looks
4.3 Quadro de colecéo

Bibliografia basica

RENFREW, Elinor. Desenvolvendo uma colecdo. Porto Alegre: Bookman,
2010.

SEIVEWRIGHT, Simon. Fundamentos de design de moda: pesquisa e design.
Porto Alegre: Bookman, 2009.

TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de colecéo. 5. ed. Brusque:
do autor, 2013.

Bibliografia complementar

FACCIONI, Jorge. The black book of fashion: como ganhar dinheiro com moda.
Séo Leopoldo, RS: Editora UseFashion, 2011.

FAERM, Steven. Curso de design de moda: principios, praticas e técnicas. Sao
Paulo: Editorial Gustavo Gili, 2012.
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FRINGS, GiniStephens. Moda: do conceito ao consumidor. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

MATHARU, Gurmit. O que é design de moda? Porto Alegre: Bookman, 2011.
SORGER, Richard. Fundamentos de design de moda. Porto Alegre: Bookman,
2009.
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DISCIPLINA: Laboratério de Confeccao |
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 3° semestre
Carga horéria total: 60 h Cddigo:
Ementa: Analise do processo de montagem de produtos do vestuario, atraves
do planejamento de engenharia de produto

Conteudos

UNIDADE | — Maquinas Industriais
1.1 Técnicas de costura
1.2 Tipos de maquinas de costura
1.3 Técnicas de montagem de produtos

UNIDADE Il — O Processo de Engenharia de Produto
2.1 Tipos de pontos
2.2 Técnicas de montagem de elementos que compdem as roupas
2.3 Engenharia de produto nas pecas basicas: saia, calca, vestido
2.4 Producéao das bases de modelagem

UNIDADE Il — Andlise dos Produtos do Vestuario
3.1 Qualidade
3.2 Funcionalidade e produtividade
3.3 Confeccdo de amostras de técnicas de confeccao
3.4 Confeccao de pecas do vestuario

Bibliografia basica

ABRANCHES, Gerson Pereira & Junior Alberto Brasileiro. Manual da geréncia
de confeccéo, v. I. Rio de Janeiro: Senai/Cetigt, 1996.

ABRANCHES, Gerson Pereira & Junior Alberto Brasileiro. Manual da geréncia
de confeccéo, v. Il. Rio de Janeiro: Senai/Cetigt, 1996.

ARAUJO, Mario de. Tecnologia do vestuario. Lisboa: Fundacdo Calouste
Gulbenkian, 1996.

MAXIMIANO, Antonio Cesar Amaru. Introducdo a administracdo. 7. ed. Séo
Paulo: Atlas, 2009.

Bibliografia complementar

FISCHER, Anette. Fundamentos de design de moda: construcdo do vestuario.
Porto Alegre: Bookman, 2010.
SATO, Hisako. Drapeados: a arte de modelar roupas. Sado Paulo: Editorial
Gustavo Gilli, 2014.
NAKAMICHI, Tomoko. Patternmagic - Tecidos elasticos. Sdo Paulo: Editorial
Gustavo Gilli, 2014.

. Patternmagic 2 — A magia da modelagem. Sao Paulo: Editorial Gustavo
Gilli, 2014.
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PRENDERGAST, Jennifer. Técnicas de costura. Sao Paulo: Editorial Gustavo
Gilli, 2015.
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DISCIPLINA: Materiais e Processos Téxteis Il

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 3° semestre

Carga horéria total: 60 h Cddigo:

Ementa: Estudo dos processos e tecnologias para obtencéo dos tecidos nao-
tecidos e tecnolégicos. Conceitos e propriedades dos processos de
beneficiamento téxtil primario, secundario e terciario. Caracteristicas de
aviamentos e acessorios téxteis.

Conteudos

UNIDADE | — N&o Tecidos e Tecidos Tecnoldgicos
1.1 Processo de obtencéo
1.2 Principais aplicacdes

UNIDADE Il — Processos de Beneficiamento Téxteis
2.1 Beneficiamentos Primarios
2.1.1 Objetivos
2.1.2 Principais processos
2.2 Beneficiamento Secundario
2.2.2 Objetivos
2.2.1 Principais processos
2.3 Beneficiamentos Terciarios
2.3.1 Objetivos
2.3.2 Principais Processos

UNIDADE Il — Padronagens
3.1 Motivos variados
3.2 Padroes classicos

UNIDADE IV — Selecédo de Materiais
4.1 Tecidos
4.2 Aviamentos

Bibliografia basica

GOMES, Jodo Manuel. Estamparia a metro e a peca. Porto: Publindustria,
2007.

PEZZOLO, Dinah Bueno. Tecidos: histéria, tramas, tipos e usos. Sao Paulo:
Editora Senac Sao Paulo, 2007.
SALEM, Vidal. Tingimento téxtil. Sdo Paulo: Edgard Blucher, 2010.

Bibliografia complementar
RODRIGUES, Luis Henrique. Tecnologia da tecelagem. Tecnologia e

Qualidade na Producdo de Tecidos Planos. Rio de Janeiro:
CETIQT/SENAI,1996.
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SALEM, Vidal; DE MARCHI, Alessandro; MENEZES, Felipe Goncalves de. O
beneficiamento téxtil na pratica. Sdo Paulo: Golden Quimica do Brasil, 2005.
SENAC, DN. Fios e fibras. Elias Fajardo, Eloi Calage, Gilda Joppert. Rio de
Janeiro: Senac Nacional, 2002.

SORGER, Richard. Fundamentos de design de moda. Porto Alegre: Bookman,
20009.

UDALE, Jenny. Fundamentos de design de moda: tecidos e moda. Porto
Alegre: Bookman, 2009.
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DISCIPLINA: Modelagem do Vestuario |l

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 3° semestre

Carga horéria total: 60 h Cddigo:

Ementa: Estudo dos principios de interpretacdo de modelagem feminina
adulta em tecido plano por meio da aplicacdo de técnicas diversificadas de
acordo com 0s croquis de moda.

Conteudos

UNIDADE | — Interpretacdo de Modelos
1.1 Definicéo
1.2 Tipos e Interpretacdes
1.2.1 Decote Redondo
1.2.2 Decote em “V”
1.2.3 Decote Quadrado
1.2.4 Decote Canoa
1.2.5 Decote Drapeado
1.3 Rebaixamento e Levantamento de Decote
1.4 Vistas Amoldadas

UNIDADE Il — Estudo do Abotoamento
2.1 Finalidade e Importancia
2.2 Célculo

UNIDADE Il — Estudo da Gola
3.1 Definicédo e Estrutura
3.2 Tipos e Interpretacdes
3.2.1 Gola Esporte
3.2.2 Gola Conversivel
3.2.3 Gola de Camisa
3.2.4 Gola Smoking

UNIDADE IV — Estudo da manga
4.1 Mangaragla
4.2 Manga bufante
4.3 Manga duas folhas

UNIDADE V - Estudo do Vestido
5.1 Bloco Bésico do Vestido
5.2 Técnicas de desenvolvimento de diferentes tipos de vestidos

UNIDADE VI — Estudo da Calca
6.1 Definigédo e Estrutura
6.2 Tipos e interpretagcbes
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Bibliografia basica

FULCO, Paulo de Tarso; SILVA, Rosa Lacia de Almeida. Modelagem plana
feminina. Rio de Janeiro: Ed. Senac. 2008.

OSORIO, Ligia. Modelagem: organizacdo e técnicas de interpretacdo. Caxias
do Sul, RS: EDUCS, 2007

SOUZA, Sidney Cunha de. Introducéo atecnologia da modelagem industrial.
Rio de Janeiro: Senai/DN, Senai/CETIQT, CNPQ, IBICT, PADCT, TIB, 1997.

Bibliografia complementar

DUARTE, Sonia; SAGGESE, Sylvia. MIB. Modelagem Industrial Brasileira —
Saias. 22 ed. Rio de Janeiro: Editora Vozes, 20009.

. MIB. Modelagem Industrial Brasileira. 4. ed. Rio de Janeiro: Editora
Vozes, 2008.
FISCHER, Anette. Fundamentos do design de moda: construcao do vestuario.
Porto Alegre: Bookman, 2010.
SABRA, Flavio. Modelagem — tecnologia em producéo de vestuario. 1. ed. S&o
Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 20009.
SESI-SP, Método de modelagem plana e técnicas de costura. Sao Paulo:
SESI-SP editor, 2014.
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DISCIPLINA: Projeto Integrado Multidisciplinar de Moda Il
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 3° semestre
Carga horéria total: 30 h Cddigo:
Ementa: Desenvolvimento de uma colegcédo com 5 looks, com base no conceito
e publico-alvo de uma marca ja existente. Elaboracdo de um look através das
técnicas de modelagem bidimensional de acordo com a ficha técnica.
Detalhamento de processo de intervencao téxtil.

Conteudos

UNIDADE | — Etapa Teoérica
1.1 O que é projeto Integrado
1.2 Apresentacao de propostas e temas
1.3 Construcgéo do Projeto
1.4 Apresentacao do projeto

UNIDADE Il - Etapa Criativa
2.1 Book criativo
2.2 Modelagem
2.3 Ficha técnica computadorizada
2.4 Look confeccionado

Bibliografia basica

BAXTER, Mike. Projeto de produto: guia pratico para o design de novos
produtos. Sdo Paulo: Editora Edgard Blucher, 2011.

BONSIEPE, Gui. Design: como prética de projeto. Sdo Paulo: Edgard Blucher,
2012.

BURDEK, Bernhard. Historia, teoria e pratica do design de produtos. Sdo
Paulo: Edgar Blucher, 2010.

Bibliografia complementar

CALDAS, Dario. Observatorio de Sinais: teoria e pratica da pesquisa de
tendéncias. Rio de Janeiro: Editora Senac Rio, 2004.

PHILLIPS, Peter. Briefing: a gestdo do projeto de design. Sdo Paulo: Edgar
Blucher, 2007.

Observacdo: A bibliografia complementar utilizada nessa disciplina €
contemplada por todas as disciplinas do semestre.
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DISCIPLINA: Desenvolvimento de Colecao I
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 4° semestre
Carga horéria total: 30 h Cddigo:
Ementa: Elaboracdo de planejamento, conceituacdo e concepcdo de uma
colecao autoral de moda. Aplicacao de recursos metodoldgicos necessarios e
apresentacao de um portfélio de criacao.

Conteudos

UNIDADE | — Criacéo de Marca Autoral
1.1 Segmento
1.2 Conceito
1.3 Publico-alvo

UNIDADE Il - Processo Criativo
2.1 Brainstorming
2.2 Mapa Mental
2.3 Briefing
2.4 Painéis de inspiracdo, semanticos, tematicos, conceituais,
moodboard
2.5 Pagina de ambiéncia
2.6 Pesquisa colada sobre figuras

UNIDADE Il - Planejamento de Colecéo
3.1 Tipos de Colegédo
3.2 Conceituacdo da Colecao
3.3 Cronograma da Colecao
3.4 Composto da Indumentéria

UNIDADE IV - Desenvolvimento de Colecéo
4.1 Plano de Colecéao
4.2 Montagem dos Looks
4.3 Quadro de colecéo

Bibliografia basica

RENFREW, Elinor. Desenvolvendo uma colecdo. Porto Alegre: Bookman,
2010.

SEIVEWRIGHT, Simon. Fundamentos de design de moda: pesquisa e design.
Porto Alegre: Bookman, 2009.

TREPTOW, Ddris. Inventando moda: planejamento de colecéo. 5. ed. Brusque:
do autor, 2013.

Bibliografia complementar

FAERM, Steven. Curso de design de moda: principios, praticas e técnicas. Sao
Paulo: Editorial Gustavo Gili, 2012.
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FRINGS, Gini Stephens. Moda: do conceito ao consumidor. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

MATHARU, Gurmit. O que é design de moda? Porto Alegre: Bookman, 2011.
OSTROWER, Faiga. Criatividade e processos de criacdo. Rio de Janeiro:
Vozes, 2009.

SORGER, Richard. Fundamentos de design de moda. Porto Alegre: Bookman,
2009.



@

Servico Puablico Federal
Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia Sul-rio-grandense
Pro6-Reitoria de Ensino

DISCIPLINA: Laboratoério de Confeccéo Il
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 4° semestre
Carga horéria total: 60 h Cddigo:
Ementa: Estudo das técnicas de confeccdo para produtos especiais.
Compreenséo dos sistemas de producao e engenharia de produto.

Conteudos

UNIDADE | — Definicdo e Descricdo das Técnicas de Confeccéo
1.1 Forro e tipos de entretelas
1.2 Acabamentos para produtos especiais

UNIDADE Il — Sistemas de Confeccao
2.1 Sistema de alfaiataria
2.2 Sistema de producao em série

UNIDADE Il — Engenharia de Produtos
3.1 Sequéncia Operacional
3.2 Fluxograma
3.3 Planejamento e montagem de amostras de técnicas de confec¢ao
3.4 Padronizacgao de Produtos

UNIDADE IV — Plano de Risco e Corte
4.1 Elaboracé&o do risco marcador
4.2 Técnicas de enfesto
4.3 Métodos de corte
4.4 Desperdicio no corte

Bibliografia basica

ARAUJO, Mario de. Tecnologia do Vestuario. Lisboa: Fundacao Calouste
Gulbenkian, 1996.

ABRANCHES, Gerson Pereira & Junior, Alberto Brasileiro. Manual da geréncia
de confeccdo. v. I. Rio de Janeiro: Senai/Cetiqgt, 1996.

ABRANCHES, Gerson Pereira & Junior, Alberto Brasileiro. Manual da geréncia
de confeccdao. v. Il. Rio de Janeiro: Senai/Cetiqgt, 1996.

MAXIMIANO, Antdnio Cesar Amaru. Introducdo a administracdo. 7. ed. Sdo
Paulo: Atlas, 2009.

Bibliografia complementar

FISCHER, Anette. Fundamentos de design de moda: construcao do vestuario.
Porto Alegre: Bookman, 2010.

SATO, Hisako. Drapeados: a arte de modelar roupas. Sao Paulo: Editorial
Gustavo Gilli, 2014.

NAKAMICHI, Tomoko. Patternmagic - Tecidos elasticos. Sdo Paulo: Editorial
Gustavo Gilli, 2014.
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. Patternmagic 2 — A magia da modelagem. S&o Paulo: Editorial Gustavo
Gilli, 2014.
PRENDERGAST, Jennifer. Técnicas de costura. Sdo Paulo: Editorial Gustavo
Gilli, 2015.
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DISCIPLINA: Marketing de Moda

Vigéncia: a partir de 2016/1

Periodo letivo: 4° semestre

Carga horéria total: 60 h

Cddigo:

Ementa: Caracterizacao dos principios do marketing. Analise e interpretacdo do

mercado. Estudo sobre marca. Estruturacdo de plano de marketing.

Conteudos

UNIDADE | - Marketing e suas Derivagdes: Mercados, Consumidores e

Demandas

1.1 O que é marketing

1.2 Surgimento do Marketing

1.3 Conceitos Centrais do Marketing
1.3.1 Mercado Alvo
1.3.2 Mercado Alvo e Segmentacao
1.3.3 Necessidades

1.3.4 Desejos
1.3.5 Demanda

1.3.6 Produto ou Ofertar

1.3.7 Marca

1.3.8 Valor e Satisfagcéo
1.3.9 Troca e Transacoes

UNIDADE Il - Definicdo de Marca — Estratégias para sua Valorizacao
2.1 Niveis de significado das marcas
2.2 Sao qualidades desejaveis de uma marca
2.3 Tipos de Marcas
2.4 Abordagens de Marketing para Criar Valor a Marca
2.5 Ciclo de vida da marca

UNIDADE 1l - Mix de Marketing — Produto
3.1 Composto de Marketing 4 P’s
3.2 Composto de Marketing 6 P’s
3.3 Ciclo de Vida do Produto
3.4 Ciclo de Vida do Produto de Moda

UNIDADE IV - Compreendendo o Mercado - Anédlise de Ambiente
4.1 Ambiente econémico
4.2 Ambiente politico- legal
4.3 Ambiente Social
4.4 Ambiente demografico
4.5 Ambiente Natural
4.6 Ambiente Tecnoldgico
4.7 Ambiente Competitivo

UNIDADE V - Pontos de Distribuicao

5.1 Varejo
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5.2 Atacado
Bibliografia basica

COBRA, Marcos. Marketing & Moda. Sdo Paulo: Senac Editora; 2006.
KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de Marketing. 12. ed. Sdo
Paulo: Pearson Prentice hall, 2010.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing: conceitos, exercicios e casos. 8. ed.
Séo Paulo: Atlas, 2009.

Bibliografia complementar

AAKER, David; KUMAR, V.; DAY, George. Pesquisa de Marketing. Sao Paulo:
Editora Atlas, 2010.

BORJA DE MOZOTA, Brigitte. Gestdo do design. Porto Alegre, Bookman, 2010.
CHURCHILL, Gilbert; PETER, J. Paul. Marketing: criando valor para os clientes.
2. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2010.

GOLEMAN, Daniel. Marketing. S&o Paulo: Elsevier, 2009.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracdo de marketing. 12. ed.
Séo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2009.

POSNER, Harriet. Marketing de moda. S&o Paulo: Editorial Gustavo Gilli, 2011.
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DISCIPLINA: Modelagem do Vestuario Il
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 4° semestre
Carga horéria total: 60 h Cddigo:
Ementa: Desenvolvimento de habilidades para a constru¢do de blocos de
moldes considerando produtos especiais, bem como 0s componentes
complementares da construgcdo dos produtos. Introducdo a modelagem
masculina.

Conteudos

UNIDADE | — Blocos de Molde para Produtos Semiamplo e Amplo
1.1 Aplicacao de tabelas de folga de acordo com o tipo de produto
1.2 Interpretacdo de produtos semiamplo e amplo

UNIDADE Il — Folgas do Corpo
2.1 Adequacéo de blocos de moldes
2.1.1 Tomara que caia
2.1.2 Decotes acentuados

UNIDADE Il — Tracado e Interpretacdo de Modelagem de Produtos
Especializados

3.1 Tracado de Blazer

3.2 Tracado de casacao

UNIDADE IV — Blocos Basicos Masculinos e Interpretacfes
4.1 Bloco basico corpo
4.2 Bloco basico manga
4.3 Bloco basico calca

Bibliografia basica

FULCO, Paulo de Tarso; SILVA, Rosa Lucia de Almeida. Modelagem plana
feminina. Rio de Janeiro: Ed. Senac. 2008.

HEINRICH, Daiane Pletsch. Modelagem e técnicas de interpretacdo para
confeccgéo industrial. Novo Hamburgo: Ed. Feevale, 2007.

OSORIO, Ligia. Modelagem: organizacdo e técnicas de interpretacdo. Caxias
do Sul, RS: EDUCS, 2007.

Bibliografia complementar

DUARTE, Sonia; SAGGESE, Sylvia. MIB. Modelagem Industrial Brasileira —
Saias. 22 ed. Rio de Janeiro: Editora Vozes, 2009.

. MIB. Modelagem Industrial Brasileira. 4. ed. Rio de Janeiro: Editora
Vozes, 2008.
FISCHER, Anette. Fundamentos do design de moda: construcéo do vestuario.
Porto Alegre: Bookman, 2010.
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SABRA, Flavio. Modelagem — Tecnologia em producéo de vestuario. 1. ed. Sdo
Paulo: Estacéo das Letras e Cores, 20009.

SESI-SP, Método de modelagem plana e técnicas de costura. Sao Paulo:
SESI-SP editor, 2014.
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DISCIPLINA: Producéao de Moda

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 4° semestre

Carga horéria total: 60 h Cddigo:

Ementa: Reflexdo sobre producdo de moda: tipos e caracteristicas. Definicdo
da funcéo do produtor de moda: passo-a-passo da construcdo nas diferentes
producdes de moda. Estudo sobre visual merchandising e vitrinas de moda.

Conteudos

UNIDADE | - Campo de Atuacgdo e Modalidades de Styling
1.1 Cultural
1.2 Comercial
1.3 Institucional

UNIDADE Il - Producéo de Moda
2.1 Briefing e pesquisa
2.2 Cronograma e orgamento
2.3 Material e staff
2.4 Edicao de looks
2.5 Documentos necessarios
2.6 Des-producéo
2.7 Ficha Técnica

UNIDADE Il - Consultoria de Imagem
3.1 Area de atuacg&o dos profissionais da imagem, formas de
contratacdo e remuneracao de acordo com o tipo de servico
3.2 Quem séo os clientes?
3.3 Imagem percebida X Imagem planejada
3.4 Briefing
3.5 Tipo fisico
3.6 Tipos de Estilos
3.7 Significado das cores
3.8 Dresscode
3.9 Estratégias de consultoria
3.10 Dossié do cliente

UNIDADE 1V - Visual Merchandising
4.1 Area de atuacao do visual merchandiser
4.2 Principios do design inseridos em uma vitrina
4.3 Apresentacgéo do produto
4.4 Pesquisa e desenvolvimento do design visual
4.5 Temas visuais

Bibliografia basica

AGUIAR, Tita. Personal Stylist: guia para consultores de imagem. Sao Paulo:
Editora Senac Sao Paulo, 2003.
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BAILEY, Sara. Moda e visual merchandising. Sao Paulo: Gustavo Gili, 2014.
MC ASSEY, Jacqueline. Styling de moda. Porto Alegre: Bookman, 2013.

Bibliografia complementar

BAUDOT, Francois. Moda do Século. Sao Paulo: CosacNaify, 2002.
BLACMAN, Cally. 100 anos de moda: a histdria da indumentaria e do estilo no
século XX, dos grandes nomes da alta-costura ao prét-a-porter. Sdo Paulo:
Publifolha, 2011.

FRUCTUOSO, Josep M2 Minguet. Mundo das vitrines: escaparates del mundo
bilingue. Barcelona: Instituto Monsa, 2006.

JOFILLY, Ruth; ANDRADE, Maria de. Produ¢cdo de moda. Rio de Janeiro:
Senac Nacional, 2011.

FASSANHA, Astrid; MESQUITA, Cristiane (org.). Styling e criagcdo de imagem
de moda. Sao Paulo: Editora Senac Séo Paulo, 2012
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DISCIPLINA: Projeto Integrado Multidisciplinar de Moda Il
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 4° semestre
Carga horéria total: 30 h Cddigo:
Ementa: Desenvolvimento de uma colecéo autoral com 10 looks. Producao de
um look a ser confeccionado através das técnicas de modelagem
bidimensional de acordo com a ficha técnica.

Conteudos

UNIDADE | — Etapa Teorica
1.1 O que é projeto Integrado
1.2 Apresentacao de propostas e temas
1.3 Construcao do Projeto
1.4 Apresentacao do projeto

UNIDADE Il — Etapa Criativa
2.1 Book criativo (identidade visual da marca e a¢des de marketing)
2.2 Modelagem
2.3 Ficha técnica livre
2.4 Look confeccionado
2.5 Editorial de moda: Catalogo com 5 fotos

Bibliografia basica

BAXTER, Mike. Projeto de produto: guia pratico para o design de novos
produtos. Sdo Paulo: Editora Edgard Blucher, 2011.

BONSIEPE, Gui. Design: como prética de projeto. Sdo Paulo: Edgard Blucher,
2012.

BURDEK, Bernhard. Historia, teoria e pratica do design de produtos. Sdo
Paulo: Edgar Blucher, 2010.

Bibliografia complementar

CALDAS, Dario. Observatorio de Sinais: teoria e pratica da pesquisa de
tendéncias. Rio de Janeiro: Editora Senac Rio, 2004.

PHILLIPS, Peter. Briefing: a gestdo do projeto de design. Sdo Paulo: Edgar
Blucher, 2007.

Observacdo: A bibliografia complementar utilizada nessa disciplina €
contemplada por todas as disciplinas do semestre.
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DISCIPLINA: Empreendedorismo

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 5° semestre

Carga horéria total: 60 h Cddigo:

Ementa: Estudo de conceitos pertinentes a elaboracdo de Plano de Negdcios,
buscando abordar formas, tipos, métodos e técnicas para a implementacao de
negocios, bem como seus componentes.

Conteudos

UNIDADE | — Empreendedorismo e Espirito Empreendedor
1.1 Conceito
1.2 Habilidades, atitudes e caracteristicas dos empreendedores
1.3 Fatores psicoldgicos e sociolégicos

UNIDADE Il — Oportunidades de Negdcios
2.1 ldentificacéo
2.2 Selecdo e definicdo do negdcio
2.3 Elementos essenciais para iniciar um novo negocio
2.4 Informagbes ambientais

UNIDADE Il — Modelo de Plano de Negécios
3.1 Plano operacional
3.2 Plano gerencial
3.3 Plano financeiro

Bibliografia basica

CASAROTTO, Nelson Filho. Projeto de negdcio: estratégias e estudos de
viabilidade. S&o Paulo: Atlas, 2002.

DOLABELA, Fernando. O segredo de Luiza. S&o Paulo: Cultura Editores
Associados, 1999.

DORNELAS, José. Empreendedorismo: transformando ideias em negdcios.
Rio de Janeiro: Campus, 2001.

Bibliografia complementar

FILION, Louis Jacques; DOLABELA Fernando. (org.) Boaideia! E agora? Plano
de negdcio, o caminho seguro para criar e gerenciar sua empresa. Sao
Paulo: Cultura Editores Associados, 2000.

FREZATTI Fabio. Orcamento empresarial: planejamento e controle gerencial.
3. ed. So Paulo: Atlas, 2006.

KYOSAKI, Robert; LECHTER, Sharon. Pai rico, pai pobre: o que 0s ricos
ensinam a seus filhos sobre dinheiro. 46. ed. Rio de Janeiro: Campus 2003.
PEREIRA, Heitor José; SANTOS, Silvio Aparecido. Criando seu proprio
negocio: como desenvolver o potencial empreendedor. Brasilia: Ed. SEBRAE,
1995.
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SIEGEL, Eric; etal. Guiada Ernst & Young para desenvolver o seu plano de
negocios. 3. ed. Rio de Janeiro: Record, 1996.

SITES:

SEBRAE. Disponivel em: <http://www.sebrae.com.br>

ENDEAVOR. Disponivel em: <http://www.endeavor.isat.com.br>
EMPREENDEDOR. Disponivel em <http://empreendedor.uol.com.br>

PLANO DE NEGOCIOS. Disponivel em <http://www.planodenegocios.com.br>
PEGN. Disponivel em <http://pegn.globo.com>
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DISCIPLINA: Laboratdrio de Confeccdo |l

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 5° semestre

Carga horéria total: 60 h Cddigo:

Ementa: Estudo da técnica de confeccédo para produtos de malha. Producao de
pecas de malha e montagem de sequéncias operacionais.

Conteudos

UNIDADE | —Técnicas de Confeccao para Tecido de Malha
1.1 Conceito de elasticidade
1.2 Processos de formacéo do tecido de malha
1.3 Tipos de maquinas

UNIDADE II-Técnicas de Montagem
2.1 Camiseta
2.2 Saia
2.3 Calca

UNIDADE llI-Blocos Basicos Interpretados (Malha)
3.1 Confeccéo saia
3.2 Confeccgdo camiseta
3.3 Confeccéao calca
3.4 Confeccéo lycra®, cotton

Bibliografia basica

ABRANCHES, Gerson Pereira & Junior, Alberto Brasileiro. Manual da geréncia
de confeccdao. Vol. I. Rio de Janeiro: Senai/Cetiqt, 1996.

ABRANCHES, Gerson Pereira & Junior, Alberto Brasileiro. Manual da geréncia
de confeccdao. Vol. Il. Rio de Janeiro: Senai/Cetiqt, 1996.

ARAUJO, Mario de. Tecnologia do vestuario, Lisboa: Fundacdo Calouste
Gulbenkian, 1996.

MAXIMIANO, Antdnio Cesar Amaru. Introducdo a administracdo. 7. ed. Sdo
Paulo: Atlas, 2009.

Bibliografia complementar

FISCHER, Anette. Fundamentos de design de moda: construcdo do vestuario.
Porto Alegre: Bookman,2010.
SATO, Hisako. Drapeados: a arte de modelar roupas. Sao Paulo: Editorial
Gustavo Gilli, 2014.
NAKAMICHI, Tomoko. Patternmagic - Tecidos elasticos. Sdo Paulo: Editorial
Gustavo Gilli, 2014.

. Patternmagic 2 — A magia da modelagem. Sao Paulo: Editorial Gustavo
Gilli, 2014.
PRENDERGAST, Jennifer. Técnicas de Costura. S&o Paulo: Editorial Gustavo
Gilli, 2015.
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DISCIPLINA: Moda e sustentabilidade

Vigéncia: a partir de 2016/1

Periodo letivo: 5° semestre

Carga horéria total: 30 h

Cddigo:

Ementa: Estudo dos conceitos basicos de sustentabilidade e ciclo de vida dos
produtos. Busca da compreensdo dos processos de consumo e suas
responsabilidades socioambientais. Analise do cenario atual da industria da
moda e suas relacfes com a sustentabilidade. Discusséao do papel do designer
no que tange a sustentabilidade. Desenvolvimento de pesquisa para criagao de

produtos de moda e ecodesign.

Conteudos

UNIDADE I — Introducéo

1.1 O que é sustentabilidade?

1.2 Ciclo de vida de um produto

1.3 Consumo de moda

1.4 Consumo responsavel

1.5 Responsabilidades socioambientais

UNIDADE Il — IndUstria da Moda e Sustentabilidade

2.1 Fastfashion X Slowfashion
2.2 Os impactos da industria
2.3 Adequacgdes e alternativas

UNIDADE Il — O Papel do Designer

3.1 O designer como facilitador
3.2 O designer como ativista
3.3 O designer como empreendedor

UNIDADE IV - Ecodesign

4.1 Reciclagem
4.2 Desperdicio
4.3 Durabilidade
4.4 Usuérios

UNIDADE V — Produtos de Moda

5.1 Matérias-primas

5.2 Processos de manufatura
5.3 Logistica e distribuicéo
5.4 Cuidados do consumidor
5.5 Gestao do fim da vida util

Bibliografia basica

BERLIM, Lilyan. Moda e sustentabilidade: uma reflexdo necessaria. Sdo Paulo:

Estacao das Letras e Cores, 2012.

FLETCHER, Kate. Moda & sustentabilidade: design para mudanca. Sao Paulo:
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Editora Senac Séo Paulo, 2011.
SALCEDO, Elena. Moda ética para um futuro sustentavel. Sdo Paulo: GG
Brasil, 2014.

Bibliografia complementar

BAUMGARTEN, Mara. Conhecimento e Sustentabilidade: Politicas de ciéncia,
tecnologia e inovagcdo no Brasil contemporaneo. Porto Alegre: Editora da
UFRGS/Editora Sulina, 2008.

CARLI, Ana Mery Sehbe; VENZON, Bernadete Lenita Susin. Moda,
sustentabilidade e emergéncias. Caxias do Sul, RS: Educs, 2012.

CARLI, Ana Mery Sebe; MANFREDINI, Mercedes Lesa. Moda em sintonia.
Caxias do Sul, RS: EDUCS, 2010.

GWIT, Alison. Moda sustentavel: um guia pratico. Sdo Paulo: GG Brasil, 2015.
MAFFESOLI, Michel. O tempo das tribos. Sdo Paulo: Forense Juridica, 2006.
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DISCIPLINA: Modelagem do Vestuario IV

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 5° semestre

Carga horéria total: 60 h Cddigo:

Ementa: Desenvolvimento de blocos basicos em tecido de malha. Interpretacéo
da modelagem.

Conteudos

UNIDADE | —Modelagem de Malharia
1.1 Definicdo da tabela de medidas
1.2 Reducao para diferentes tipos de malhas
1.3 Construcao de blocos béasicos de malha
1.3.1Base saia
1.3.2Base calca
1.3.3Base blusa
1.3.4Base manga

UNIDADE Il —Interpretacdo dos Blocos Basicos
2.1 Adicao de folga e rebaixamento de cava
2.3 Ajustes para construcao de maid, top, macacéao
2.4 Baby look

UNIDADE Il —Controle de Qualidade
3.1 Caracteristicas da vestimenta
3.1.1 Caracteristicas fisicas
3.1.2 Caracteristicas de desempenho

Bibliografia basica

FISCHER, Anette. Fundamentos do design de moda: construcéo do vestuario.
Porto Alegre: Boockman, 2010.

FULCO, Paulo de Tarso; SILVA, Rosa Lucia de Almeida. Modelagem plana
feminina. Rio de Janeiro: Ed. Senac. 2008.

OSORIO, Ligia. Modelagem: organizacdo e técnicas de interpretacdo. Caxias
do Sul, RS: EDUCS, 2007.

Bibliografia complementar

DUARTE, Sonia; SAGGESE, Sylvia. MIB. Modelagem industrial brasileira —
Saias. 22 ed. Rio de Janeiro: Editora Vozes, 2009.

. MIB. Modelagem Industrial Brasileira. 42 ed. Rio de Janeiro: Editora
Vozes, 2008.
SABRA, Flavio. Modelagem — tecnologia em produc&o de vestuario. 12 ed. S&o
Paulo: Estacao das Letras e Cores, 20009.
SOUZA, Sidney Cunha de. Introducéo atecnologia da modelagem industrial.
Rio de Janeiro: Senai/DN, Senai/CETIQT, CNPQ, IBICT, PADCT, TIB, 1997.
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PRENDERGAST, Jennifer. Técnicas de costura. Sao Paulo: Editorial Gustavo
Gilli, 2015.
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DISCIPLINA: Projeto Integrado Multidisciplinar de Moda IV

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 5° semestre

Carga horéria total: 30 h Cddigo:

Ementa: Desenvolvimento de uma colecdo com o0s principios da
sustentabilidade. Construcéo de um look em malha circular através das técnicas
de modelagem bidimensional e/ou tridimensional - moulage - de acordo com a
ficha técnica para Planejamento e Controle da Producgéo (PCP). Elaboracéo de

um plano de negaocios.

Conteudos

UNIDADE | — Etapa Teorica
1.1 Apresentagao do tema
1.2 Justificativa
1.3 Metodologia
1.4 Fundamentacao tedrica
1.5 Apresentagao

UNIDADE Il — Etapa Criativa
2.1 Book criativo (identidade visual da marca e a¢des de marketing)
2.2 Modelagem planificada
2.3 Ficha técnica para PCP
2.4 Look confeccionado
2.5 Editorial de moda: Catalogo com 5 fotos

Bibliografia basica

BAXTER, Mike. Projeto de produto: guia pratico para o design de novos
produtos. S&o Paulo: Editora Edgard Bliicher, 2011.

BONSIEPE, Gui. Design: como prética de projeto. Sdo Paulo: Edgard Blucher,
2012.

BURDEK, Bernhard. Histoéria, teoria e pratica do design de produtos. Sao
Paulo: Edgar Blucher, 2010.

Bibliografia complementar

CALDAS, Dario. Observatério de Sinais: teoria e pratica da pesquisa de
tendéncias. Rio de Janeiro: Editora Senac Rio, 2004.

PHILLIPS, Peter. Briefing: a gestdo do projeto de design. Sdo Paulo: Edgar
Blucher, 2007.

Observacdo: A bibliografia complementar utilizada nessa disciplina €
contemplada por todas as disciplinas do semestre.
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DISCIPLINA: Modelagem Computadorizada

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 6° semestre

Carga horéria total: 60 h Cddigo:

Ementa: Tracado de modelagem feminina e graduacdo de moldes, a partir do
método bidimensional com utilizacéo de software especifico.

Conteudos

UNIDADE | - Modelagem por software
1.1 Principais ferramentas e interface do software
1.2 Configuragdes gerais
1.3 Traco de moldes simples
1.4 Manipulag&o das modelagens no sistema
1.5 Graduacéao e cadastro de propriedades do molde
1.6 Ferramentas de encaixe automatico do sistema

UNIDADE Il - Modelagem das Bases - top
2.1 Bases blusas
2.2 Bases mangas
2.3 Bases vestidos

UNIDADE IlI - Modelagem das Bases - bottom
3.1 Bases saias
3.2 Bases calcas
3.3 Bases shorts

Bibliografia basica

AZEVEDO, Eduardo; CONCI, Aura. Computacéao grafica: teoria e pratica. Rio
de Janeiro: Elsevier, 2003.

HEINRICH, Daiane Pletsch. Modelagem e técnicas de interpretacdo para
confeccéo industrial. 2. ed. Novo Hamburgo: Feevale, 2007.

TREPTOW, Ddris. Inventando moda: Planejamento de colecao. 5. ed. Brusque:
Ed. Do Autor, 2013.

Bibliografia complementar

DUARTE, Sonia; SAGGESE, Sylvia. MIB. Modelagem Industrial Brasileira —
Saias. 22 ed. Rio de Janeiro: Editora Vozes, 2009.

. MIB. Modelagem Industrial Brasileira. 42 ed. Rio de Janeiro: Editora
Vozes, 2008.
FISCHER, Anette. Fundamentos do design de moda: construcdo do vestuario.
Porto Alegre: Bookman, 2010.
SABRA, Flavio. Modelagem — tecnologia em producéo de vestuario. 1. ed. S&o
Paulo: Estacao das Letras e Cores, 20009.
SESI-SP, Método de modelagem plana e técnicas de costura. Sdo Paulo:
SESI-SP editor, 2014.
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DISCIPLINA: Planejamento e Controle da Producao (PCP)

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 6° semestre

Carga horéria total: 30 h Cddigo:

Ementa: Estudo dos Sistemas de Administracdo da Producdo do Vestuério.
Construcdo de planilha de custos de producdo. Analise de arranjos fisicos,
gestdo da demanda e planejamento de capacidade.

Conteudos

UNIDADE | — Sistemas de Producéao
1.1 Administracdo da producao
1.2 Fung@es gerenciais na administracdo da producéo do vestuario
1.3 O sistema de producéao
1.3.1 Tipos de Sistemas
1.3.2 Classificacdo dos tipos de sistemas produtivos na industria
do vestuério

UNIDADE Il - Planejamento Estratégico da Producao
2.1 Conceitos e funcdes do planejamento e do controle da producéao
do vestuério
2.2 Fabricacao para estoque
2.3 Acompanhamento da producao
2.3.1Produtividade
2.3.2 Competitividade
2.3.3Estratégia

UNIDADE Il — Célculo dos Custos
3.1 Consideracdes sobre custos
3.2 Calculo do preco de atacado

UNIDADE IV — Programacao da Producéo
4.1 Arranjo fisico de instalagbes
4.2 Capacidade da fabrica
4.3 Controle de estoque

Bibliografia basica

ARAUJO, Mario de.Tecnologia do Vestuario. Lisboa: Fundacdo Calouste
Gulbenkian, 1996.

ABRANCHES, Gerson Pereira & Junior, Alberto Brasileiro. Manual da geréncia
de confeccgdo. v. I. Rio de Janeiro: Senai/Cetiqt, 1996.

ABRANCHES, Gerson Pereira & Junior, Alberto Brasileiro. Manual da geréncia
de confeccgdo. v. Il. Rio de Janeiro: Senai/Cetiqt, 1996.

FRINGS, GiniStephens. Moda: do conceito ao consumidor. 9. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.
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Bibliografia complementar

FREZATTI Fabio. Orgamento empresarial: planejamento e controle gerencial.
3. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

KYOSAKI, Robert; LECHTER, Sharon. Pai rico, pai pobre: o que os ricos
ensinam a seus filhos sobre dinheiro. 46. ed. Rio de Janeiro: Campus, 2003.
MAXIMIANO, Antonio Cesar Amaru. Introducdo a administracdo. 7. ed. Sao
Paulo: Atlas, 2009.

SA, Carlos Alexandre. Orcamento empresarial: novas técnicas de elaboracgéo
e de acompanhamento/Carlos Alexandre S&. S&o Paulo: Atlas, 2014.
TREPTOW, Ddris. Inventando moda: Planejamento de colecéo. 5. ed. Brusque:
Ed. do Autor, 2013.
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DISCIPLINA: Projeto Integrado Multidisciplinar V

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 6° semestre

Carga horéria total: 60 h Cddigo:

Ementa: Reflexdo sobre o desenvolvimento de projeto de colecédo aplicada ao
design de moda. Desenvolvimento de pecas piloto. Organizacao e apresentacao
dos produtos em desfile.

Conteudos

UNIDADE | — Etapa Teorica
1.1 Apresentagao do tema
1.2 Justificativa
1.3 Metodologia
1.4 Fundamentacao tedrica
1.5 Apresentagao

UNIDADE Il — Etapa Criativa
2.1 Book criativo (identidade visual da marca e a¢des de marketing)
2.2 Modelagem planificada
2.3 Ficha técnica para PCP
2.4 Looks confeccionados
2.5 Editorial de moda: Catalogo com 5 fotos
2.6 Plano de marketing
2.7 Producéao de desfile
2.8 Apresentacao

Bibliografia basica

BAXTER, Mike. Projeto de produto: guia pratico para o design de novos
produtos. Sdo Paulo: Editora Edgard Blucher, 2011.

BONSIEPE, Gui. Design: como prética de projeto. Sdo Paulo: Edgard Blucher,
2012.

BURDEK, Bernhard. Historia, teoria e préatica do design de produtos. Sdo
Paulo: Edgar Blucher, 2010.

Bibliografia complementar

CALDAS, Dario. Observatorio de Sinais: teoria e pratica da pesquisa de
tendéncias. Rio de Janeiro: Editora Senac Rio, 2004.

PHILLIPS, Peter. Briefing: a gestdao do projeto de design. Sdo Paulo: Edgar
Blucher, 2007.

Observacao: A bibliografia complementar utilizada nessa disciplina €
contemplada por todas as disciplinas do semestre.
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DISCIPLINA: Semidtica aplicada ao Design de moda
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: optativa
Carga horéria total: 60h Cddigo:
Ementa: Busca da compreenséao do conceito e os fundamentos da Semidtica:
signos, simbolos e seus significados, além de entender a relacdo entre a
Semidtica e a moda. Verificacdo da presenca dos simbolos culturais que
marcam a sociedade contemporanea. Comparac¢ao entre os simbolos, signos
e seus significados com tendéncias, criacbes e producdes do design.
Aplicacdo dos conceitos da Semidtica na leitura de imagens e concepg¢éo de
produtos de moda.

Conteudos

UNIDADE | — Semidtica — Uma Abordagem Geral
1.1 Conceitos de semiologia, semiotica e seus elementos basicos
1.2 Conceitos de comunicagao. Elementos do processo de
comunicagaohumana
1.3 Elementos da semidtica. A nogao de signo: conceito e
caracteristicas

UNIDADE Il - A Semiética e a Moda
2.1 A moda sob a otica da semiotica
2.2 O conceito de persona (Charles Peirce)
2.3 O processo de significacao do vestuario

UNIDADE Ill - O Discurso das Roupas
3.1 A linguagem dos simbolos
3.2 A funcao (des)unificadorada moda
3.3 Status, valores, papeis sociais e simbolos culturais
3.4 A comunicacdo nao-verbal do vestuério

Bibliografia basica

CASTILHO, Kathia; MARTINS, Marcelo M. Discursos da moda: semiética,
design e corpo. 22 ed. Sdo Paulo: Anhembi Morumbi, 2008.

NIEMEYER, Lucy. Elementos da Semidtica Aplicados ao Design. Rio de
Janeiro: 2AB, 2003.

SANTAELLA, Lucia. O que é semiotica. 25. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 2007.

Bibliografia complementar

GREIMAS, Algirdas Julien; COURTES, Joseph. Dicionario de semiética. 2. ed.
Séo Paulo: Contexto, 2011.

HALL, Sean. Isto significa isso, isso significa aquilo: guia de semiética para
iniciantes. S&o Paulo: Rosari, 2008.
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SANTANELLA, Ldcia. Imagem: cognicdo, semibtica, midia. S&o Paulo:
lluminuras, 1998.

. Semiotica aplicada. Sao Paulo: Cengage Learning, 2002.

. Teoria geral dos signos: como as linguagens significam as coisas.
3. ed. Sao Paulo: Pioneira, 2004.
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DISCIPLINA: Sociologia da Moda
Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: optativa
Carga horéria total: 30 h Cddigo:
Ementa: Estabelecimentos de relagdes entre uma base tedrica e pratica dos
estudos sociolégicos e das relagbes sociais. Estudo da relevancia da
sociologia e da antropologia para o estudo das sociedades contemporaneas.
Estudo dos aspectos sociais, as relagées de consumo e poder. Compreenséao
da moda como sendo um fato social complexo

Conteudos

UNIDADE | - A Moda como um Fato Social
1.1 Nocoes de sociologia, seus conceitos e principais autores
1.2 A moda entre o individuo e a sociedade
1.3 A modaidentitaria: um fendbmeno sociocultural

UNIDADE Il - Emergéncia da Moda: Dinamicas Sociolédgicas da Imitacao e
Diferenciacao

2.1 A moda como imitacao

2.2 A moda baseada na diferenciacéo

UNIDADE Il - Moda: Propriedade Intelectual e Moral
3.1 A moda em face de seu significado
3.2 Tendéncias, estilos, profissdes e marcas
3.3 Imperializagdo: a moda sistematizada

Bibliografia basica

DIAS, Reinaldo. Introducédo a sociologia. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall,
2010.

GODART, Frédéric. Sociologia da Moda. Séo Paulo: Editora Senac, 2010.
TOMAZI, Nelson Dacio; et al. Iniciacdo a sociologia. 2. ed. Sdo Paulo: Atual,
2000.

Bibliografia Complementar

CRANE, Diana. A moda e seu papel social: classe, género e identidade das
roupas. 2. ed. Sao Paulo: Ed. SENAC Sao Paulo, 2009.

LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda e seu destino nas
sociedades modernas. Sao Paulo: Cia. das Letras, 2009.

MARTINS, Carlos Benedito. O que é sociologia. Sdo Paulo: Brasiliense, 2007.
MAUSS, Marcel. Sociologia e antropologia. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2005.

TEILHARD DE CHARDIN, Pierre. O fenbmeno humano. Sao Paulo: Cultrix,
1988.
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DISCIPLINA: Lingua Brasileira de sinais

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: optativa

Carga horéria total: 60 h Cddigo: LIBRAS.002

Ementa: Reflexdo sobre elementos tedrico-praticos que permitam a ampliacédo
do conhecimento das praticas linguisticas inerentes a Libras, tendo como
referéncia as categorias “especificidades linguisticas e uso instrumental de

Libras” e “aspectos culturais sociolinguisticos das comunidades sinalizantes”.

Conteudos

UNIDADE | — Libras
1.1 Saudacdes e apresentacdes
1.2 Profissdes
1.3 Familia
1.4 Nomes de coisas (frutas, animais, ...)
1.5 Verbos
1.6 Frases (tipos de frases)
1.7 Advérbios de tempo

UNIDADE Il — Aspectos Socioantropolégicos e Educacionais do Surdo
2.1 Histéria do Povo Surdo
2.2 Organizacao social e politica dos Surdos
2.3 Cultura Surda / Cultura visual

Bibliografia basica

QUADROS, Ronice Muller de; KARNOPP, Lodenir Becker. Lingua de sinais
brasileiras: estudos linguisticos. Porto Alegre: ArtMed, 2004.

STROBEL, Karin Liliana. As imagens do outro sobre a cultura surda. 2. ed.
Florianopolis: UFSC, 20009.

CAPOVILLA, Fernando César; RAPHAEL, Walkiria Duarte; MAURICIO, Aline
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