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DISCIPLINA: Marketing e Embalagens

Vigéncia: a partir de 2015/2 Periodo letivo: 7° semestre

Carga horaria total: 30 h Codigo: DSG.078

Ementa: A disciplina propde o estudo dos conceitos de marketing e sua relacao
com o design. Proporciona a andlise do processo de comunicagao entre o cliente
e o comunicador visual, compreendendo o processo de design como solucdo de
problemas. Desenvolve projeto de embalagem através de metodologia de projeto
entendendo a embalagem como ferramenta de marketing.

Conteudos

UNIDADE I — Introducéo ao Marketing
1.1 Conceitos de Marketing
1.2 Mix de Marketing — 4P’s e 4A’'s e 4C's
1.3 Segmentos de Marketing
1.4 Comportamento do Consumidor
1.5 Relagao entre Marketing e Design

UNIDADE Il — Embalagem
2.1 Histéria da embalagem
2.2 Materiais e usos para projetos de embalagem
2.3 Percepcédo da embalagem
2.4 Legislacao
2.5 Conceitos de design e sustentabilidade
2.6 Importancia da Embalagem como Ferramenta de Marketing
2.7 Desenvolvimento de projeto
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