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Ementa: Fundamentos de Economia e sustentabilidade com ênfase no setor 
de serviços. Relação entre cultura e economia.Indicadores socioeconômicos e 
culturais. Conceitos da economia aplicados à gestão de eventos.  

 
Conteúdos 
 
UNIDADE I – Fundamentos de Economia 
                 1.1 Conceitos básicos  

1.2 Noções de microeconomia 
1.3 Noções de macroeconomia 
1.4 Desenvolvimento e sustentabilidade 
1.5 O papel do setor de serviços na economia  
 

UNIDADE II - Economia da Cultura 
                 2.1 Cultura da economia x Economia da cultura 

2.2 A cultura no pensamento econômico 
2.3 Valor cultural e valor econômico 
2.4 Mercado cultural e distribuição 
2.5 Bens e serviços culturais 
2.6 Patrimônio histórico-cultural 
2.7 Bens culturais (tangíveis e intangíveis) 
2.8 Indicadores culturais 

 
UNIDADE III – Economia Criativa 

3.1 Economia criativa 
3.2 Cidades criativas 
3.3 Indústrias criativas 
3.4 Creative Clusters 
3.5 Economia Solidária 
3.6 A gestão cultural na economia criativa 
3.7 Formas jurídicas empresariais e do terceiro setor 
3.8 Investigações sobre mercado de consumo cultural 
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