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DISCIPLINA: Programacéao Visual

Vigéncia: a partir de 2013/1 Periodo letivo: 2° ano

Carga horéria total: 60h Cdédigo: SS EVE.28

Ementa: Nocdes de design. Desenvolvimento de técnicas visuais para a
estruturacdo de pecas de publicidade. Estudo do funcionamento basico dos
elementos visuais e de sua organiza¢do no espaco bidimensional.

Conteudos

UNIDADE I - Elementos Basicos da Comunicacao Visual
1.1 Ponto
1.2 Linha
1.3 Forma
1.4 Tom
1.5 Cor
1.6 Textura
1.7 Contraste

UNIDADE Il - Cor
2.1 Classificacdo das Cores
2.2 Dimensdes da Cor
2.3 Combinacéo de Cores
2.4 Psicologia das Cores

UNIDADE Il - Gestalt
3.1 Leis da Gestalt

UNIDADE IV - Principios de Design
4.1 Principios e técnicas basicas de design

UNIDADE V - Técnicas Visuais
5.1 Técnicas Visuais
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