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DISCIPLINA: Marketing para Eventos

Vigéncia: a partir de 2013/1 Periodo letivo: 3° ano

Carga horéria total: 60h Cdédigo: SS EVE.42

Ementa: Introducdo ao marketing; elaboracdo e analise de estratégias e plano
de Marketing; principios de gestédo de servigos, marketing cultural e marketing
de eventos.

Conteudos

UNIDADE I - Principios de Marketing
1.1 Conceitos e definicdes de marketing
1.2 Composto de marketing
1.3 Fatores que influenciam o comportamento do consumidor
1.4 Ambiente de Marketing
1.5 Analise e estratégias de Marketing
1.6 Pesquisa de Mercado
1.7 Posicionamento de Mercado
1.8 Gestao de Servicos

UNIDADE I I- Marketing Cultural
2.1 Definig&o e conceitos
2.2 Fatores impulsionadores do Marketing Cultural
2.3 Objetivos do marketing cultural
2.4 O Processo de Marketing Cultural
2.5 Producéao Cultural
2.6 Politica Cultural
2.7 Financiamento da Cultura

UNIDADE IlI- Marketing para Eventos
3.1 Evento como atividade de Marketing
3.2 A natureza do evento
3.3 Plano de Marketing para eventos
3.4 Patrocinio de eventos
3.5 Comercializacao
3.6 Avaliacéo

UNIDADE IV- Tépicos Especiais
4.1 Meios Eletrénicos na realizacéo de eventos
4.2 Tendéncias para o mercado de evento
4.3 Eventos na esfera publica x privada.
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