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DISCIPLINA: Gestado e Empreendedorismo
Vigéncia: a partir de 2014/1 Periodo letivo: 4° ano
Carga horéria total: 60h Cdédigo: VA.DE.051
Ementa: Aplicacdo de conceitos relacionados ao empreendedorismo na atualidade,
novos modelos de negdécios e oportunidades na area de tecnologia da informagéo.
Utilizacdo de conceitos e ferramentas para o desenvolvimento de um plano de negécio.

Conteudos

UNIDADE | — Empreendedorismo
1.1 Conceitos béasicos
1.2 Principais formas de empreendedorismo
1.3 Perfil empreendedor

UNIDADE Il — Tecnologia da Informacao, Inovacdo e Empreendedorismo
2.1 Empreendimentos inovadores na area de tecnologia
2.2 Startup
2.3 Vale do silicio a regido mais inovadora do planeta
2.4 ANPROTEC (Associagdo Nacional de Entidades promotoras de
empreendimentos inovadores)
2.5 Modelo de negécio — CANVAS
2.6 Competicdes de plano de negdcios — nacionais e internacionais

UNIDADE Ill — Incubadoras e Parques Tecnoldgicos
3.1 O movimento de incubadoras de empresas
3.2 Histérico das incubadoras no Brasil e no Mundo
3.3 Parques industriais e tecnolégicos
3.4 Parques tecnoldgicos como fomentador de desenvolvimento econémico

UNIDADE IV — Fundamentos de Marketing
4.1 Conceito de Marketing
4.2 O ambiente de Marketing
4.3 Elementos do Composto de Marketing
4.4 Planejamento Estratégico de Marketing
4.5 Ferramentas de Analise de Mercado

UNIDADE V - Planejamento Empresarial
5.1 Planejamento estratégico
5.2 Estratégia competitiva
5.3 Planejamento estratégico de marketing
5.4 Analise de viabilidade econdmico-financeira
5.5 Planejamento operacional

UNIDADE VI- Andlise de Projeto de Investimento
6.1 Juros Simples
6.2 Juros compostos
6.3 Séries Uniformes de Pagamentos
6.4 Visdo Geral de Financas
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6.5 Riscos e Retorno
6.6 Critérios para Analise de Projetos

UNIDADE VIl - Plano de Negdcio
7.1 Introducéo ao Plano de Negdcio
7.2 Formas de andlises setoriais para a elaboracéo ao Plano de Negocio
7.3 Elaboracdo do Plano de Negdcio Juridico e Social
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