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DISCIPLINA: Empreendedorismo e Gestão de Negócios de Informática 

Vigência: a partir de 2017/1 Período letivo: 4º semestre 

Carga horária total: 45 h Código: SL.DE.187 

Ementa: Reconhecimento, identificação e caracterização de conceitos 
relacionados ao empreendedorismo e análise de sua importância e suas 
finalidades no contexto da sociedade contemporânea. Apresentação das 
características de perfil empreendedor. Elaboração de planos de negócios com 
vistas à identificação de oportunidades e ao planejamento técnico e comercial 
na área de Tecnologia de Informação. Introdução ao Marketing e vendas. 

Conteúdos 

UNIDADE I - Empreendedorismo e Mercado 

1.1 Conceitos de empreendedor e empreendedorismo 

1.2 Comportamento do empreendedor 

1.3 Habilidades empreendedoras 

1.4 Dinamismo empreendedor 

1.5 Mitos do empreendedor 

1.6 Processo empreendedor 

 

UNIDADE II - Plano de Negócios 

2.1 Conceito e análise 

2.2 Estabelecimento do preço 

2.3 Planilhas para a análise financeira 

2.4 Pesquisa mercadológica 

 

UNIDADE III - Planejamento Estratégico 

3.1 Definições de planejamento 

3.2 Estratégia e planejamento estratégico 

3.3 Estratégias competitivas, de crescimento e de estabilidade 

3.4 Outras estratégias genéricas 

3.5 Implementação, acompanhamento, controle e avaliação 

 

UNIDADE IV – Marketing e Vendas 

4.1 Conceitos e definições de marketing 

4.2 Processo de compra do consumidor 

4,3 Ciclo de vida do produto 

4.4 Composto de marketing 
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