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DISCIPLINA: Empreendedorismo 

Vigência: a partir de 2010/1 Período letivo: 5º semestre 

Carga horária total: 30h Código: SF315 

Ementa: Espírito empreendedor, características do comportamento 
empreendedor, aspectos estruturantes do empreendedorismo, aspectos 
relevantes para a ação empreendedora. 

 
Conteúdos 
 
 UNIDADE I – Introdução ao Empreendedorismo 

1.1 Conceituação  
1.2 Espírito empreendedor  
1.3 Relação do empreendedorismo com emprego, desemprego e 
trabalho 

 
UNIDADE II – Características do Empreendedor 

2.1 Perfil e capacidade empreendedora 
2.2 Tipos de Empreendedor  
2.3 Intra-empreendedor 

  
UNIDADE III – Aspectos Estruturantes   

3.1  Mercado: consumidores, fornecedores e concorrentes 
3.2 Os 4Ps do marketing 
3.3 Identificação de Problemas, Oportunidades e Necessidades do 
negócio (PONs) 
3.4 Definição da missão, visão e valores do negócio 
3.5 Estratégias Competitivas 

        
UNIDADE IV – Aspectos relevantes para a ação empreendedora 

4.1 Comportamento Humano nas Organizações 
   4.1.1 Comunicação 
   4.1.2 Liderança 
   4.1.3 Resistência às mudanças 
   4.1.4 Trabalho em equipe 
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