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Ementa: Empreendedorismo, etapas de um plano de negócios, análise de 
viabilidade econômico-financeira. 

 
Conteúdos 
 
UNIDADE I – Introdução ao Empreendedorismo 

1.1 Características do espírito empreendedor 
1.2 O dinâmico ambiente dos negócios 
1.2 Tipos de Empresa 
1.3 Oportunidades de Negócios 
1.4 Softwares e planilhas para simulações financeiras e 

econômicas 
 

UNIDADE II - Plano de Negócios 
2.1 O que é, para que serve, para quem elaboramos 
2.2 Como elaborar um plano de negócios 

 2.2.1 Sumário Executivo 
 2.2.2 Análise do Setor 
 2.2.3 Natureza Jurídica e estrutura organizacional da empresa 
 2.2.4 Plano Estratégico 
 2.2.5 Plano Operacional 
 2.2.6 Plano de Marketing 
  
UNIDADE III – Plano Financeiro – Análise de viabilidade econômico-financeira 

3.1 Demonstrativo de Resultados do Exercício 
3.1.1 Investimento Inicial 
3.1.2 Receitas 
3.1.3 Custos e Despesas 
3.1.4 Resultado (lucro ou prejuízo) 

3.2 Indicadores de Desempenho 
3.2.1 Rentabilidade 
3.2.2 Lucratividade 
3.2.3 Tempo de retorno do investimento 
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