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DISCIPLINA: Plano de Negbcios

Vigéncia: a partir de 2010/1 Periodo letivo: Eletiva

Carga horéria total: 30h Codigo: SFZ6EL

Ementa: Empreendedorismo, etapas de um plano de negdcios, analise de
viabilidade econémico-financeira.

Conteudos

UNIDADE | — Introdug&o ao Empreendedorismo
1.1 Caracteristicas do espirito empreendedor
1.2 O dinamico ambiente dos negécios
1.2 Tipos de Empresa
1.3 Oportunidades de Negécios
1.4 Softwares e planilhas para simulacfes financeiras e
econOmicas

UNIDADE Il - Plano de Negécios

2.1 O que é, para que serve, para quem elaboramos

2.2 Como elaborar um plano de negécios
2.2.1 Sumério Executivo
2.2.2 Andlise do Setor
2.2.3 Natureza Juridica e estrutura organizacional da empresa
2.2.4 Plano Estratégico
2.2.5 Plano Operacional
2.2.6 Plano de Marketing

UNIDADE Il — Plano Financeiro — Analise de viabilidade econdmico-financeira
3.1 Demonstrativo de Resultados do Exercicio
3.1.1 Investimento Inicial
3.1.2 Receitas
3.1.3 Custos e Despesas
3.1.4 Resultado (lucro ou prejuizo)
3.2 Indicadores de Desempenho
3.2.1 Rentabilidade
3.2.2 Lucratividade
3.2.3 Tempo de retorno do investimento
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