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Vigência: a partir de 2010/1 Período letivo: Optativa 

Carga horária total: 30h Código: SFZAOP 

Ementa: Histórico do Design de produto. A escola Bauhaus. Ergonomia do 
produto. Marketing do produto. Propriedade Industrial: Marca; Desenho 
Industrial; Patente; Indicação Geográfica; Programa de Computador; Contrato 
de Tecnologia. Engenharia Simultânea. Engenharia Reversa. 
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UNIDADE I – Design do Produto 
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1.1.3 Segunda guerra: novos produtos e novas tecnologias 
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1.1.8 Design Brasileiro 
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UNIDADE II – Ergonomia do Produto 

2.1 Origem/conceito 
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2.2 Noções de antropometria 
2.3 O Taylorismo e a ergonomia 
2.4 Ergonomia do produto 

2.4.1 Adaptações ergonômicas de produtos 
2.4.2 O processo de desenvolvimento de produtos 
2.4.3 Produtos de consumo 
2.4.4 Estudo de caso 

2.5 Ergonomia e as novas tecnologias 
2.5.1 Interação homem/novas tecnologias 
2.5.2 Ergonomia e robótica 
2.5.3 Automação de serviços 
2.5.4 Novos campos de atuação da ergonomia 

 
UNIDADE III – Marketing do Produto 
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3.2 Segmentação de mercado 
3.3 Departamento de marketing em empresas 
3.4 Desenvolvimento de novos produtos 
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UNIDADE IV – Engenharia Simultânea 

4.1 Gerência de projetos 
4.2 Caracterização do ambiente de projetos 
4.3 Planejamento e controle de projetos 
4.4 Implantação da engenharia simultânea 
4.5 Desenvolvimento integrado de projetos 
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