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DISCIPLINA: Desenvolvimento de Produtos

Vigéncia: a partir de 2010/1 Periodo letivo: Optativa

Carga horéria total: 30h Cdédigo: SFZAOP

Ementa: Histérico do Design de produto. A escola Bauhaus. Ergonomia do
produto. Marketing do produto. Propriedade Industrial: Marca; Desenho
Industrial; Patente; Indicacdo Geogréfica; Programa de Computador; Contrato
de Tecnologia. Engenharia Simultdnea. Engenharia Reversa.

Conteudos

UNIDADE | — Design do Produto
1.1 Historico do design
1.1.1 A cultura do design
1.1.2 A estética econdmica
1.1.3 Segunda guerra: novos produtos e novas tecnologias
1.1.4 Design italiano
1.1.5 Design japonés
1.1.6 Design aleméo
1.1.7 Design norte-americano
1.1.8 Design Brasileiro
1.1.9 A Escola Bauhaus
1.2 Metodologias de abordagem de projetos de produtos
1.2.1 Método
1.2.2 Técnicas
1.2.2.1 Ferramentas
1.2.2.2 Desenho
1.2.2.3 Volume
1.2.2.4 Computacéao
1.2.2.5 Simbologia
1.2.3 Etapas de um projeto de design
1.2.3.1 Estudos preliminares
1.2.3.2 Fases da criacao
1.2.3.3 Execugéo tridimensional
1.2.3.4 Fases da realizacéo
1.2.3.4.1 Planos técnicos
1.2.3.4.2 Custos
1.2.3.4.3 Prot6tipos
1.2.3.4.4 Industrializacéo
1.2.3.4.5 Instrumentos
1.2.3.4.6 Amostra
1.2.3.5 Comercializacéo
1.2.3.5.1 Promogéao
1.2.3.5.2 Lancamento
1.2.3.5.3 Pesquisa

UNIDADE Il — Ergonomia do Produto
2.1 Origem/conceito
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2.2 NocOes de antropometria

2.3 O Taylorismo e a ergonomia

2.4 Ergonomia do produto
2.4.1 Adaptacdes ergondmicas de produtos
2.4.2 O processo de desenvolvimento de produtos
2.4.3 Produtos de consumo
2.4.4 Estudo de caso

2.5 Ergonomia e as novas tecnologias
2.5.1 Interagcdo homem/novas tecnologias
2.5.2 Ergonomia e robotica
2.5.3 Automacéo de servicos
2.5.4 Novos campos de atuacdo da ergonomia

UNIDADE Il — Marketing do Produto
3.1 Conceito
3.2 Segmentacao de mercado
3.3 Departamento de marketing em empresas
3.4 Desenvolvimento de novos produtos
3.5 Ciclo de vida dos produtos
3.6 Propriedade industrial
3.7 Marcas e patentes

UNIDADE IV — Engenharia Simultanea
4.1 Geréncia de projetos
4.2 Caracterizacdo do ambiente de projetos
4.3 Planejamento e controle de projetos
4.4 Implantacédo da engenharia simultanea
4.5 Desenvolvimento integrado de projetos
4.6 Engenharia reversa
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