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DISCIPLINA: Pesquisa de Moda

Vigéncia: a partir de 2016/1 Periodo letivo: 2° semestre

Carga horéria total: 30h Cédigo: CAVG_CES.166

Ementa: Estudo e analise das diferentes etapas que compdem o processo de
pesquisa em moda. Aplicacdo de instrumentalizacdo para interpretacdo e
composicao de propostas na area de moda.

Conteudos

UNIDADE | - Pesquisa de Moda
1.1 O que é?
1.2 Objetivos
1.3 Fontes
1.4 O que deve conter?
1.5 Influéncias

UNIDADE Il - Pesquisa do Tema
2.1 Abstrato
2.2 Conceitual
2.3 Narrativa
2.2 Musa inspiradora

UNIDADE Il - Pesquisa de Mercado
3.1 Concorrentes direto
3.2 Concorrentes indireto
3.3 Mesmo tema, outras abordagens

UNIDADE IV - Pesquisa Tecnoldgica
4.1 Maquinas
4.2 Materiais e processos

UNIDADE V - Pesquisa do Publico Alvo — Target
5.1 Perfil do consumidor
5.2 Lifestyle do consumidor

UNIDADE VI - Pesquisa de Tendéncias
6.1 Coolhunters
6.2 Macrotendéncias
6.3 Microtendéncias
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