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DISCIPLINA: Gestdo e Empreendedorismo

Vigéncia: a partir de 2018/1 Periodo letivo: 3° ano

Carga horaria total: 60h Cdodigo: VG_TEC.160

Ementa: Compreensédo dos fatores da producdo. Andlise dos principios de gestao
e empreendedorismo. Conhecimento dos tipos de empresas. Utilizacdo de
instrumentos para a coleta e organizacao de dados. Orientacdo sobre a gestao da
qualidade. Aplicacdo de ferramentas da qualidade. Busca da compreensao das
estratégias de marketing. Orientacdo sobre saber gerir a gestdo de pessoas e
nocoes de céalculo de custos de producao.

Conteudos

UNIDADE | — Empreendedorismo
1.1 Empreendedorismo
1.1.1 Definicdes
1.1.2 Caracteristicas

UNIDADE II-Mercado em Vestuério
2.1 Empresas
2.1.1 Conceito
2.1.2 Criando a sua empresa
2.1.3 Classificacdo das empresas
2.1.4 Forma Juridica das empresas
2.1.5 Registro e funcionamento das empresas

UNIDADE lll- Pesquisa de Mercado
3.1 Introducao.
3.2 Passo a passo de uma pesquisa

UNIDADE IV- Gestdo da Qualidade
4.1 Qualidade
4.1.1 Introducao
4.1.2 Conceitos
4.1.3 Ferramentas de Qualidade
4.1.4 Teécnicas de Lay-out
4.1.5 Nogoes de estudos de Tempos e Movimentos
4.1.6 Métodos de Gestao

UNIDADE V- Gestéo de Marketing

5.1 Marketing

5.1.1 Definigbes
5.2 Ambiente de marketing
5.3 Marketing mix

5.3.1 Produto

5.3.2 Preco

5.3.3 Ponto

5.3.4 Promocao
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UNIDADE VI- Gestéo de Pessoas
6.1 Gestao de pessoas
6.1.1 DiscussOes conceituais
6.2 Motivacdo humana
6.3 Teoria da hierarquia das necessidades de Maslow

UNIDADE VII — Gestéo de Custos
7.1 Custos
7.1.1 Discussdes conceituais
7.2 Custo fixo e custo variavel
7.3 Margem de contribuicao
7.4 Ponto de equilibrio

UNIDADE VIII — Higiene e Prevencéo de Acidentes no Trabalho
8.1 Normas Regulamentadoras no Setor de Vestuério
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