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DISCIPLINA: Gestão e Empreendedorismo 

Vigência:  a partir de 2018/1 Período letivo: 3º semestre   

Carga horária total: 45h Código: VA_RC.019 

Ementa: Introdução ao empreendedorismo na atualidade, novos modelos de 
negócios e oportunidades. Utilização de conceitos e ferramentas para o 
desenvolvimento de um plano de negócio. 

 
Conteúdos 
 
UNIDADE I – Tecnologia da Informação, Inovação e Empreendedorismo 

1.1 Empreendimentos inovadores na área de tecnologia 
1.2 Startup  
1.3 Vale do silício a região mais inovadora do planeta 
1.4 ANPROTEC (Associação Nacional de Entidades promotoras de 
empreendimentos inovadores) 
1.5 Modelo de negócios – CANVAS 
1.6 Competições de plano de negócios – nacionais e internacionais  

 
UNIDADE II – Incubadoras e Parques Tecnológicos 

2.1 O movimento de incubadoras de empresas 
2.2 Histórico das incubadoras no Brasil e no Mundo 
2.3 Parques industriais e tecnológicos 
2.4 Parques tecnológicos como fomentador de desenvolvimento 
econômico 

 
 UNIDADE III – Planejamento Empresarial  

3.1 Planejamento estratégico 
3.2 Estratégia competitiva 
3.3 Planejamento estratégico de marketing  
3.4 Análise de viabilidade econômico-financeira 
3.5 Planejamento operacional 
3.6 Gestão de Pessoas 

 
UNIDADE IV – Projeto Conceptual  

4.1 Identificando oportunidades de negócio  
4.2 Gestão de projeto 
4.3 Construção do Plano de Negócio 
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