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DISCIPLINA: Marketing para Eventos

Vigéncia: a partir de 2017/1 Periodo letivo: 3° ano

Carga horéria total: 60h Cdédigo: SS EVE.42

Ementa: Estudo sobre marketing em eventos, considerando a promocao,
propaganda e relacdes publicas. Busca da compreensédo sobre a captacédo de
recursos em eventos.

Conteudos

UNIDADE | — Introdug&o ao Marketing de Eventos
1.1 Conceitos
1.2 Principios em marketing em eventos
1.3 Promocéo, propaganda e relacdes publicas em eventos

UNIDADE Il — Captacéo de Recursos para Eventos
2.1 Plano de marketing
2.2 Comercializacao
2.3 Avaliacéo
2.4 Formas para captacao

UNIDADE Il — Tépicos Especiais
3.1 Meios eletronicos na realizacao de eventos
3.2 Tendéncias para o mercado de eventos
3.3 Evento em empresas privadas e publicas
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