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Ementa: Estudo e elaboracdo de novo produto. Compreensdo dos processos
de selecdo, custeio, execucdo, embalagem e marketing de um produto
alimenticio. Verificacdo da legislagdo. Execucdo das
desenvolvimento do novo produto. Abordagem sobre a criacdo do novo

produto.

etapas do

Conteudos

UNIDADE | — Etapas do desenvolvimento do novo produto
1.1 Elaboracao da formulacdo do novo produto
1.2 Selecao e quantificacdo dos fornecedores
1.3 Adequacéo a legislacao vigente
1.4 Organizacédo dos registros nos 6rgédos competentes

1.5 Analise de custo

1.6 Desenvolvimento de projeto aplicado ao produto

UNIDADE Il — Criagéo do novo produto

2.1 Cronograma de desenvolvimento

2.2 Elaboracao de prototipos

2.3 Esquema de monitoramento da qualidade

2.4 Producéo

UNIDADE lll — Estratégias para comercializacao

3.1 Embalagem e rotulagem
3.2 Estratégia de marketing
3.3 Langcamento e divulgacao
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