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Ementa: Detalhamento dos processos de criacdo aplicados ao marketing;
Estudo da marca, identidade visual e branding; Aprofundamento das imagens
na contemporaneidade por meio das novas midias; Estudo de topicos
contemporaneos em marketing; Analise de casos de marketing e aplicagéo de
ferramentas/a¢gées mercadoldgicas

Contetudos

UNIDADE | — Processos de criagao e criatividade aplicados ao marketing
1.1 Fundamentos da linguagem visual
1.2 Praticas em processos de criagao
1.3 Pratica fotografica aplicada a publicidade e ao marketing.
1.4 Leitura de imagens com foco em materiais publicitarios.

UNIDADE Il - Identidade visual, marca e Branding
2.1 Conceitos basicos: Identidade visual, logotipo € marca
2.2 Evolugao historica da marca
2.3 ldentidade de marca
2.4 Estudo de marca e seus elementos
2.5 Rebranding
2.6 Estudo de casos sobre marca, identidade visual e branding

UNIDADE Il — Imagens na contemporaneidade e novas midias
3.1 Conceitos de imagem
3.2 Imagens na contemporaneidade
3.3 Industria cultural e cultura visual
3.4 Novas midias em comunicacao
3.5 Principios basicos da fotografia

UNIDADE IV - Tépicos contemporaneos, casos e aplicagdes de marketing
4.1 As interfaces do marketing na atualidade
4.2 Abordagem pratica de casos de marketing
4.3 Reflexdes sobre solugdes de marketing
4.4 Aplicacbes de ferramentas de marketing
4.5 Desenvolvimento de agbes de marketing
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