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DISCIPLINA: Gestédo e Empreendedorismo

Vigéncia: a partir de 2023/1 Periodo letivo: 2° ano

Carga horéria total: 90h Cdbdigo: TEC.2696

Ementa: Compreensédo dos fatores da producdo. Analise dos principios de gestao

e empreendedorismo. Conhecimento dos tipos de empresas. Utilizacdo de
instrumentos para coleta e organizacdo de dados. Orientagcdo sobre a gestdo da
gualidade. Aplicacdo de ferramentas da qualidade. Busca da compreensdo das
estratégias de marketing. Orientacdo sobre saber gerir a gestdo de pessoas e
nocdes de calculo de custos de producao.

Conteudos
UNIDADE | - Empreendedorismo
1.1 Empreendedorismo: conceitos e defini¢cdo

1.2 Perfil empreendedor

1.3 Cenario das empresas de Vestuario no Brasil

UNIDADE Il - Sistemas de Producao
2.1 Administracdo da producao
2.2 Func0es gerenciais na administracéo da producéo do vestuario
2.3 O sistema de producao
2.3.1 Tipos de Sistemas

2.3.2 Classificacao dos tipos de sistemas produtivos na industria
do vestuario

UNIDADE IIl - Pesquisa de Mercado
3.1 Introducédo ao mercado de Vestuario

3.2 Passo a passo de uma pesquisa
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UNIDADE IV - Gestéo de Marketing
4.1 Marketing
4.2 Mix de Marketing
4.2.1 Produto
4.2.2 Preco
4.2.3 Ponto

4.2.4 Promocao

UNIDADE V — Gestao de Pessoas
5.1 Motivacdo humana

5.2 Teoria da hierarquia das necessidades de Maslow

UNIDADE VI — Gestao de Custos
6.1 Custo fixo e custo variavel
6.2 Custos/célculos de preco de vendas

6.3 Ponto de equilibrio

UNIDADE VII — Higiene e Prevencao de Acidentes no Trabalho

7.1 Normas Regulamentadoras no Setor de Vestuario
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