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Ementa: Estudo dos conceitos e ferramentas de criatividade, inovacao e
design thinking aplicados em projetos criativos de produtos de moda.

Conteudos

Unidade | - Criatividade e Inovacao
1.1 conceitos de criatividade e inovacao
1.2 Ferramentas auxiliares do processo criativo
1.3 tendéncias e conceitos do DNA criativo brasileiro
1.4 ldentidade e arquivos de criacao

Unidade Il - Design Thinking
2.1 definicdo do termo design thinking
2.2 design e bricolagem
2.3 Re-design

Unidade Il - Projetos Criativos
3.1 Processo de criagcdo em rede
3.2 Processo de criacdo em grupo
3.3 Processos metodologicos inovadores
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