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DISCIPLINA: Planejamento de Coleção de 

moda II 
Vigência: a partir de 2019/2 Período Letivo: 4º semestre 

Carga horária total: 30 h Código: CAVG_CES.174 

CH Extensão: h CH Pesquisa: h 

CH Prática: h % EaD: % 

Ementa: Planejamento, conceituação e concepção de uma coleção autoral de 
moda. Aplicação de recursos metodológicos necessários e apresentação de um 
portfólio de criação. 

 

Conteúdos 
 

UNIDADE I – Criação de Marca Autoral 
1.1 Segmento 
1.2 Conceito 
1.3 Público-alvo 

 
UNIDADE II - Processo Criativo 

2.1 Brainstorming 
2.2 Mapa Mental 
2.3 Briefing 

2.4 Painéis de inspiração, semânticos, temáticos, conceituais, 
moodboard 
2.5 Página de ambiência 
2.6 Pesquisa colada sobre figuras 

 
UNIDADE III - Planejamento de Coleção 

3.1 Tipos de Coleção 
3.2 Conceituação da Coleção 
3.3 Cronograma da Coleção 
3.4 Composto da Indumentária 

 
UNIDADE IV - Desenvolvimento de Coleção 

4.1 Plano de Coleção 
4.2 Montagem dos Looks 
4.3 Quadro de coleção 
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