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DISCIPLINA: Planejamento de Colegao de

moda Il
Vigéncia: a partir de 2019/2 Periodo Letivo: 4° semestre
Carga horéaria total: 30 h Cédigo: CAVG_CES.174
CH Extenséo: h CH Pesquisa: h
CH Pratica: h % EaD: %

Ementa: Planejamento, conceituagcéo e concepg¢édo de uma colecédo autoral de
moda. Aplicacdo de recursos metodol6gicos necessarios e apresentacao de um
portfélio de criagao.

Conteudos

UNIDADE | — Criagéo de Marca Autoral
1.1 Segmento
1.2 Conceito
1.3 Publico-alvo

UNIDADE II - Processo Criativo
2.1 Brainstorming
2.2 Mapa Mental
2.3 Briefing
2.4 Painéis de inspiracdo, semanticos, tematicos, conceituais,
moodboard
2.5 Pagina de ambiéncia
2.6 Pesquisa colada sobre figuras

UNIDADE III - Planejamento de Colecao
3.1 Tipos de Colecédo
3.2 Conceituacado da Colecao
3.3 Cronograma da Colecao
3.4 Composto da Indumentéria

UNIDADE IV - Desenvolvimento de Colecéo
4.1 Plano de Colecéo
4.2 Montagem dos Looks
4.3 Quadro de colec¢éo
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