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Ementa: Estudo dos fundamentos e objetivos do marketing. Definicao de
estratégia e planejamento de marketing. Aplicagcdo e analise do mix de
marketing, abrangendo o planejamento de produtos e servigos, estudo sobre
a precificagao, decisdo quanto a distribuicao e estudo sobre a promogéao e as
estratégias de comunicagdo. Sintaxe visual aplicada ao marketing. Marca e
identidade visual. Fotografia digital com foco nas novas midias.

Conteudos

UNIDADE | — Conceitos estruturantes
1.1 Historia e evolugao da area de marketing.
1.2 Os tipos de marketing e seus objetivos.
1.3 O marketing e a realidade dos pequenos e médios negocios.
1.4 Estratégia e planejamento de marketing e vendas.
1.5 O mix de marketing.

UNIDADE Il — Analise de mercado
2.1 Analise ambiental de marketing
2.2 Selecao de mercados-alvo.
2.3 Diferenciagao e posicionamento.
2.4 |dentificagao e avaliagao dos concorrentes.
2.5 Estratégias competitivas.

UNIDADE Ill — Produto/servigo
3.1 Desenvolvimento de novos produtos/servigos.
3.2 Ciclo de vida do produto/servigo.
3.3 Estratégias de produto.

UNIDADE IV — Preco
4.1 Estratégias de determinagéo de precos.
4.2 Estratégias de adequacéao de precos.

UNIDADE V - Praca/distribuicéo
5.1 Tipos de canais de distribuig&o.
5.2 Organizagao dos canais de distribuigao.




UNIDADE VI — Comunicacéao do valor
6.1 O mix de promogao.
6.2 Aplicacao de ferramentas do composto promocional.
6.3 Estratégias de marketing on-line e off-line.

UNIDADE VII - Sintaxe da linguagem visual aplicada ao marketing
7.1 Elementos da linguagem visual
7.2 Teoria da cor
7.3 Leitura de imagens contemporaneas
7.4 Principios basicos da fotografia digital

UNIDADE VIII - Marca e identidade visual
8.1 Conceitos basicos: Identidade visual, logotipo e marca
8.2 Evolucgao historica da marca
8.3 ldentidade e desenvolvimento de marca
8.4 Estudo de marca e seus elementos

Bibliografia basica

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracao de Marketing. 15. ed.
Sao Paulo: Atlas, 2018.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Marketing: conceitos, exercicios e casos. Sao
Paulo: Atlas, 2017.

URDAN, André Torres; URDAN, Flavio Torres. Marketing estratégico no
Brasil: teoria e aplicagcdes. Sao Paulo: Atlas, 2010.

Bibliografia complementar

CARVALHO. Anna. Identidade visual. Curitiba, PR: Intersaberes, 2021.
COBRA, Marcos. Marketing Basico. 1. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2017.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. 3.ed. Sdo Paulo, SP: Martins
Fontes, 2015.

KOTLER, Philip. Marketing 4.0: do tradicional ao digital. Sdo Paulo: Sextante,
2017.

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, G.. Principios de Marketing. 15. ed. Sao
Paulo: Prentice-Hall, 2015.



