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DISCIPLINA: Empreendedorismo

Vigéncia: a partir de 2021/1 Periodo letivo: 4° Semestre

Carga horéria total: 15h Cédigo: TEC.4308

Ementa: Estudo dos conceitos, métodos e ferramentas de gestao envolvidos no
planejamento de negocios. Reflexdo sobre desenvolvimento de novos
empreendimentos, sua relevancia para a sociedade e a relagdo com as
tendéncias mundiais. Andlise da situacéo do trabalho e das oportunidades para
aplicacao dos conhecimentos de forma criativa.

Conteudos

UNIDADE | — ADMINISTRAGAO

1.1 Introducado aos conceitos da administracéo
1.2 Evolugao da Administragao

1.3 Fungdes Administrativas

1.4 Organizagado da empresa

UNIDADE Il - EMPREENDEDORISMO
2.1 Histdrico e conceituacdo de Empreendedorismo e Empreendedor
2.2 Caracteristicas de um Empreendedor
2.3 Vantagens e desvantagens de ser um Empreendedor
2.4 Escolha do negdécio empreendedor
2.5 Empreendedorismo corporativo
2.6 Empreendedorismo nas universidades brasileiras
2.7 Empreendedorismo social

UNIDADE Ill - GESTAO DE NEGOCIOS
3.1 Planejamento e Estratégia
3.2 4 P’s do Marketing
3.3 Atracgao e retencao de pessoas
3.4 Orcamento e Custos
3.5 Processos produtivos/operacionais
3.6 Ferramentas da qualidade
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