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Ementa: Conceitos e definicdes fundamentais de marketing; estudo das bases do marketing estratégico;
segmentacao de mercado e posicionamento; analise de novos modelos para o marketing.

Contetidos

UNIDADE | - Conceitos e Definigdes

1.1 Fundamentos de Marketing

1.2 Principais conceitos em Marketing
13 Elementos do Marketing

1.4 Orientagoes de Marketing

15 Ambiente de Marketing

UNIDADE Il - Bases do Marketing Estratégico

21 Origens da Estratégia e Elaboracao da Estratégia — Processo de planejamento
estratégico

2.2 Métodos de andlise estratégica

23 Principais opgoes estratégicas das firmas agroindustriais

2.4 Composto de Marketing

UNIDADE Il - Segmentacao e Posicionamento

3.1 Segmentacao de mercado

3.2 Posicionamento de mercado

UNIDADE IV — Novos Modelos para o Marketing

4.1 Tendéncias fundamentais moldando o Marketing
4.2 Novos Modelos para o Marketing na economia digital
4.3 Aplicacgdes taticas de Marketing na economia digital
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