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Conteúdos 

 
UNIDADE I – Planejamento e execução 

1.1 Diagnóstico das demandas do mercado voltadas ao desenvolvimento de novos 
produtos ou serviços. 

1.2 Diretrizes para a construção de projeto de extensão 

1.3 Construção de projeto de extensão voltado à área de Cooperativismo 

1.4 Execução do projeto de extensão 
 
 

UNIDADE II – Divulgação do conhecimento científico 

2.1 Avaliação da ação de extensão 
2.2 Elaboração do relatório de extensão 
2.3 Retorno à comunidade abrangida 
2.4 Divulgação da atividade extensionista 
2.5 Arranjos produtivos: conhecimento, aproximação e relato 
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DISCIPLINA: Projeto Integrador II 
Vigência: a partir de 2023/1 Período letivo: 3º semestre 
Carga horária total: 60 h Código: 
CH Extensão: 60 h CH Pesquisa: 
CH Prática: EaD: 
Ementa: Estudo das demandas do mercado voltadas ao desenvolvimento de novos produtos ou serviços na 

região sul do Estado do Rio Grande do Sul; planejamento e execução de projetos de extensão na área de gestão 

e negócios com abordagem multidisciplinar e interdisciplinar; divulgação do conhecimento científico produzido 

às comunidades acadêmicas e grupos sociais. 
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