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Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia Sul-rio-grandense
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Campus Pelotas — Visconde da Graga

Tecndlogo em Gestao de Cooperativas

DISCIPLINA: Projeto Integrador Il

Vigéncia: a partir de 2023/1 Periodo letivo: 3° semestre
Carga horaria total: 60 h Cadigo:

CH Extensao: 60 h CH Pesquisa:

CH Prética: EaD:

Ementa: Estudo das demandas do mercado voltadas ao desenvolvimento de novos produtos ou servigos na
regido sul do Estado do Rio Grande do Sul; planejamento e execugéo de projetos de extensao na area de gestao
e negdcios com abordagem multidisciplinar e interdisciplinar; divulgagédo do conhecimento cientifico produzido

as comunidades académicas e grupos sociais.

Contetidos

UNIDADE | - Planejamento e execugao

1.1 Diagndstico das demandas do mercado voltadas ao desenvolvimento de novos
produtos ou servigos.

1.2 Diretrizes para a construcao de projeto de extensao

13 Construgéao de projeto de extensao voltado a drea de Cooperativismo

1.4 Execucéo do projeto de extenséo

UNIDADE Il - Divulgagao do conhecimento cientifico

2.1 Avaliagcao da acao de extensao

2.2 Elaboracgéo do relatério de extensédo

2.3 Retorno a comunidade abrangida

2.4 Divulgacao da atividade extensionista

2.5 Arranjos produtivos: conhecimento, aproximacao e relato
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