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DISCIPLINA: Desenvolvimento de Novos Produtos |

Vigéncia: a partir de 2023/1 Periodo letivo: 6° semestre
Carga horéria total: 66,66 h Cédigo:

CH Extenséo: - CH Pesquisa: 20 h

CH Prética: - % EaD: -

Ementa: Introducdo ao desenvolvimento de novos produtos alimenticios.
Compreenséo do processo de desenvolvimento de novos produtos alimenticios.
Elaboracéo de proposta de trabalho cientifico e/ou tecnoldgico.

Conteudos

UNIDADE | — Introdug&o ao desenvolvimento de novos produtos alimenticios
1.1 Definicdo e caracteristicas de novos produtos

1.2 Caracteristicas de marketing de novos produtos

1.3 Importancia do desenvolvimento de novos produtos

UNIDADE Il — Compreenséao do processo de desenvolvimento de novos produtos
alimenticios

2.1 Concepcao e conceito do produto

2.2 Implementacgé&o do produto

2.3 Introducéo do produto

UNIDADE IlI- Elaboracao de proposta de trabalho cientifico e/ou tecnolégico
3.1 Revisdo da literatura

3.2 Selecédo da bibliografia

3.3 Definicéo de topicos a serem desenvolvidos

3.4 Cronograma de execucao
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