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DISCIPLINA: Gestao e Empreendedorismo

Vigéncia: a partir 2016/2 Periodo letivo: 3° semestre

Carga horaria total: 45h Caodigo: VA RC.019

Ementa: Interpretagdo dos conceitos de empreendedorismo na atualidade, novos
modelos de negdcios e oportunidades na area de tecnologia da informacéo. Utilizacao
de conceitos e ferramentas para o desenvolvimento de um plano de negadcio.

Conteudos

UNIDADE | — Tecnologia da Informagéao, Inovacado e Empreendedorismo
1.1 Empreendimentos inovadores na area de tecnologia
1.2 Startup
1.3 Vale do silicio a regido mais inovadora do planeta
1.4 ANPROTEC (Associagdo Nacional de Entidades promotoras de
empreendimentos inovadores)
1.5 Modelo de negdcios — CANVAS
1.6 Competicdes de plano de negdcios — nacionais e internacionais

UNIDADE Il — Incubadoras e Parques Tecnoldgicos
2.1 O movimento de incubadoras de empresas
2.2 Historico das incubadoras no Brasil e no Mundo
2.3 Parques industriais e tecnolégicos
2.4 Pargues tecnologicos como fomentador de desenvolvimento econdmico

UNIDADE Il — Planejamento Empresarial
3.1 Planejamento estratégico
3.2 Estratégia competitiva
3.3 Planejamento estratégico de marketing
3.4 Analise de viabilidade econdmico-financeira
3.5 Planejamento operacional
3.6 Gestéo de Pessoas

UNIDADE IV — Projeto Conceptual
4.1 ldentificando oportunidades de negécio
4.2 Gestao de projeto
4.3 Construcao do Plano de Negécio
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