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DISCIPLINA: Marketing de Moda 

Vigência: a partir de 2015/1 Período letivo: 4º semestre 

Carga horária total: 60h Código: CAVG_CES.80 

Ementa: Análise dos conceitos de marketing. Estudo do ambiente de marketing: 
macroambiente e microambiente voltados ao mercado da moda. Definição de 
composto de marketing: produtos e serviços. Análise de segmentação de 
mercado e estratégias de segmentação. Estudo do comportamento do 
consumidor e dos desafios e oportunidades do marketing contemporâneo. 

 
Conteúdos 
 
UNIDADE I – Marketing no Mercado da Moda 

1.1 Fundamentos do marketing e a sua história 
1.2 Definição de marketing, seu enquadramento e conceito base 
1.3 Relação entre a Moda e o Marketing, definição de marketing de 
moda 
1.4 O mercado, seus componentes e o estudo de mercado 

 
UNIDADE II – O Consumidor de Moda 

2.1 Análise do consumidor 
2.2 Perfil do consumidor 
2.3 Comportamento do consumidor 

 
UNIDADE III – O Marketing Mix e as Variáveis de Marketing da Moda 

3.1 O produto e o seu ciclo de vida no mercado 
3.2 Mix de comunicação no mercado da moda: as relações públicas, 
vitrinismo, publicidade 
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