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DISCIPLINA: Design de ldentidade

Vigéncia: a partir de 2014/1 Periodo letivo: 4° semestre

Carga horaria total: 45 h Cdodigo: DES.030

Ementa: A disciplina promove o estudo de elementos compositivos e
representativos de um projeto de identidade (como a cor, a forma e a tipografia)
por meio de experimentagfes e analises, além de definir e discutir os conceitos
de marca, identidade visual e branding. Propde ainda o desenvolvimento de
metodologia especifica voltada a projetos de identidade visual coorporativa e
respectivos manuais de uso e aplicacao.

Conteudos

UNIDADE | — Fundamentos da Comunicac¢éao Visual
1.1 Elementos formais
1.2 Elementos cromaticos
1.3 Elementos imagéticos
1.4 Elementos tipograficos

UNIDADE Il — Marca e Identidade Coorporativa
2.1 Marca: Histéria e Conceitos
2.2 ldentidade visual e Imagem Coorporativa
2.3 A marca grafica: conceituacao, classificacdo e componentes
2.4 Andlise de marcas
2.5 Metodologia projetual para o desenvolvimento de Identidades
Visuais
2.6 Manuais de normas e usos da marca

UNIDADE Il — Introdug&o ao Branding
3.1 Conceitos
3.2 Estratégias de aplicacdo voltadas ao projeto coorporativo
3.3 Desenvolvimento de Sistemas de Identidade Visual
3.4 Andlises e cases

UNIDADE IV — Design de Identidade — proposi¢ao pratica
4.1 Criacdo da marca
4.2 Desenvolvimento do manual de identidade visual
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