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DISCIPLINA: Marketing e Design

Vigéncia: a partir de 2014/1 Periodo letivo: 5° semestre

Carga horaria total: 30 h Cdodigo: DES.033

Ementa: A disciplina estuda o conceito de marketing, seu sistema e sua
importancia no contexto socioecondémico e organizacional, além de estabelecer
a inter-relacdo do marketing com o design.

Conteudos

UNIDADE | — Fundamentos de Marketing
1.1 Conceitos
1.2 Necessidade x desejo
1.3 Histdrico evolutivo do marketing: geracoes e filosofias
1.4 O ambiente de marketing
1.5 Aplicacdes do marketing
1.6 Composto de marketing (mix)
1.7 A pesquisa de marketing

UNIDADE Il — A Relacdo do Marketing com o Design
2.1 O marketing e os projetos de design
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