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Carga horária total: 45 h Código: DES.040 

Ementa: A disciplina propõe o estudo do campo de atuação do designer e 
dos mecanismos para inserção do profissional no mercado de trabalho, 
buscando estimular a reflexão sobre a ética profissional do designer, a 
política de preços, o empreendedorismo, as estratégias de autopromoção e a 
elaboração de portfolios. 

 
Conteúdos 
 
UNIDADE I - Preparação do Profissional 

1.1 Definição da própria marca 
1.2 Material Promocional 
1.2 Portfolio 
1.3 Currículo 
1.4 Canais de relacionamento na internet para profissionais 

 
UNIDADE II - Pratica Profissional 

2.1 Áreas de atuação do designer 
2.2 Relacionamento designer x cliente 
2.3 Relacionamento designer x fornecedor 
2.4 Documentos: Briefing, Propostas, Contratos, direitos autorais 
2.5 Cálculo de custos e política de preços 

 
UNIDADE III - Modalidades de Prática Profissional 

3.1 Vínculo empregatício regulamentado pela Consolidação das Leis 
do Trabalho 
3.2 Prestador de serviços freelancer: profissional autônomo e 
empresa individual 
3.3 Vida acadêmica: programas brasileiros de pós graduação 

 
UNIDADE IV - Relacionamento com a Classe 

4.1 Vínculos com entidades de classe 
4.2 Concorrências 
4.3 Códigos de ética profissional  
4.4 Regulamentação da profissão 

 
UNIDADE V - Empreendedorismo 

5.1 Processo empreendedor 
5.2 Constituição formal da empresa 
5.3 Profissionais e instituições de apoio às startups 
5.4 Planejamento estratégico 
5.5 Avaliação do empreendimento 
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