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DISCIPLINA: Agenciamento e Empreendedorismo

Vigéncia: a partir de 2014/1 Periodo letivo: 8° semestre

Carga horariatotal: 45 h Caodigo: DES.040

Ementa: A disciplina propde o estudo do campo de atuacdo do designer e
dos mecanismos para insercdo do profissional no mercado de trabalho,
buscando estimular a reflexdo sobre a ética profissional do designer, a
politica de precos, o empreendedorismo, as estratégias de autopromocao e a
elaboracao de portfolios.

Conteudos

UNIDADE | - Preparacao do Profissional
1.1 Definicdo da prépria marca
1.2 Material Promocional
1.2 Portfolio
1.3 Curriculo
1.4 Canais de relacionamento na internet para profissionais

UNIDADE Il - Pratica Profissional
2.1 Areas de atuacéo do designer
2.2 Relacionamento designer x cliente
2.3 Relacionamento designer x fornecedor
2.4 Documentos: Briefing, Propostas, Contratos, direitos autorais
2.5 Célculo de custos e politica de precos

UNIDADE Il - Modalidades de Prética Profissional
3.1 Vinculo empregaticio regulamentado pela Consolidacéo das Leis
do Trabalho
3.2 Prestador de servicos freelancer: profissional auténomo e
empresa individual
3.3 Vida académica: programas brasileiros de pds graduacgéo

UNIDADE 1V - Relacionamento com a Classe
4.1 Vinculos com entidades de classe
4.2 Concorréncias
4.3 Codigos de ética profissional
4.4 Regulamentacéo da profissao

UNIDADE V - Empreendedorismo
5.1 Processo empreendedor
5.2 Constituicdo formal da empresa
5.3 Profissionais e instituicdes de apoio as startups
5.4 Planejamento estratégico
5.5 Avaliacdo do empreendimento
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