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DISCIPLINA: Midias

Vigéncia: a partir de 2014/1 Periodo letivo: 5° semestre

Carga horaria total: 45 h Caodigo: DES.062

Ementa: A disciplina estuda as diferentes midias e suas caracteristicas, a
convergéncia na producao de conteudo e a criacdo adequada de projetos no
contexto do design e da comunicagcdo. Propbe o0 estudo de projetos
publicitarios e jornalisticos em midias digitais e impressas, suas caracteristicas,
adequacdo ao publico-alvo e criacdo de pecas de acordo com as
especificidades de cada projeto.

Conteudos

UNIDADE | — Introducéo
1.1 O que é midia?
1.2 Caracteristicas das diferentes midias
1.3 Convergéncia de midias

UNIDADE Il — Midia Digital e Impressa
2.1 Criagéo para midia impressa
2.2 Interacéo do ser humano com as midias digitais
2.3 Conceitos de mobilidade, portabilidade e ubiquidade
2.4 O design na publicidade digital

UNIDADE Il — Desenvolvimento de Projeto Integrado para Midias no Contexto
do Design e da Comunicacao
3.1 Analise e desenvolvimento de projetos graficos integrados para
diferentes midias
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