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DISCIPLINA: Design de Ponto de venda 

Vigência: a partir de 2014/1 Período letivo: 6º semestre  

Carga horária total: 45h Código: DES.102 

Ementa: A disciplina promove o estudo e aplicação prática da metodologia de 
projeto orientada para área de design de ponto de venda, explorando 
processos criativos, linguagem, técnicas de elaboração, materiais e etapas, 
trabalhando diferentes contextos. 

 
Conteúdos 
 
UNIDADE I – Conceituação e Processos 

1.1 Ponto de Venda (PDV) 
1.2 Tipos de PDV 
1.3 Percepção e emoção 
1.4 Promoção e comunicação visual 
1.5 Estrutura, materiais e components físicos 

 
UNIDADE II – Design de Ponto de Venda – criação 

2.1 Desenvolvimento de projeto de PDV 
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