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DISCIPLINA: Design de Ponto de venda

Vigéncia: a partir de 2014/1 Periodo letivo: 6° semestre

Carga horéaria total: 45h Caodigo: DES.102

Ementa: A disciplina promove o estudo e aplicacédo pratica da metodologia de
projeto orientada para &rea de design de ponto de venda, explorando
processos criativos, linguagem, técnicas de elaboracdo, materiais e etapas,
trabalhando diferentes contextos.

Conteudos

UNIDADE | — Conceituagéo e Processos
1.1 Ponto de Venda (PDV)
1.2 Tipos de PDV
1.3 Percepcéo e emocao
1.4 Promogao e comunicagao visual
1.5 Estrutura, materiais e components fisicos

UNIDADE Il — Design de Ponto de Venda — criacao
2.1 Desenvolvimento de projeto de PDV
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